GUERRERO FIDEICOMISO PARA LA PROMOCION TURISTICA DE ACAPULCO ‘Wa e e
GOBIERNO DEL ESTADG PRESUPUESTO BASADO EN RESULTADOS 2026 | DEAGAPULGO

2011 - 3027

1.1. Dependencia u organismo Descentralizado: Finalidad
FIDEICOMISO PARA LA PROMOCION TURISTICA DE ACAPULCO 3.- Desarrollo Econdmico

1.3. Nombre del Programa Presupuestario (Pp): Funcién

Promocidn y Fomento 3.7 Turismo

1.2, Unidad responsable; Subfuncién

DIRECCION GENERAL 3.7.1 Turismo

4. Misidin: Actividad Institucional

IAtender las necesidades que contribuyan de manera efectiva a las actividades Realizar todas aguellas actividades relacionadas a la promocidin turfstica nacional e internacional de la ciudad y puerto de Acapulco
1.5, Vision: 3.7.1.1.1.1 Modalidad: FIDEICOMISOS PARA LA PROMOCION TURISTICA

Ser el organismo pablico que integre un Plan Global de Promocién y Publicidad

Turistica con aportaciones de los tres niveles de gobierno que facilite el
||posicionamiento de la ciudad y Puerto de Acapulco como un destino de descanso y

placer asl como sede de Congresos, Convenciones, Eventos, Ferias y Exposiciones,
tanto nacionales como internacionales, capitalizando los atractivos y servicios
turisticos con los que se cuenta, a fin de que mediante acertados programas de
Publicidad, Promacién y Relaciones Publicas, Acapuico contribuya de manera
nificativa a la Economia del Estado.

 ALINEACION CON EL PLAN ESTATAL DE DESARROLLO (P
2 Eje Estratégico: -
Desarrollo Economico Sostenible 4.2. Problemdtica a resolver:

4.1. Clave Presupuestal:

indices altos de cierre de Hoteles y Empresas, Baja en las fuentes de empleo, Mala calidad de los servicios, Poca rentabilidad de Hoteles y Empresas, Menos derrama

2,38 Objetivo del Pp al que contribuye con el PED econdmica y Menos inversién de empresa.
Fomentar el Crecimiento, Desarrollo, Innovacion y Fortalecimiento de la Actividad
Turistica en el Estado, a fin de generar empleos y la derrama economica que impacte
positivamente en los destinos 4.3. Poblacion total a beneficiar:
Estrategla 2.38.2 _ _|CIUDADANDS DE AcAPULCO
Recuperar [a estadia promedio que permita una mayor derrama economica 431 total b ficiarios:
Linea de Accion: 2.38.2.1 779,566 BENEFICIARIOS (INEGI 2020)
Fomentar el aumento de | jon Hotelera

f &l aumento de la ocupacion Hote| 4.4. Monto del presupuesto asignado: 30,250,107.00
Ramo: 28 Participaciones a Entidades Federativas y Municipios 14.5. fuente de Recursos: Estatal: 30,250,107.00 Federal: Ingresos propios:
Fondo: IED (Inversion Estatal Directa) 4.6 Tipo de Pp: Nuevo:{ ) En Proceso: { X )

3.6.!’eﬁudoqueaﬂmprense_e|!’p: 3meses{ ) 6meses|( 1 Afio (X]

4.7. Nivel de ﬁaivm

i Frecuencia de
medida

| Unidad de
Medida |

4 -‘}




TRANSFORMANDO | FIDEICOMISO PARA

GUERRERO FIDEICOMISO PARA LA PROMOCION TURISTICA DE ACAPULCO | LA PROMOCION TURISTICA
g‘:?‘?;':f DEL B2TADO PRESUPUESTO BASADO EN RESULTADOS 2026 | DEACAPULCO
,: {Monto ejercido en Publicidad en | TRiE 1250 1250 1250 1250 1250 1250
) Material Promocional/presupuesto
autorizado en Material Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total A0.00%
Promocional)*100 1250 1250 1250 1250 1250 1250 15000
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
(Monto ejercido en Imagen del
destino/presupuesto autorizado en 8 5 J 2 L 8 100.00%
Publicidad en Imagen de! destino)*100 Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre iDiclembre Total
8 g 8 8 9 8 100
{Monto ejercido en Publicidad en |Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
socios comerciales/presupuesto ¥ 1 2 2 z 2 00%
autorizado en Publicidad Publicidad en 160
socios comerciales)*100 Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
ki 2 2 2 1 1 20|
. Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
(Monto ejercido en Publicidad en
Incrementar numero de seguidores
10% (Redes Sociales)/Publicidad en 20 230 250 3250 a0 250 100.00%
Incrementar numero de sepuidores
Porcentaje 10% (Redes Sociales)*100 Semestral Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciemb Total
2,250 2,250 2,250 2,250 2,250 2,250 27,000
(Monto ejercido en Camparia Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Publicitaria mensajes en perfiles {Redes
Sociales)/presupuesto autorizado en 250 220 230 230 20 250 20.00%
Campafia Publicitaria mensajes en ! i
perfiles (Redes Sociales)*100 Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
2501 -250}— S p— 250 250 ; 3&00{
{Monto ejercido en Campafa Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Publicitaria mensajes en perfiles (Redes;
Sociales)/presupuesto autorizado en 833,333 833,333 833,333 833,333 833,334 833,334 100.00%
Campafia Publicitaria mensajes en Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
perfiles {Redes Sociales)*100
833,334 833,334 833,333 833,333 833,333 833,333 10,000,000
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Total de Presupuesto por Ejercer de
Publicidad entre Total de Presupuesto 633,342,25 633,342.25 633,342,25 633,342.25 633,342.25 633,342.25 100.00%
Aprobado de Publicidad por 100 Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
633,342.25 633,342.25 633,342,25 633,342.25 633,342.25 633,342.25 | §  7,600,107.00
Unidad de Frecuencia de
F ]
Medida il medida Febrero Marzo
{Mnn’m ejercfdc{ en Publicidad en 454 454 455 522 522 523 19.53%
Material Promocional/presupuesto
autorizado en Material Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
Promocional)*100 2930




TRANSFORMANDO | FIDEICOMISO PARA
GUERRERO FIDEICOMISO PARA LA PROMOCION TURISTICA DE ACAPULCO | LA PROMOCION TURISTICA
SO DL ST PRESUPUESTO BASADO EN RESULTADOS 2026 | DEACAPULCO
— R e e e Tt
| Publicidad en FAMS o Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
| Porcentaje Capacitaciones)*100 7
Febrero Marzo Abril Mayo Junio
{Manto ejercido en Ferjas T 5 2
Nacionales)/presupuesto autorizado en Semestral 150.00%
Ferias Nacionales}*100 | Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diclembre Total
3
{Monto ejercido en Publicidad en Ferlas Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Imernado:ual:s}l{p;et?pumto Semestral 1 1 1 150
atitofizada En keias Agosto Septiembre Octubre \Noviembre  IDiciembre Total
Internacionales)*100 3
Febrero Marzo Abril Mayo Junio
{Monto ejercido en Publicidad en B 5 5
Webinars)/(presupuesto autorizado en Semestral 25.00%
Webinars)*100 Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
3
f Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Yot de Fremsgiieatn Fjersica da 173,12281 | 3966639 | 146,775.87 7581090 | G0,896.28 3124831
FIOIESIOn ke Totel o8 Srupeny el i osto Septiembre . iOctubre Noviembre . IDiciembre Total h0T%
Aprobado de Promocién fior 100 = Ag - gl 2

Unidad de
Medida

Formula

Frecuencio de

u ICACIO s PUBLI Boletines de Pren Epaﬁol-lgs, NEwsIetter saﬁu!-lngles
| familiarizacion, boletines de prensa acciones FIDETUR, Newsletter acciones FIDETUR, Entrevistas con medios

Apoyo a Filmaciones.

CALENDARIC

467,450.47

Publi:acicnes gratus digital y th:ional, Entrevistas Mensuales nacionales e Intemacioates, iajes de
locales, Incremento del 10% en Redes Sociales, Publicaciones redes Sociales,

Al

impresiones en redes sociales y

Porcentaje

(Monto ejercido en Publicidad en
Boletin de prensa en
espafiol)/presupuesto autorizado en
Viajes Nacionales (Blitz)*100

Semestral

{Monto ejercido en Boletin de prensa
en ingles/presupuesto autorizado en
Boletin de prensa en ingles)*100

Semestral

{Monto ejercido en Publicidad en
Newsletter mensual (espafiol e
ingles)/presupuesto autorizado en
Newsletter mensual {(espafiol e
ingles)*100

Semestral

{Monto ejercido en Publicidad en
Publicidad en Publicaciones
gratuitas/Publicidad en Publicaciones
gratuitas)*100

Semestral

{Monto ejercido en Entrevistas

mrancimlact fararcimoae ks arbasieacda s

Cmmamrbral

Febrerp Marzo Abril Mayo Junlo Programado
1 1 1 1 1 1
Agosto Septiembre Octubre N e Diciembre Total 100.00%
1 1 1 1 1 1 12
Febrero Marzo Abril Mayo Junio
1 1 1 1 1 k ; 100.00%
Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
1 1 1 1 1 1 12
Febrero Marzo Abril Mayo Junio
: 1 - 100.00%
Agosto - Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
1 1 1 &
Febrero Marzo Abril Maya Junio
166 167 166 167 166 167 100.00%
Agosto Septiembre _Octubre Noviembre _{Diciembre Total
166 167 166 167 166 169 2000
Febrero Marzo Abril Mayo Junio
4 4 4 4 4 4 P




TRANSFORMANDO | FIDEICOMISO PARA

GUERRERO FIDEICOMISO PARA LA PROMOCION TURISTICA DE ACAPULCO | LA PROMOCION TURISTICA
AT o DEY. ESTADD PRESUPUESTO BASADO EN RESULTADOS 2026 | DEACAPULCO
Enero ‘Febrero Marzo Abril Mayo Junio
{Monto ejercido en Imagen del M 8 2 5 5 o Y s 2
destino/presupuesto autorizado en 55.00%
Publicidad en Imagen de! destino)*100 Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
55
{Monto ejercido en Publicidad en Feanso iz L i L
socios comerciales/presupuesto 0 [\] 0 0 4] 0 0.00%
autorizado en Publicidad Publicidad en . . i
socios comerciales)*100 Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
0
{Monto ejercido en Publicidad en febieeo M Al Maye duo
Incrementar numero de seguidores
10% (Redes Sociales)/Publicidad en 1,325 1,325 1,325 1,447 1,447 1,448 30.80%
Incrementar numero de seguidores
A 109 (Rades Sodsles}*100 Semestral Agosto Septiembre __{Octubre Noviembre _IDiciembre Total
8,317
{Monto ejercido en Campafia Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Publicitaria mensajes en perfiles (Redes
Soclales}/presupuesto autorizado en 527 528 528 532 632 632 115.97%
Campafia Publicitaria mensajes en to Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
perfiles (Redes Sociales)*100 Aos e :
3479
{Monto ejercido en Publicidad en Febrero iMarza Abril Mayo Junio
Impresiones {Redes
Sociales)/presupuesto autorizado en 662259 662255 662255 728232 728232 728232 M.T71%
Pubiicidad en Impresiones (Redes Agosto Septiembre Octubre Noviembre |Diciemt Total
Sociales)*100 E S y R R— 5
i - - 4171460
Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Total de Presupuesto Ejercido de
0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
Publicidad entre Total de Presupuesto E - 100.00%
by otal
do de Publicidad por 100 Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Ti
0.00 | A 0.00

Alianzas cas OT Viajes de familiarizacién locales, Eventos mayoristas y sindicatos, Viajes de familiarizacién fordneos Y

Ferias Internacionales;

PROMOCION {Promocién mercados nacionales e internacionales terrestres y aéreos,

Frecuencia de

ki id Programado

{Monto ejercido en Viajes Nacionales

‘Bﬁzi';m‘l‘m:;;’a :L"“’ el Agosto iseptiembre  iOctubre Noviembre iDiciembre Total s
Feb Marzo Abril Mayo Junio
{Monto ejercido en Viajes
Internacionales (blitz)/presupuesto . ! e—— | | —




WD

TRANSFORMANDO

=12 GUERRERO

‘GOBIERNO DEL ESTADO

2041 - 027

Porcentaje

autorizado en Publicidad en Viajes
Internacionales (blitz)*100

semestra

{Monto ejercido en Eventos otras
empresas /presupuesto autorizado en
Eventos con otras empresas)*100

Semestral

{Monto ejercido en Publicidad en
Publicidad en FAMS o
Capacitaciones)/Publicidad en
Publicidad en FAMS o
Capacitaciones)*100

Semestral

{Monto ejercido en Ferias
Nacionales)/presupuesto autorizado en
Ferias Nacionales)*100

Semestral

FIDEICOMISO PARA LA PROMOCION TURI

{Monto ejercido en Publicidad en Feras

Internacionales)/|presupuesto
autorizado en Ferlas
Internacionales)*100

Semestral

(Monto ejercido en Publicidad en
Webinars)/(presupuesto autorizado en
Webinars)*100

Semestral

Total de Presupuesto por Ejercer de
Promocion entre Total de Presupuesto
Aprobado de Promocién por 100

Unidad de
Medida

Formula

Anual

Frecuencia de
medida

{Monto ejercido en Viajes Nacionales
(Blitz)/presupuesto en Viajes
Nacionales (Blitz)*100

Semestral

{Monto ejercido en Viajes
Internacionales (blitz)/presupuesto
autorizado en Publicidad en Viajes

Internacionales (blitz)*100

Semestral

" {Monto ejercido en Publicidad en

{Monto ejercido en Eventos otras
empresas /presupuesto autorizado en
Eventos otras empresas)*100

Semestral

Publicidad en FAMS o

Canaritarinnacl/Diihklicidad an

| FIDEICOMISO PARA
STICA DE ACAPULCO Wo | IR oa—on TnsTcn
PRESUPUESTO BASADO EN RESULTADOS 2026 | DEAGAPULGO
~150.00% |
Julio Agosto iSeptiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
1 1 3
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
: 100.00%
Julio Agosto Septiembre Octubre Noviemb Dici ] Total
1 2
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
z 100.00%
Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
1 2
Enero Febrero iMarzo Abril Mayo Junio
4 100.00%
Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
1 2
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
x 100.00%
dulio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
1 1 3|
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
1 i 1 1 1 1 100.00%
Julio Agosto Septiembre Octubre A e Diciembre Total
1 1 1 1 1 3 12
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
258,475.00 258,475.00 258,475.00 258,475.00 258,475.00 258,475.00 100.06%
Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total . - . &
258,475.00 258,475.00 258,475.00 258,475.00 258,475.00 258,475.00 ;: § 3,101,700.00
CALENDARIO
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
1 1 1 1 1 2
Julio Agosto Septiembre __iOctubre Noviembre _iDiciembre Total g
7|
Enero Febrero Marzo Abril Mayo lunio
- - : 150.00%
Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
3
Enero Febrero iMarzo Abril Mayo Junio
1 1 L 1 1 1 100.00%
Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
1 1 1 i 1 2 ALOE




Porcentaje

ThE: =TT
Entrevistas mensuales}*100

Porcentaje de presupuesto ejercido en
Viajes de familiarizacién

Porcentaje de presupuesto ejercido en
Boletin de prensa acciones FIDETUR

Porcentaje de presupuesto ejercido en
Newsletter bimestrales acciones
FIDETUR

Porcentaje de presupuesto ejercido en
Entrevistas mensuales medios locales

Porcente para Incrementar numerop de
seguidores 10% en todos los perfiles de
Redes Sociales de Acapulco y FIDETUR

Porcentaje de Publicaciones por
mensajes en todos los perfiles de Redes
Sociales de Acapulco y FIDETUR

Porcentaje de Impresiones en todos los
perfiles de Redes Sociales de Acapulco
y FIDETUR

Porcentaje de Participacidn y Atencisn

a Prensa, Agentes de Viajes Nacionales

FIDEICOMISO PARA
FIDEICOMISO PARA LA PROMOCION TURISTICA DE ACAPULCO ‘Wo e i
PRESUPUESTO BASADO EN RESULTADOS 2026 DE ACAPULGO
TEST B Uz
iJulio Agosto Septiembre Octubre Noviembre iDiciembre Total ]
4 4 4 4 4 43!
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Semestral 100.00%
Julio Agosto Septiembre Octubre N bre Diciembre Total
AN SN, 1 2
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
1 1 i 1 1
Semestral 100.00%
Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diclembre Total
1 1 1 1 1 12
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
1 1 1
Semestral 100.00%
= + lulio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
1 1 1 6
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
4 4 4 4 4
Sem I 100.00%
b Agosto Septiembre | Octubre Noviembre | Diciembra Total
4 4 4 4 4 48
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Samestiy 2,250 2,250 2,250 2,250 2,250 2,250 100.00%
Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
2,250 2,250 2,250 2,250 2,250 2,250 M
Febrero iMarzo Abril Mayo Junio
Sarnestral 250 250 250 250 250 250 100.00%
Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
250 250 250 250 250 250 3,000
Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Semestral 833,333 833,333 833,333 833,333 833,334 833,334 100.00%
Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
833,333 833,333 833,333 833,333 833,334 833,334 10,000,000
Feprerp Marzo At Mayo Junio
Camactral 1 ; TN NNAL



TRANSFORMANDO |
GUERRERO FIDEICOMISO PARA LA PROMOCION TURISTICA DE ACAPULCO ‘Wo | Ch rowoca inisTce
o e PRESUPUESTO BASADO EN RESULTADOS 2026 | DEACAPULGO

2031 - 2027

TR T & Internacionales en el Tianguis T i
Turistico 2026.
| Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
1
Total de Presupuesto por Ejercer de Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Comunicacién y Redes Sociales entre 294,750.00 294,750,00 294,750.00 294,750.00 294,750.00 294,750.00
Total de Presupuesto Aprobado de el AnGak
i :::;s i 9 o Agosto Septiembre Octubre Noviembre iDiciembre Total
unicaci
Y g 294,750.00 294,750.00 294,750.00 294,750.00 294,750.00 | § 3,537,000.00
FomniG CALENDARIO Paorcentaje
) medida Febrero Marzo Abril :Mayo Junio Programaco
Manto gjercida en Publicidad s 1 7 3 7 3 2
Boletin de prensa en Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
67%
espafiol)/presupuesto autorizado en e i
...... Visjes Naconales (Blitz}*100 | i
{Monto ejercido en Boletin de prensa Febrero Marzo Abril Mayo . Junio
en ingles/presupuesto autorizado en Semestral e 8.33%
Boletin de prensa en i )*100 Agosto Septiembre Octubre N e Diclembre Total .
{Monto ejercido en Publicidad en Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Newsletter mensual (espafiol e 1
ingles)/presupuesto autorizado en Semestral 1 X L E: d 116.67%
Newsletter mensual (espafiol e Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
ingles)*100 7
{Monto ejercido en Publicidad en Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Publicidad en Publicaciones 4666 4666 4667 4667 4667 4667
1 %
gratuitas/Publicidad en Publicaciones Semeed Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total i
gratuitas)*100 28000
Febrero Marzo Abrll Mayo Junio
{Monto ejercido en Entrevistas 5 i " 552 7
mensuales)/presupuesto autorizado en|  Semestral 3] 5 5 5 5 5 i
Entrevistas mensuales)*100 Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
30
i Febrero Marzo Abril Mayo Junio
s de i 2% semestal . i
Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
1
Febrero Marzo Abril Mayo lunio
Porcentaje de presupuesto ejercido en 1 2 2 2 2 2
Boletin de prensa acciones FIDETUR semediral na
Agosto Septiembre Octubre Noviemb Diciembre Total
11
Porcentaje de presupuesto ejercido en Febrero i Maizo e Abril 5 Mavo T Ao 1
News| bimestra i 00.00%
SR F:r;es BeEansiant, Remesbsi Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total ¥
ETUR gl
———— . iMarzo Abril Mayo Junio
Porcentaje de presupuesto ejercido en i 4! 5 5 5 5 &R 2200




TRANSFORMANDO | FIDEICOMISO PARA
GUERRERO FIDEICOMISO PARA LA PROMOCION TURISTICA DE ACAPULCO ‘Wo | LA PROMOCION TURISTICA
e EL BSTADG PRESUPUESTO BASADO EN RESULTADOS 2026 | DEAGAPULCO
Entrevistas mensuales medios locales e S eVIStaR ) 1o Agosto Septiembre Octubre Noviembre  iDiciembre Total |
28]
Porcentaje
Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Poreentaje para Incrementar numero
de seguidores 10% en todas los perfiles 1,386 1,386 1,386 1,386 1,386 1,387 30.80%
de Redes Sociales de Acapuico Y Mvedial i
FIDETUR
Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
8,317
Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Porcentaje de Publicaciones por
mensajes en todos los perfiles de Redes Semestral 379 580 280 280 250 350 115.97%
Sociales de Acapulco y FIDETUR
Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
3,479
Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Porcentaje de Impresiones en todos los
perfiles de Redes Sociales de Acapulco Semestral 695,243 695,243 695,243 §95,243 695,244 Ba2ad 41.71%
DETUI
vHDEIDR Julio Agosto Septiembre | Octubre Noviembre ! Diciembre Total
4,171,460
Febrero Marzo Abrif iMayo Junio " —
| Porcentaje-de Participacion v AGACION | -
a Prensa, Agentes de Viajes Nacionales 1
e Internacionales en el Tianguis Setsgied! A
Turistico 2026,
Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
1
Total de Presupuesto por Ejercer de Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Comunicacién y Redes Sociales entre AR 42,040,08 21,590,00 62,545,30 891,868.89 201,305,97 36,614.87 35.51%
Total de Presupuesto Aprobado de i
Comunicacion y Redes Sociales por 100

Americas)/presupuesto autorizado en
IBTM Americas*100

Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 100.00%




;’ TRANSFORMANDO

| FIDEICOMISO PARA

GUERRERO FIDEICOMISO PARA LA PROMOCION TURISTICA DE ACAPULCO ‘Wo | LA PROMOCION TURSTICA
GOBIERNG DEL ESTADG PRESUPUESTO BASADO EN RESULTADOS 2026 | BRAS
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
(Monto ejercido en IBTM e
Internacional/presupuesto autorizado 100.00%
en IBTM internacional}*100 Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
1 1
Total de Presupuesto por Ejercer de Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Cﬂﬂ:;s;S ¥ Comenc;onzsb::;r::otal il 4] 0 0i 0 0 a 84.40%
SeUpiestD APy Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
Congresos y Convenciones por 100
200,000.00 180,000.00 0 0 0{ $  380,000.00
" Febrero Marzo Abril Mayo Junio
{Monto ejercido en Publicidad en IBTM 000
Americas)/presupuesto autorizado en Agosto Septiembre Octubre : Noviembre Diciembre Total
IBTM Americas*100 o
(Monto ejercido en IBTM Semestral Febrero Marzo Abril Mayo Junio
.| Internacional/presupuesto autorizado - 0.00%
Porcentaje en IBTM Internacional] *100 Agosto Septiembre Octubre Noviembra Diciembre Total 5
Total de Presupuesto Ejercido de . Febrero Marzo 5 Abril . Mayo = Junio 5
Publicidad entre Total de Presupuesto Anual - - i 0.00%
Aprobado de Publicidad por 100 Septiembre Noviembre Diciembre Total

Formula

Frecuencia de

{Monto ejercido en Publicidad en
itos de
autorizado en Eventos de alto

impacto*100

{Monto ejercido en
Filmaciones/presupuesto autorizado en

Eorcentajs Filmaciones}*100

Semestral

Total de Presupuesto por Ejercer de
Eventos de Alto Impacto entre Total de
Presupuesto Aprobado de Eventos de

Alto Impacto por 100

Formulg

Anual

Frecuencia de
medida

TMonto ejercido en Publicidad en
Eventos de alto impacto)/presupuesto
autorizado en Eventos de alto
impacto*100

(Monto eiercido en

Porcentaje
Febrero Marzo Abril iMayo Junio i Programado
0 i} 0; i 1 i
Agosto Septiembre Octubre | Noviembre Diciembre Total 100.00%
0 Q o 0 0 0 1
:Febrero Marzo Abril Mayo Junio
0 ] 4] 0 0 ]
100.00%
Agosto Septiembre Octubre Noviembre Dic Total
Q 0 0 1 0 0
Febrero Marzo Abril Mayo Junio
293,941.00 293,941.00 293,942,00 293,942,00 293,942.00 293,942.00
Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 100.00%
293,941.00 253,942.00 293,942.00 293,942.00 293,942.00 293,941.00 | § 3,527,300.00
CALENDARIO _ " porcentaje |
Febrero Marzo Abril iMayo Junio Programado
o] a 4] 0 4] o
Agosto Sept € Octubre Noviembre Diciembre Total 0.00%
0 4] 0 0 0 0 0
Tebrero m S ;”_url -
0 0 o oi 0 0




| FDEICOMISO PARA

APOYO A LA CONECTIVIDAD (Programas Cooperativos,

Eventos Especializados,

Eventos de Cruceros y perativ oon lineas de autubuses.

TRANSFORMANDO
GUERRERO FIDEICOMISO PARA LA PROMOCION TURISTICA DE ACAPULCO ,Wo | L PROMOCION TURISTICA
GOBIERNO DEL ESTADO PRESUPUESTO BASADO EN RESULTADOS 2026 DE AGAPULCO
e ; — : =
Porcentaje lmac!oneg;nr:s;:mtf&m o ee Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total -00%
0 0 0 0 0 4 0
il Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Euml :: ;ﬁ:ﬁ:‘; i'nm T':f; i 34,800.00 0.00 69,600.00 34,800.00 34,800.00 0.00
Presupuesto Aprobado de Eventos de Anual Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 4.93%
Alto Impacto por 100 s

Formula
{Monto ejercido en Programas
Cooperativos con Lineas
Aéreas}/presupuesto autorizado en Semestral i s 100.00%
Programas Cooperativos con Lineas Agosto D e Octubre Noviembre Diciembre Total
Aéreas*100
1 1
(Monto ejercido en Eventos Febrero Marzo Abril Mayo Junio
especializados con Lineas 1
Aéreas)/presupuesto autorizado en Semestral 100.00%
Eventos especializados con Lineas Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
Aéreas*100 4
{Monto ejercido en Eventos Febrero Marzo Abril Mayo Junio
especializados con Lineas de 1
Autobuses)/presupuesto autorizado en Semestral 100.00%
Eventos especializados con Lineas de Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
Autobuses}*100 - — e — - DR, e - e 1+ -
Febrero Marzo Abril Mayo Junio
{Monto ejercido en Evento segmento
de cruceros)/presupuesto autorizado Semestral 100.00%
en Evento segmento de cruceros)*100 Agosto Septiembre Octubre Noviembre  Diciembre Total
1 3
{Monto ejercido en Publicidad Febrero Marzo Abril Mayo Junio
cooperativa con Linea de
Autobuses/presupuesto autorizado en Semestral 100.00%
Publicidad cooperativa con Linea de Agosto Septiembre Octubre Noviemb Diciembre Total
Autobuses)*100 1 1
Total de Presupuesto por Ejercer de Febrero iMarzo Abrit Mayo Junio
Apoyo a la Conectividad entre Total de Antial 208,333 208,333 208,333 20&333 208,334 208,334 100.00%
Presupuesto Aprobado de Apoyo a la Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
Conectividad por 100 208,333 208,333 208,333 208,334 208,334 208,333 ;: § 2,500,000.00
Unidad de Formula Frecuencia de Parcentuje
Medida medida Febrero Marzo Abril Mayo Junio Programada
. {Monto ejercide en Programas
Cooperativos con Lineas
Aéreas)/presupuesto autorizado en Semestral Agosto Septiembre Octubre N e Diciembre Total 0.00%



TRANSFORMANDO : m[wm
GUERRERO FIDEICOMISO PARA LA PROMOCION TURISTICA DE ACAPULCO ‘Wo e s

COBIERNO DEL ESTABO PRESUPUESTO BASADO EN RESULTADOS 2026 SRS
Programas Cooperativos con Lineas
Aéreas*100 0
{Monto ejercido en Eventos Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
especializados con Lineas
Aéreas)/presupuesto autorizado en Semestral x i 200.00%
Eventos especializados con Lineas Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diclembre Total
Aéreas*100 2
(Monto ejercido en Eventos Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
especializados con Lineas de 5
Autobuses)/presupueste autorizado en Semestral 100.00%
Eventos especializados con Lineas de Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
Porcentaje Aumhuses}‘lm
1
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
{Monto ejercido en Evento segmento
de cruceros)/presupuesto autorizado Semestral 0.00%
en Evento segmento de cruceros)*100 Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
0
{Monto ejercido en Publicidad Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
cooperativa con Linea de
Autobuses/presupuesto autorizado en Semestral 0.00%
Publicidad cooperativa con Linea de Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
Autobuses)*100 0
Total de Presupuesto Ejercido de Apoyo! Enero Febrero Marzo Abril i Mayo Junio
a la Conectividad entre Total de Asitial 0.00%
Presupuesto Aprobado de Apoyo a la Juiio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total J
Conectividad por 100 0.00
APOYO A LA EQUIDAD DE GENERO (Realizar de manera eficiente las actividades plasmadas en el Plan Operativo Anual 2026)
CALENDARIO
Unidad de e Frecuencia de Parcentaje
Medida medida Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Programado
{Monto ejercido en Capacitaciones
para la prevencion y erradicacion de la A A
violencia)/presupuesto autorizado en Anual ‘ > o 150.00%
Capacitaciones para la prevencion y Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
i 2 i
Porcantaje erradicacion de |a violencia)*106 1 3|
Total de Presupuesto por Ejercer de Enero iFebrero Marzo Abril Mayo Junio
apoyo a |a equidad de genero entre B 333.00 333.00 333.00 333,00 333.00 333.00 100.00%
Total d!e Pm_‘;‘:‘:’:to Aprobado ‘:.;3 Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
poyo a la equl
" R 333.00 333.00 333.00 333.00 337.00 333.00 i $  4,000.00
Unidad de st Frecuencia de CALENDARIO Porcentaje
Medida medida Enero {Febrero iMarzo {Abril {Mayo Hunie ! Programado
{Monto ejercido en Capacitaciones 1
L 2 A
tolenci Al .33%
v:- enc‘:a}/!n resup::st: autarizatio T e Julio Agosto iSeptiembre Octubre Noviembre Diclernbre Total 5




GOBERNO
2021 - 2027

Porcentaje

TRANSFORMANDO

GUERRERO

DEL ESTADO

T L T T T

ermradicacion de la violencia)*100

FIDEICOMISO PARA LA PROMOCION TURISTICA DE ACAPULCO
PRESUPUESTO BASADO EN RESULTADOS 2026

FIDEICOMISO PARA
| LA PROMOCION TURISTICA

ReipHte | R

Total de Presupuesto Alcanzado de

Apoyo a |a equidad de genero entre

Total de Presupuesto Aprobado de
Apoyo a la equidad de genero por 100

Anual

Unidod de Frecuencia de
Medida fomae medida
Total de Gasto Operativo por Realizar
entre Total de Gasto Operativo Anual
Proyectado por 100
Porcentaje | Total de Presupuesto por Ejercer de
Gasto Dperativo entre Total de Aritie)
Presupuesto Aprobado de Gasto
Operativo por 100
Unidod de Frecuencia de
edlie Formula edid
Total de Gasto Operativo Realizado
entre Total de Gasto Operativo Anual
Proyectado por 100
Porcentaje i Total de Presupuesto Alcanzado de
Gasto Operativo entre Total de i)
Presupuesto Aprobado de Gasto
Operativo por 100

1
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
0 0 234.00 0 o 0 5.85%
Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
0 4] 0 0 0 0is 234.00
GASTO DE OPERACION (Realizar de manera eficiente las actividades plasmadas en el Plan Operativo Anual 2026)
CALENDARIO Porcentaje
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
1 1 1 1 1 1
Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 100.00%
1 1 1 1 3 1 12
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
500,000.00 500,000.00 500,000.00 500,000.00 500,000.00 500,000.00 100.00%
Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
500,000.00 500,000.00 500,000.00 500,000.00 500,000.00 500,000.00 | $ 6,000,000.00
CATENDRRIE S, L A e e e i 4Pk Porcentaje |
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Programado
1 1 1 1 1 1
Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 50.00%
6
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
325,124.06 506,383.06 313,132.07 698,126.64 318,119.76 387,010.96 42.86%
Julio Agosto | Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
§ 2,547 55
SERVICIOS PROFESIONALES (Emitir 12 estados financieros mensuales a la Direccién General de Entidades Paraestatales 1 informe semestral y 1 cuenta publica a la Auditoria Superior del Estado.)
Porcentaje
CALENDARIO Programado
Enero Febrero iMarzo Abril __iMayo Junio
: 1 1 1 1 1 00%
Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 100
1 1 1: 1 1 1 12
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
100,000.00 100,000.00 100,000.00 100,000.00 100,000.00 100,600.00 100.00%
Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
100,000.00 100,000.00 100,000.00 100,000.00 100,000.00 100,000.00 ; § 1,200,000.00
Parcentaje
CALENDARIO Programado
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
i 1 1 i 1 1
Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total e
6
e prero.  Maro  jAbdl o iMayo  unio
63,888.91 36,400,12 107,122.26 66,330.31 67,404.95 54,513.57 40.13%
Julio Agosto iSeptiembre Octubre Noviembre Diclembre Total :
5 395,660.12

Unidad de Frecuencia de
Medida o medida
Total de Servicios Profesionales por
Realizar entre Total de Servicios Anual
Profesionales Proyectados por 100
Porcentaje | Total de Presupuesto por Ejercer de
Servicios Profesionales entre Total de vl
Presupuesto Aprobado de Servicios
Profesionales por 100
Unidad de ot Frecuencia de
Medida medida
Total de Servicios Profesionales
Realizado entre Total de Servicios Anual
Profesionales Proyectade por 100
Servicios Profesionales entre Total de Al
Presupuesto Aprobado de Serviclos
Profesionales por 100




TRANSFORMANDO

GUERRERO

GOBIERNO DEL ESTADO

2021 - 2027

Unidad de
Medida

PRESUPUESTO BASADO EN RESULTADOS 2026

FIDEICOMISO PARA LA PROMOCION TURISTICA DE ACAPULCO

G2

OTROS SERVICIOS GENERALES (Cubrir con los pagos de impuestos sobre nominas, servicios bancarios, servicios y mantenimiento y gastos operativos del patrimonio del Fideicomiso.)

Formulo

Frecuencia de
medida

Total de Otros Servicios Generales por
Realizar entre Total de Otros Servicios
Generales Proyectados por 100

Anual

Porcentaje

Unidad de
Medida

Total de Presupueste por Ejercer de
Otros Servicios Generales entre Total
de Presupuesto Aprobado de Otros
Servicios Generales por 100

Formula

Anual

Frecuencia de

et

Total de Otros Servicios Generales
Realizado entre Total de Otros
Servicios Generales Proyectado por 100

Anual

Porcentaje

Total de Presupuesto Ejercido de Otros
Servicios Generales entre Total de
Presupuesto Aprobado de Otros
Servicios Generales por 100

Anual

| FIDEICOMISO PARA
| LA PROMOCHIN TURISTICA
| DEACAPULCO

CALENDARIO Porcentaje
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Programado
T 1 1 1 1 1
Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 100.00%
1 1 1 1 1 1 12
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
200,000.00 200,000.00 200,000.00 200,000.00 200,000.00 200,000.00 100.00%
Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
200,000.00 200,000.00 200,000.00 200,000.00 |  200,000.00 200,000.00 | § ,000.00
CALENDARIO Porcentaje
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Programado
1 1 1 il b § b
Julio Agosto iSeptiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 50.00%
6]
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
196,085.27 137,139.79 47,448.57 163,467.90 113,286.42 30,918.44 28.68%
Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diclembre Total
H 688,351.39

a —_=— >
E rado por — Aprobado por
L.C. Arturo David Gonzalez Almazan ; 2z Pérez C. Manuel Negrete Arias
Directora de ativa Presidente del Comité Técnico

Jefe del Departamento de Contabilidad

LA PROMOGION TURISTICA
DE ACAPULGO

| FIDEICGMISO PARA




TRANSFORMANDO FIDEICOMISO PARA LA PROMOCION TURISTICA DE ACAPULCO | roscomsen
GUERRERO | DE ACAPULCO
GOBIERNO DEL ESTADO
201 - 2037
MATRIZ DEL MARCO LOGICO
Ejercicio Presupuestal: Primer Semestre 2026
ODS:8 Trabajo decente y crecimiento econdmico
Dimesion. 9 turismo
Eje: 2 Desarrollo Economico Sostenible
Objetivo: 2.38 Fomentar el crecimiento, desarrollo, innovacion y fortalecimiento de |a actividad turfstica en el estado, a fin de generar empleos y la derrama econémica que impacte positivamente en los destinos.
Estrategia 2.38.2.1 Incrementar la estadia promedio que permita una mayer derrama econdmica.
Linea de Accion.- Fomentar el aumento de ocupacion hotelera.
Ente Pdblico responsable: FIDEICOMISO PARA LA PROMOCION TURISTICA DE ACAPULCO
Nombre del Frecuencia de Unidad de Meta 2025 Fuentes de
Resumen Na Supuestos
um rrativo Responsable indi Método de Célculo Medicién Linea base i verMEatisn P
T1 T2 T4
La promocidn turistica Variacion Derrama economica Las condiciones
nacional e internacional, porcentual de la de conectividad
ue tenga como objetivo el Informe de terrestre y aérea
& T s Lic. Aida Patricia derrama ) : : el
T incremento cuantitativo y Pirez Pérer : actual/Derrama economica | Semestral 92252| Porcentaje 25456 32157 Actividades del hacia el puerto
cualitativo de los flujos e FIDETUR permanecen
turisticos hacia el Municipio turistica en establesy
de Acapulco. Acapulco anterior)*100 operativas.
El puerto de Acapulco Porcentaje de (Ocupacién hotelera El sector hotelero
mantiene la
2 incremento en la Informe di i
; ' Lic. Aida Patricia : il calidad de sus
incrementa el flujo de actual/Ocupacidn hotelera Semestral 92252| Porcentaje 25456 32157 Actividades del . 2
Pérez Pérez servicios y tarifas
a ocupacién FIDETUR
competitivas en el
turistas y estadia promedio. hotelera anual anterior)*100 mercado
Porcentaje de {Numero de campafias Los medios de
comunicacién
campafias de unicacion y
E realizadas/numero de I
RGPS CE IROMOCION. 1. e paract promocidn . e de .| digtales cumplen
turistica nacional e 7 Semestral 92252| Porcentaje 25456 32157 Actividades del
. z 5 Pérez Pérez i con los contratos
£ internacional ejecutadas realizadas 9 FIDETUR
8 campahias de difusién en los
conforme a lo tiempos
programada programadas)*100 establecidos.
(Monto ejercido en Control de
inventarioy
evidencia
) Publicidad en Material fotografica de
Porcentaje de entega del
-, presupuesto Informe de i
. Lic. Aida Patricia R ’ X i material
Materfal Promocional biErs Phres ejercido en Promocional/presupuesto Semestral 15000| Porcentaje 1363 1567 Actividades del seoriopauatan
: Ma::al | HDERIE las diferentes
romociona
autorizado en Material caravanas y
eventos
nacionales e
1.1 Promocional)*100 internacionales




perfiles (Redes Sociales)*100

{Monto ejercido en Imagen Control de
Inventario y
evidencia
Porcentaje de fotografica de
presupuesto del destino/presupuesto e e entega del
. Lic. Aida Patricia ejercido en material
Imagen del destino
8 : Pérez Pérez Publicidad en el 100} Porcentaje 2 aa act::\:::;rd;;del promocional en
Imagendel | . torizado en Publicidad en fos diecentes
destino caravanas y
eventos
nacionales e
12 Imagen del destino]*100 internacionales
(Monto ejercido en Control de
inventario y
Publicidad en socios evidencia
fi fica d
Porcentaje de D:ﬁg;;:al del .
Publicidad en socios Lic. Aida Patricia :“::]Cj::: en | comerciales/presupuesto ‘ . 3 . "}f?;md;"z | material
comerciales Pérez Pérez Uciaaen Sermesteal 0} Porcentaje 4 thvids ® promocional en
SOCT?S autorizado en Publicidad FEUR las diferentes
comerciales
caravanasy
Publicidad en socios eventos
nacionales e
1.3 comerciales)*100 internacionales
{Monto ejercido en Control de
inventario y
Publicidad en Incrementar evidencia
Porcentaje de 4 i e fotografica de
= numero de seguidores
Publicidad en Incrementar e — ?::hc'dadt:: Informe de e:t:i;‘:fl
. TIC| ame
numero de seguidores 10% & 4 i (Redes Sociales)/Publicidad Semestral 27,000] Porcentaje 3,975 4,342 Actividades del .-
{Redes Sociales) Pérez Pérez numero de FIDETUR prom:.)cmna en
seguidores 10% en Incramentar numero da las diferentes
(Redes Sociales) caravanasy
seguidores 10% (Redes eventos
nacionales e
14 Sociales)*100 internacionales
(Monto piercido en Control de
inventario y
Campaha Publicitaria evidencia
Porcentaje de j rfles (Red fotografica de
mensajes en perfiles (Redes
e = Ty Lic. Aida Patricia pc‘:.anl‘-’::: o e;teiiq:f!

z . Alda 1 u a
mensajes en perfiles (Redes Pé & ! i Sociales)/presupuesto Semestral 3,000 Porcentaje 1583 1896 Actividades del —
Sociales) rez Pérez mensajes en FIDETUR promocional en

perfiles (Redes autorizado en Campafia las diferentes
Sociales) caravanasy
Publicitaria mensajes en eventos
nacionales e
L15 internacionales




{Monto ejercido en Control de
inventarioy
Publicidad en Impresiones evidencia
Porcentaje de fotografica de
presupuesto {Redes entega del
Publicidad en Impresiones  |Lic, Aida Patricia jercido en Sfosme da material
{Redes Sociales) P é;'ez Dt szric{ dad Sociales)/presupuesto Semestral 10,000,000| Porcentaje 1,986,764 2,184,696 m:::EETd?ﬂ del promocional en
Impresiones autorizado en Publicidad en lax diferentes
(Redes Sociales) caravanasy
Impresiones (Redes Syaatos
nacionales e
1.6 Soclales))*100 internacionales
Evidencia
fotografica en la
participacién y
entega del
Lic. Ana 1 Porcentaje de (Monto ejercido en Viajes fsrmiede rhata ]
Viajes Nacionales (Blitz) Guillermina pr?supues.to - Hedioanies e Semestral 6| Porcentaje 3 4 Actividades del promocional en
Camarena ejercido en Viajes | (Blitz)/presupuesto en Viajes FIDETUR tas Alferentes
Sahagun Nacionales {Blitz) Nacionales (Blitz}*100 caravanas y
eventos
nacionales e
2.1 internacionales
Evidencia
fotografica en la
i 55 i participacicn y
1a,
Lic, Ana Farcentae de ( gtﬁgz:clion:;s i g .dEI
. R presupuesto : Informe de material
Viajes Internacionales (blitz) Gulllerming ejercido en Viajes {bl:tz],!presupue.sta Semestral 2| Porcentaje 1 2 Actividades del promocional en
Camarena E autorizado en Publicidad en %
Internacionales 4 : FIDETUR las diferentes
Sahagun (blitz) Viajes in.ternacmnales carmmaLy
{blitz)*100 ienton
nacionales e
2.2 internacionales
{Monto ejercido en Eventos Evidencia
fotografica en la
) participacion y
otras empresas entega del
Lic: g : Pnrc.‘entaie g4 Informe de material
Eventos con otras empresas S:;[::::::a ::::f;‘:ﬁ;: /presupuesto autorizado en Semestral 2| Porcentaje 3 3 Actividades del promocional en
FIDETUR las diferentes
Sahagun empresas p—
Eventos otras s
nacionales e
2.3 empresas)*100 internacionales
Evidencia
fotograficaen la
{Monto ejercido en pa;::i::c;i:l i
Lic: Ana ) Por\:fer.ltaje de Publicidad en Publicidad en infarneda ateral
FAMS o Capacitaciones o Pusicdasien ; F A0 - Semestral 2| Porcentaje 3 4 Actividades del | promocional en
Camarena FAMS o Capacitaciones)/Publicidad FIDETUR il
Sahagun Capacitaciones en Publif:id:*.d en FAMS o caravanas y
Capacitaciones)*100 et
nacionales e
2.4 internacionales




Evidencia
fotograficaenla
participacion y
: 4 2 entega del
;Eéi'}:;! a Porcentaje de {:lo‘m: T]ercrdn o Fen:: Informe de material
Ferias Nacionales 7 Sl a5 a_ﬁl"pres"pues Semestral 2| Porcentaje Actividades del | promocional en
Camarena Ferias Nacionales autorizado en Ferias dif
Sahagun Nacionales)*100 FIBEFHR e diieiemies
caravanas Y
eventos
nacionales e
2.5 internacionales
Evidencia
fotografica enla
participaciény
" . {Monto ejercido en entega del
Lic. Al ntaje di :
(;uille::ina PDI_;:I u:: t: Publicidad en Ferias Informe de material
Ferias Internacionales . P i P . |Internacionales}/(presupuest| Semestral 3| Porcentaje Actividades del | promocional en
Camarena ejercido en Ferias i :
B o autorizado en Ferlas FIDETUR las diferentes
Sahagun Internacionales :
Internacionales)*100 caravanas y
eventos
nacionales e
2.6 internacionales
Evidencia
fotografica en la
participacidn y
jerci n del
Lic. Ana Porcentaje de {Morta s cidon s
Guillermina presupORItD Publicidad en Informe de material
Webinars : Webinars)/(presupuesto Semestral 12| Porcentaje Actividades del | promocional en
Camarena ejercido en ¥
Sahagun Webinars autorizado en FIDETUR las diferentes
Webinars)*100 caravanasy
eventos
nacionales e
27 internacionales
Boletin de prensa en Evidencia de
Publicaciones en
{Monto ejercida en Redes saciales,
-~ Porcentaje de s ; Boletines de
Lic. Ana s Publicidad en Boletin de el e
uillermina Prensa,
ga:ﬂm;a ejercido en " ﬁ:f;,"sr:;" T Semestral 12| Porcentaje Actividadesdel | T
Boletin de prensa - 2 4 p. T FIDETUR 4
Sahagun autorizado en Viajes Entrevistas
en espafiol E likz}*
Nacionales (Blitz)*100 mensuales y
Viajes de
3.1 |espafiol familiarizacién
{Monto ejercido en Boletin Evidencia de
Publicaciones en
" de prensa en Redes sociales,
Lic. Ana Poreaniaje de Boletines de
. presupuesto Informe de
" i Guillermina 3 : i Prensa,
Boletin de prensa en ingles ejercido en ingles/presupuesto Semestral 12| Porcentaje Actividades del
Camarena 3 Newsletter,
Boletin de prensa FIDETUR
| Sahagun eningles Entrevistas
autorizado en Boletin de mensuales y
Viajes de
3.2 prensa en ingles)*100 familiarizacién




Actividad

{Monto ejercido en Evidencia de
Publicaciones en
Publicidad en Newsletter ubli rorj
Redes sociales,
Lic. Ana P"“',’“‘;"’f: g mensual (espafiol e Boletines de
Newsletter mensual Guillermina Fikiisicadan . . Ir?fn?rme e Prensa,
: Newsletter ingles)/presupuesto Semestral 6| Porcentaje 3 4 Actividades del
(espafiol e ingles) Camarena Newsietter,
mensual (espafiol FIDETUR
Sahagun : autorizado en Newsletter Entrevistas
eingles)
mensuales y
mensual {espafiol e
s Viajes de
3.3 ingles)*100 familiarizacién
{Monto ejercidoen Evidencia de
Publicaciones en
Publicidad en Publicidad en Redes sociales,
Lic. Ana Porcentaje de Boletines de
. Guillermina Publicidad en T Informe de Prensa,
Publicaciones gratuitas : Publicaciones Semestral 2000| Porcentaje 12847 13153 Actividades del
Camarena Publicaciones Newsletter,
5 FIDETUR
Sahagun gratuitas Entrevistas
gratuitas/Publicidad en mensuales y
Viajes de
34 Publicaciones gratuitas)*100 familiarizacion
{Monto ejercido en Evidencia de
Publicaciones en
Entrevistas Redes sociales,
Boletines de
L Ann . Porcentaje de Informe de
. Guillermina 3 h S Prensa,
Entrevistas mensuales Entrevistas mensuales)/presupuesto Semestral 48| Porcentaje 14 16 Actividades del
Camarena Newsletter,
mensuaies FIDETUR
Sahagun Entrevistas
autorizado en Entrevistas mensuales y
Viajes de
3.5 les)*100 familiarizacion
{Monto ejercido en Evidencia de
Publicaciones en
Publicidad en Ferias Redes sociales,
Lic. Ana Porcentaje de PR Boletines de
i o Guillermina to A Prensa,
Viajes de familiarizacién erink . pn.’.supues‘ . linternacionales)/{presupuest| Semestral 2| Porcentaje o ; Actividades dei 2
Camarena ejercido en Viajes Newsletter,
s FIDETUR
Sahagun de familiarizacién Entrevistas
o autorizado en Viajes de mensuales y
Viajes de
3.6 familiarizacién)*100 familiarizacion
(Monto ejercido en Evidencia de
Publicaciones en
Publicidad en Boletin de c :
Redes sociales,
Lic. Ana Porcentaje de prensa acciones — Boletines de
2 o presupuesto Informe
Boletin de prensa a Guillermin ; Prensa,
S7L 28 PEEaRACTlones i ejercido en FIDETUR)/(presupuesto |  Semestral 12| Porcentaje 5 6 Actividades del :
FIDETUR Camarena - Newsletter,
Boletin de prensa S FIDETUR :
Sahagun acciones FIDETUR | @Utorizado en Boletin de Entrevistas
i mensuales y
rensa a
R Viajes de
3.7 FIDETUR)*100 famillarizacién




{Monto ejercido en

Publicidad en Newsletter

Evidencia de
Publicaciones en
Redes sociales,

{312

FIDETUR}* 100

Porcentaje de
Lic. Ana presupuesto bimestrales acciones Boletines de
Newsletter bimestrales Guillermina ejercido en Kfeeion oo Prensa
j idades del -
acciones FIDETUR Camiarara Moo btir FIDETUR)/(presupuesto Semestral 6| Porcentaje 3 3 ML\:!;:TUR Newslettar,
Sahagun bimestrales autorizado en Newsletter Entrevistas
acciones FIDETUR mensuales y
bimestrales acciones .
Viajes de
3.8 FIDETUR)*100 familiarizacién
{Monto ejercidoen Evidencia de
Publicaciones en
Publicidad en Entrevistas Red cialas
Porcentaje de ROES SOEICS
Lic. Ana prest t0 mer les medios Boletines de
Entrevistas mensuales Guillermina eier:[rdo en Informe de Précisa
' ividades del ’
medios localas Carer Fr ey locales)/(presupuesto Semestral 48| Porcentaje 12 15 Act :a :Tun Newsletter,
Sahagun mensuales medios| autorizado en Entrevistas Entrevistas
locales " mensuales y
mensuales medios Viajes de
3.9 locales)*100 familiarizacién
(Monto ejercido en Evidencia de
Porcentaje de Publicidad en Incrementar Publicaciones en
PIESUPUESIO | merg de seguidores 10% Redes sociales,
ejercido en files d
| de Lic. A Incrementar end losiperfiles ce Boletines de
nCISmEniar merD ity AR numerode | Redes Sociales de Acapulco y iifaria de s
seguidores 10% en todos los |Guillermina i . > ¥
i seguidores 10% FIDETUR/(presupuesto Semestral 27,000{ Porcentaje 3,975 4,342 Actividades del
perfiles de Redes Sociales {Camarena entodosdl . EIDETUR Newsletter,
de Acapulco y FIDETUR | Sahagun s duﬁ ® | autorizado en Incrementar -
pet " h numero de seguidores 10%
Sociales de mensuales y
Acapulco y en todos los perfiles de
FIDETUR Redes Sociales de Acapulco y Viajes de
3.10 FIDETUR)*100 familiarizacién
(Monto ejercido en Evidencia de
Percentaje de Publicided en Putilicar Publicaciones en
presupuesto mensajes en todos los Redes sociales,
Publicar mensajes en todos [Lic. Ana Pub?:arfl:-:i::ajes perfiles de Redes Sociales de —— Boletines de
! | Guillermi Acapulco Prensa,
ke pesfies de Radex bt en todos los B Semestral 3,000| Porcentaje 1583 189 Actividades del
| Suciales de Acapulco y Camarena FIDETUR/(presupuesto Newsletter,
FIDETUR Sohasien perfiles de Redes > FIDETUR E :
g Sociales de autorizado en Publicar ntrevistas
Acapulcoy mensajes en todos los mensuales y
FIDETUR perfiles de Redes Sociales de Viajes de
3.11 Acapulco y FIDETUR)*100 familiarizacion
{Monto ejercido en Evidencia de
Porcentaje de Publicidad en Impresiones p"hiiWCTof:'els en
presupuesto en todos los perfiles de Redes sociales,
Lic. An: durci . Boletines de
KrgreRanes atadonios Gu‘lller:nfna Tmejer:;:::sﬂen PedmeSadmeqeamieoy Informe de Prensa
perfiles de Redes Sociales " 5 prelcs —— FIDETUR/(presupuesto Semestral 10,000,000] Porcentaje 1,986,764 2,184,696 Actividades del Newslstter
de Acapulco y FIDETUR Sahagan dzd:: des Sociales | autorizado en Impresiones FIDETUR Pt
de Acapulcoy en todos los perfiles de mensuales y
FIDETUR  |Redes Sociales de Acapulco y Vigjes de
gnipaae |




{Monto ejercido en Evidencia de
Publicaciones en
Publicidad en Newsletter e :
Porcentaje de Redes sociales,
Lic. Ana presupuesto bimestrales acciones Boletines de
Newsletter bimestrales Guillermina ejercido en FIDETUR | £ fnﬁ.ﬁm‘le o | i
acciones FIDETUR o e Neiwstattar )/{presupuesto Semestra 6| Porcentaje 3 3 mg;i;;i;; del Nevislatter)
Sahagun bimestrales autorizado en Newsletter Entrevistas
acciones FIDETUR mensuales y
bimestrales acciones <
Viajes de
3.8 FIDETUR)*100 familiarizacién
{Monto ejercido en Evidencia de
ublicaciones en
Publicidad en Entrevistas e cnorre
Porcentaje de Redes sociales,
Lic. Ana presupuesto mensuales medios Boletines de
Entrevistas mensuales Guillermina ejercido en . , Informe de Prensa,
medios locales Camarena Entrevistas ocales)/(presupuesto Semestral 48| Porcentaje 12 15 Ao:gg;jsz del Misadii.
Sahagun mensuales medios| autorizado en Entrevistas Entrevistas
locales
mensuales y
mensuales medios
Viajes de
3.8 locales)*100 familiarizacion
{Monto ejercido en Evidencia de
Porcentajede | puhiicidad en Incrementar Publicaciones en
presupuesto
diickin g numero de seguidores 10% Redes sociales,
Incrementar en todas las perfiles de Boletines de
Incrementar numero de Lic. Ana I
numerode |Redes Sociales de Acapulco y Informe de
seguidores 10% en todos los |Guillermina _ ) ; Prensa,
perfiles de Redes Sociales  |Cama seguidores 10% FIDETUR/(presupuesto Semestral 27,000 Porcentaje 3,975 4,342 Actividades del
TEna en todos los N FIDETUR Newsletter,
de Acapuicoy FIDETUR  |Sahagun i d?:st ey | MEiERda o incrementar 1t
pel sirzisa{es de = numero de seguidores 10% Enbisvistas
Acapulcoy en todos los perfiles de mensuales y
FIDETUR Redes Sociales de Acapulco y Viajes de
3.10 FIDETUR)*100 familiarizacién
(Monto ejercido en Evidencia de
Porcentaje de Publicidad en Publicar Publicaciones en
PrEsOpeEsh mensajes en todos los Redes sociales,
Publicar mensajes en todos |Lic. Ana " ?EI’C[&O €N | perfiles de Redes Sociales de Boletines de
los perfiles de Redes Guillermina ubf 'C:;dme?a’es Acapulcoy . | 5 3 "Tﬁ_’;m;:: I Prensa,
i e
Sociales de Acapuico y Camarena - rfrilles d?: Ros FIDETUR/(presupuesto emestral VR Pogceshie 1583 =0 ACt::):TUR = Newsletter,
FIDETUR Sahagun Sociales de autorizado en Publicar Entrevistas
Acapulcoy mensajes en todos los mensuales y
FIDETUR perfiles de Redes Sociales de Viajes de
3.1 Acapulco y FIDETUR)*100 familiarizacidn
{Monto ejercido en Evidencia de
Porcentaje de Publicidad en Impresiones Publicaciones en
presupuesto en todos los perfiles de Redes sociales,
Impresiones en todos los gcjlr"a \ I EJerc.ido €N |Redes Sociales de Acapuico y s Bo;etlnes de
uillermina mpresiones en rensa,
perfiles de Redes Soclales Caiatans o d:s o e FIDETUR/(presupuesto Semestral 10,000,000] Porcentaje 1,986,764 2,184,656 Actividades del Netustacter
de Acapulco y FIDETUR 5 :
Ry Sahagun de Redes Sociales | 2utorizado en Impresiones FIDETUR Eitsyiitas
de Acapulcoy en todos los perfiles de mensuales y
FIDETUR Redes Sociales de Acapulco y Viajes de
312 FIDETUR}*100 e s | familiarizacion |




(Monto ejercido en Evidencia de
Publicidad en Participacidn ¥ Publicaciones en
Porcentajede | atenciona Prensa, Agentes
: Redes sociales,
F:j:;r::::;a de Viajes Nacionales e
il Boletines de
Participacién y Atencién a e i Participacién y Internacionales en el
Prensa, Agentes de Viajes Gc:lle 2 i Atencién a Tianguis Turistico Informe de Prensa,
Nacionales & C:;-:arr:nn: Prensa, Agentes 2026./(presupuesto Semestral 1| Porcentaje Actividades del o e 8
Internacionales en el Sahagun deViajes lautorizado en Participacion ¥ HBEILR !
Tianguls Turistico 2026, Nam.nales & | Atencidn Prensa, Agentes Entrevistas
I eV ey e
el Tianguis o mensuales y
Turistico 2026, !ntemacrunah?s en el Visjes de
Tianguis Turistico
3.13 2026.}*100 familiarizacion
(Monto ejercido en T g
Lic. Ana Porcentaje de Publicidad en 1BTM IEaRa :::;I:::::; t;r:l
- Guillermina presupuesto = . e
IBTM A America t Semestral 1] Porcentaje Actividades del
TN Americn Camarena ejercido en IBTM mericas}/presupuesto s 4 FIDETUR los Eventos de
Sahagun Americas autorizado en IBTM Turisr;rza de
Reuniones
4.1 Americas*100
Porcentaje de {Monto ejercido en IBTM Evidencia da
i Publicaciones en
Lic. Ana 2
Guillermina prasupuesto internacuona!lpresupuesto !i?f?rme de Redscinae. o
IBTM Internacional ey Semestral 1| Porcentaje Actividades del s Everitas i
R ejercido en IBTM autorizado en IBTM FIDETUR TarEmo de
Reuniones
4.2 Internacional Internacional)*100
Porcentaje de {Monto ejercido en Evidencia de
presupuesto Publicidad en Eventos de Informe de Publicaciones en
Eventos de alto impacto :’:;e’:";::imc’a ejercido en alto impacto)/presupuesto | Semestral 3| Porcentaje Actividades del | Redes snl:Iaiesd en
Eventos de
Eventos de alto autorizado en Eventos de FIDETUR los Event
impacto ki Alto Impacto.
5.1 alto impacto*100
Porcentaje de {Monto ejercido en Evidencia.de
Aida iimaciones/presupuesto Informe de Publicaciones en
PR o resupussto F 3
Flimaciones phite - e Semestral 1{ Porcentaje Actividades del | Redes sociales en
Pérez Pére; ejercido en autorizado en FIDETUR los Eventos de
Alto Impacto.
5.2 Filmaciones Filmaciones)*100 - s
Porcentaje de (Monto ejercidoen Evidencia
fotografica y en
presupuesto | Programas Cooperativos con redes sociales en
barei ‘ Informe de Publicidad con
Programas Cooperativos Lic. Aida Patricia ejercido en Lineas Aéreas)/presupuesto IR 1| Porcentaje Actividades del Programas
con Lineas Aéreas Pérez Pérez Programas autorizado en Programas FIDETUR Cooperativos y
Eventos con Linea
Cooperativos con Cooperativos con Lineas PRI G
6.1 Lineas Aéreas Aéreas*100 y Cruceros,




Porcentajede | {Monto ejercido en Eventos Evidencia
fotografica y en
presupuesto especializados con Lineas redes sociales en
: Informe de Publicidad con
Eventos especializados con |Lic. Aida Patricia ejercido en Aéreas]/presupuesto : Sl 3
Lineas Aéreas Pérez Pérez T Porcantyje Ack\idnder e e
Eventos autorizado en Eventos FIDETUR Cooperativos y
Eventos con Linea
especiali ializados Li
pecializados con| especializados con ineas PI—
6.2 Lineas Aéreas Aéreas*100 y Cruceros,
Porcentajede | (Monto ejercido en Eventos Evidencia
fotografica y en
PresUpUesto | aspecializados con Lineas de réilis coctaide o
ejercido en Publicidad con
o ¢ i Autobuses)/presupuesto Informe de
Event za ic. ,
L:é::;:iﬁi:ﬁ.segm eory :;écr An;a’ Phuriia Eventos Semestral 1| Porcentaje Actividades del Programas
ez Perez ) autorizado en Eventos FIDETUR Cooperativos y
especializados con ]
ializad L a Eventos con Linea
Lineas de especializados con Lineas Aereas, Autobuses
6.3 Autobuses Autobuses)*100 y Cruceros.
Porcentaje de {Monto ejercido en Evento Evidencia
fotografica y en
presupuesto segmento de redes sociales en
= Informe de Publicidad con
vento segmento d Lic. Ai atrici "
e P I’c i Pty ejercido en Evento cruceros)/presupuesto Semestral 1| Porcentaje Actividades del Programas
cruceros Pérez Pérez o
FIDETUR Cooperativos y
segmento de autorizado en Evento Eventos con Linea
Aereas, Autobuses
6.4 cruceros gmento de cruceros}*100 y Cruceros.
Porcentaje de {Monto ejercido en Evidencia
rafica
presupuesto Publicidad cooperativa con i 'f' LEL
redes sociales en
s [ ejercido en Linea de Informe de Publicidad con
ublicidad coo, a Lic. Aida Patrici . e L
b ' parstivaican (U A a’ Furica Publicidad Autobuses/presupuesto Semestral 1| Porcentaje Actividades del Programas
Linea de Autobuses Pérez Pérez FIDETUR Cooperativos
cooperativa con autorizado en Publicidad .
Eventos con Linea
Linea de cooperativa con Linea de Aereas, Autobuses
6.5 Autobuses Autobuses)*100 y Cruceros,
Porcentaje de {Monto ejercido en Evidencia
presupussto Capacitaciones para la fotografica y en
efercido prevencion y erradicacion de redes sociales en
Capacitaciones para la Lic. Roberto la violencia)/presupuesto Informe de Publicidad con
prevencion y erradicacion  |Uriostegui Capacitaciones : Semestral 2| Porcentaje Actividades del Programas
de la violencia Miranda ] i autorizado en FIDETUR Cooperativos y
Para & prevencion Capacitaciones para |3 Eventos con Linea
v erradicacion de |5 evencion y erradicacion de Aereas, Autobuses
y Cruceros.
71 la violencia la violencia)*100
Porcentaje de {Monto ejercido en Gasto Evidencia en los
Cenlat informes de
; presupuesto Operativo)/presupuesto s actividades
Gasto Operativo EC' Seitik » Semestral 12| Porcentaje Sl [P
AR Carenas ojocidosiiGasio]  smarivadsien Gasto FIDETUR
personal del
8.1 Operativo Operativo)*100 FIDETUR.




Estados Financieros, Porcentaje de | (Monto ejercido en Servicios Evidencia de —‘
Estados
presupuesto Financieros,
Informe Semestral ASE, Profesionales)/presupuesto Informe de
Lic. Beatriz i Informe Semestral
Z ejercido en Semestral 12| Porcentaje 3 3 Actividades del

Renteria Cardenas FIDETUR ASE, Cuenta

Cuenta Publica Finanzas y Seriii autorizado en Servicios Publica Finanzas y
ASE realizados y
9.1 |Cuenta Publica ASE. Profesionales Profesionales)*100 presentados.
Servicios Generales, Porcentaje de | {Monto ejercido en Servicios Evidencia de
presupuesto Generales, Servicios Estados

\ ejerc[fio en Bancarios e Impuestos Financieros,
Servicios Bancarios e Servicios Determinados y lnfoemie de W) S |
Lic. Beatriz Generales, Pagados)/presupuesto , - Alorme semestra

3 3 Actividades del

Renteria Cardenas Servicios autorizado en Servicios i 12} Fonsitnje FIDETUR ASE, Cuenta

Impuestos Determinados ¥ Bancarios e Generales, Servicios Publica Finanzas y
Impuestos Bancarios e Impuestos

Determinados y Determinados y NG reslizadosy

10.1 |Pagados Pagados Pagados)*100 presentados.
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Presidente del Comité Técnico
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