Eje:
Objetivo:

Estrategia:
Linea de Accidn:

| Nivel de Objetivos

Fin

TRANSFORMANDO

GOBIERNO DEL ESTADO |

2021 - 2027
Formato 4. MIR PRIMER SEMESTRE 2026
2 DESARROLLO ECONOMICO SOSTENIBLE

Sepite

2.38 FOMENTAR EL CRECIMIENTO, DESARROLLO, INNOVACION Y FORTALECIMIENTO DE LA ACTIVIDAD TURISTICA EN EL ESTADO, A FIN DE GENERAR
EMIPLEOS Y LA DERRAMA ECONOMICA QUE IMPACTE POSITIVAMENTE EN LOS DESTINOS
2.38.2-INCREMENTAR LA ESTADIA PROMEDIO QUE PERMITA UNA MAYOR DERRAMA ECONOMICA
2.38.2.1 FOMENTAR EL AUMENTO DE LA OCUPACION HOTELERA

Resumen Narrativo

tenga como objetivo el incremento cuantitativo y
cualitativo de los flujos turisticos hacia el Municipio
de Acapulco.

La promocidn turistica nacional e internacional, que

Matriz de indicadores para Resultados

Nombre del Indicador

Variacion porcentual de la derrama

economica turistica en Acapulco

Metodo de Calculo

Derrama economica actual/Derrama
economica anterior)*100

Frecuencia de
Medicién

Semestral

FIDEICOMISO PARA
| LA PROMOCION TURISTICA
| DEACAPULCO

Supuesto (Formulados en
positivo)

Las condiciones de conectividad
terrestre y aérea hacia el puerto
permanecen estables y
operativas.

Propdsito

El puerto de Acapulco incrementa el flujo de turistas

y estadia promedio.

Porcentaje de incremento en la
ocupacion hotelera anual

(Ocupacién hotelera actual/Ocupacién
hotelera anterior)*100

Semestral

El sector hotelero mantiene la
calidad de sus servicios y tarifas
competitivas en el mercado

Compenente

Campafia de promocién turistica nacional e
internacional ejecutadas

Porcentaje de campaiias de

promocidn realizadas conforme a lo

programada

(Numero de campafias
realizadas/numero de campaiias

programadas)*100

Semestral

Los medios de comunicacién y
plataformas digitales cumplen con
los contratos de difusidn en los
tiempos establecidos.

Actividades 1.1

Material Promocional

Porcentaje de presupuesto ejercido en

Material Promocional

(Monto ejercido en Publicidad en
Material Promocional/presupuesto
autorizado en Material
Promocional)*100

Semestral

Control de inventario y evidencia
fotografica de entega del material
promocional en las diferentes
caravanas y eventos nacionales e
internacionales

Actividades 1.2

Imagen del destino

Porcentaje de presupuesto ejercido en

Publicidad en Imagen del destino

(Monto ejercido en Imagen del
destino/presupuesto autorizado en
Publicidad en Imagen del destino)*100

Semestral

Las agencias de medios entregan
los testigos y reportes de metricas
en tiempo y forma para su
validacion

Actividades 1.3

Publicidad en socios comerciales

Porcentaje de Publicidad en

Publicidad en socios comerciales

(Monto ejercido en Publicidad en socios
comerciales/presupuesto autorizado en
Publicidad Publicidad en socios
comerciales)*100

Semestral

Las agencias de publicidad
entregan los testigos y reportes
de metricas en tiempo y forma

para su validacién

Actividades 1.4

Publicidad en Incrementar numero de seguidores
10% (Redes Sociales)

Porcentaje de Publicidad en

Incrementar numero de seguidores

10% (Redes Sociales)

(Monto ejercido en Publicidad en
Incrementar numero de seguidores 10%
(Redes Sociales)/Publicidad en
Incrementar numero de seguidores 10%
(Redes Sociales)*100

Semestral

Las agencias de publicidad
entregan los testigos y reportes
de metricas en tiempo y forma

para su validacién

Actividades 1.5

Campaiia Publicitaria mensajes en perfiles (Redes
Sociales)

Porcentaje de Campafia Publicitaria

mensajes en perfiles (Redes Sociales)

(Monto ejercido en Campafia Publicitaria
mensajes en perfiles (Redes
Sociales)/presupuesto autorizado en
Campaiia Publicitaria mensajes en
perfiles (Redes Sociales)*100

Semestral

Las agencias de publicidad
entregan los testigos y reportes
de metricas en tiempo y forma

para su validacién




Actividades 1.6

Publicidad en Impresiones (Redes Sociales)

Porcentaje de presupuesto ejercido en
Publicidad en Impresiones (Redes

Sociales)

(Monto ejercido en Publicidad en
Impresiones (Redes
Sociales)/presupuesto autorizado en
Publicidad en Impresiones (Redes
Sociales))*100

Semestral

Las agencias de publicidad
entregan los testigos y reportes
de metricas en tiempo y forma

para su validacién

Actividades 2.1

Viajes Nacionales (Blitz)

Porcentaje de presupuesto ejercido en

Viajes Nacionales (Blitz)

(Monto ejercido en Viajes Nacionales
(Blitz)/presupuesto en Viajes Nacionales
(Blitz)*100

Semestral

Evidencia fotografica en la
participacion y entega del
material promocional en las
diferentes caravanas y eventos
nacionales e internacionales

Actividades 2.2

Viajes Internacionales (blitz)

Actividades 2.3

Porcentaje de presupuesto ejercido en

Viajes Internacionales (blitz)

(Monto ejercido en Viajes
Internacionales (blitz)/presupuesto
autorizado en Publicidad en Viajes

Internacionales (blitz))*100

Semestral

Evidencia fotografica en la
participacion y entega del
material promocional en las
diferentes caravanas y eventos
nacionales e internacionales

Eventos con otras empresas

Porcentaje de Publicidad en Eventos

otras empresas

{Monto ejercido en Eventos otras
empresas /presupuesto autorizado en
Eventos otras empresas)*100

Semestral

Evidencia fotografica en la
participacion y entega del
material promocional en las
diferentes caravanas y eventos
nacionales e internacionales

Actividades 2.4

FAMS o Capacitaciones

Porcentaje de Publicidad en FAMS o

Capacitaciones

(Monto ejercido en Publicidad en
Publicidad en FAMS o
Capacitaciones)/Publicidad en Publicidad
en FAMS o Capacitaciones)*100

Semestral

Evidencia fotografica en la
participacion y entega del
material promocional en las
diferentes caravanas y eventos
nacionales e internacionales

Actividades 2.5

Ferias Nacionales

Porcentaje de Ferias Nacionales

(Monto ejercido en Ferias
Nacionales)/presupuesto autorizado en
Ferias Nacionales)*100

Semestral

Evidencia fotografica en la
participacion y entega del
material promacional en las
diferentes caravanas y eventos
nacionales e internacionales

Actividades 2.6

Ferias Internacionales

Porcentaje de presupuesto ejercido en

Ferias Internacionales

{Monto ejercide en Publicidad en Ferias
Internacionales)/(presupuesto
autorizado en Ferias
Internacionales)*100

Semestral

Evidencia fotografica en la
participacion y entega del
material promocional en las
diferentes caravanas y eventos
nacionales e internacionales

Actividades 2.7

Webinars

Porcentaje de presupuesto ejercido en

Webinars

(Monto ejercido en Publicidad en
Webinars)/(presupuesto autorizado en
Webinars)*100

Semestral

Evidencia fotografica en la
participacién y entega del
material promocional en las
diferentes caravanas y eventos
nacionales e internacionales

Actividades 3.1

Boletin de prensa en espafiol

Porcentaje de presupuesto ejercido en

Boletin de prensa en espafiol

(Monto ejercido en Publicidad en Boletin
de prensa en espafiol)/presupuesto
autorizado en Viajes Nacionales
(Blitz)*100

Semestral

Evidencia de Publicaciones en
Redes sociales, Boletines de
Prensa, Newsletter, Entrevistas
mensuales y Viajes de
familiarizacién

Actividades 3.2

Boletin de prensa en ingles

Porcentaje de presupuesto ejercido en

Boletin de prensa en ingles

(Monto ejercido en Boletin de prensa en
ingles/presupuesto autorizado en Boletin
de prensa en ingles)*100

Semestral

Evidencia de Publicaciones en
Redes sociales, Boletines de
Prensa, Newsletter, Entrevistas
mensuales y Viajes de
familiarizacion




Porcentaje de Publicidad en

(Mento ejercido en Publicidad en
Newsletter mensual (espafiol e

Evidencia de Publicaciones en
Redes sociales, Boletines de

Sociales de Acapulco y FIDETUR

perfiles de Redes Sociales de Acapulca

y FIDETUR

Publicar mensajes en todos los perfiles
de Redes Sociales de Acapulcoy
FIDETUR)*100

Actividades 3.3 Newsletter mensual (espafiol e ingles) ingles)/presupuesto autorizado en Semestral Prensa, Newsletter, Entrevistas
Newsletter mensual (espafiol e mensuales y Viajes de
Newsletter mensual (espafiol e ingles) ingles)*100 familiarizacién
Porcentaje de Publicidad en Evidencia de Publicaciones en
. (Monto ejercido en Publicidad en N -
Publicidad en Publicaciones Betestouistes Rolesinende
Actividades 3.4 Publicaciones gratuitas . o . Semestral Prensa, Newsletter, Entrevistas
gratuitas/Publicidad en Publicaciones
; mensuales y Viajes de
! . gratuitas)*100 EICRE
Publicaciones gratuitas familiarizacién
Evidencia de Publicaciones en
{Monto ejercido en Entrevistas Redes sociales, Boletines de
Actividades 3.5 Entrevistas mensuales Porcentaje de Entrevistas mensuales | mensuales)/presupuesto autorizado en | Semestral Prensa, Newsletter, Entrevistas
Entrevistas mensuales)*100 mensuales y Viajes de
e A S | 5 - 275 LR Sk e Lo T (0 | familiarizacion
Porcentaje de presupuesto ejercido en Evidencia de Publicaciones en
! P P 1 (Monto ejercido en Publicidad en Ferias : i
el Brespiiest Redes sociales, Boletines de
Actividades 3.6 Viajes de familiarizacién e ace_a " p. - i Semestral Prensa, Newsletter, Entrevistas
autorizado en Viajes de Y
familiarizacion)*100 thensisles v Vinjes de
Viajes de familiarizacién familiarizacién
Porcentaje de presupuesto ejercido en Evidencia de Publicaciones en
TN ! {Monto ejercido en Publicidad en Boletin ; .
Ao seciones Redes sociales, Boletines de
Actividades 3.7 Boletin de prensa acciones FIDETUR i e : Semestral Prensa, Newsletter, Entrevistas
FIDETUR)/(presupuesto autorizado en iDeiisualis y Viajes de
, : Boletil a acciones FIDETUR)*1 S
Boletin de prensa acciones FIDETUR Diciingn e s familiarizacién
Porcentaje de presupuesto ejercido en (Monto ejercido en Publicidad en Evidencia de Publicaciones en
Newsletter bimestrales acciones Redes sociales, Boletines de
Actividades 3.8 Newsletter bimestrales acciones FIDETUR Newsletter bimestrales acciones FIDETUR)/(presupuesto autorizado en Semestral Prensa, Newsletter, Entrevistas
Newsletter bimestrales acciones mensuales y Viajes de
FIDETUR FIDETUR)*100 familiarizacién
Porcentaje de presupuesto ejercido en (Monto ejercido en Publicidad en Evidencia de Publicaciones en
Entrevistas mensuales medios Redes sociales, Boletines de
Actividades 3.9 Entrevistas mensuales medios locales locales)/(presupuesto autorizado en Semestral Prensa, Newsletter, Entrevistas
Entrevistas mensuales medios mensuales y Viajes de
Entrevistas mensuales medios locales locales)*100 familiarizacién
Porcentaje de presupuesto ejercido en (Monto ejercido en Publicidad en Evidencia de Publicaciones en
Incrementar numero de seguidores 10%
Incrementar numero de seguidores |€M todos los perfiles de Redes Sociales de Redes sociales, Boletines de
Incrementar numero de seguidores 10% en todos los A resupuesto =
Actividades 3.10 ; €8 ca_pulco Y HE R e Semestral Prensa, Newsletter, Entrevistas
perfiles de Redes Sociales de Acapulco y FIDETUR y autorizado en Incrementar numero de
40% en todos los pertiles de Redes seguidores 10% en todos los perfiles de mensuales y Viajes de
Redes Sociales de Acapulco y
Sociales de Acapulco y FIDETUR FIDETUR)*100 familiarizacién
Porcentaje de presupuesto ejercido en (Monto ejercido en Publicidad en Evidencia de Publicaciones en
Publi todos los perfile
" ’ R mensa]t?s - Sk Redes sociales, Boletines de
- Publicar mensajes en todos los de Redes Sociales de Acapulco y
s Publicar mensajes en todos los perfiles de Redes .
Actividades 3.11 FIDETUR/(presupuesto autorizado en Semestral | Prensa, Newsletter, Entrevistas

mensuales y Viajes de

familiarizacion




Impresiones en todos los perfiles de Redes Sociales

Porcentaje de presupuesto ejercido en

(Monto ejercido en Publicidad en
Impresiones en todos los perfiles de
Redes Sociales de Acapulco y

Evidencia de Publicaciones en

Redes sociales, Boletines de

Actividades 3.12 de Acapulco y FIDETUR Impresiones en todos los perfiles de | FIDETUR/(presupuesto autorizado en Semestral Prensa, Newsletter, Entrevistas
Impresiones en todos los perfiles de %
Redes Sociales de Acapulco y mansulas iV Rleci
Redes Sociales de Acapulco y FIDETUR FIDETUR)*100 familiarizacién
Porcentaje de presupuesto ejercido en {Monto ejercido en Publicidad en Evidencia de Publicaciones en
Participacion y Atencién a Prensa,
Participacidn y Atencién a Prensa, Agentes de Viajes Nacionales e Redes sociales, Boletines de
Participacién y Atencién a Prensa, Agentes de Viajes Internacionales en el Tianguis Turistico
Actividades 3.13 | Nacionales e Internacionales en el Tianguis Turistico Agentes de Viajes Nacionales e 2026./(presupuesto autorizado en Semestral Prensa, Newsletter, Entrevistas
2026. Participacidn y Atencién a Prensa,
Internacionales en el Tianguis Agentes de Viajes Nacionales e mensuales y Viajes de
Internacionales en el Tianguis Turistico
e Turistico 2026. 2026.)*100 familiarizacién
Porcentaje de presupuesto ejercido en| (Monto ejercido en Publicidad en IBTM Evidencia de Publicaciones en
Actividades 4.1 IBTM Americas Americas)/presupuesto autorizado en Semestral | Redes sociales en los Eventos de
IBTM Americas IBTM Americas*100 Turismo de Reuniones
Porcentaje de presupuesto ejercido en (Monto ejercido en IBTM Evidencia de Publicaciones en
Actividades 4.2 IBTM Internacional Internacional/presupuesto autorizado en| Semestral | Redes sociales en los Eventos de
IBTM Internacional BT I iacioal} 500 Turismo de Reuniones
Porcentaje de presupuesto ejercido en (Monto-ejércidoen Publicidad en Evidencia de Publicaciones en
: Redes sociales, Boletines de
Actividades 5.1 Eventos de alto impacto EXCHIES An s iBpecto)) pras o Semestral Prensa, Newsletter, Entrevistas
autorizado en Eventos de alto 2
. mensuales y Viajes de
¥ impacto*100 .
Eventos de alto impacto familiarizacién
Porcentaje de presupuesto ejercido en Evidencia de Publicaciones en
(Monto ejercido en Redes sociales, Boletines de
Actividades 5.2 Filmaciones Filmaciones/presupuesto autorizado en | Semestral Prensa, Newsletter, Entrevistas
Filmaciones)*100 mensuales y Viajes de
Filmaciones familiarizacién
Porcentaje de presupuesto ejercido en (Monto ejercido en Programas Evidencia fotografica y en redes
Cooperativos con Lineas sociales en Publicidad con
Actividades 6.1 Programas Cooperativos con Lineas Aéreas Programas Cooperativos con Lineas Aéreas)/presupuesto autorizado en Semestral Programas Cooperativos y
Programas Cooperativos con Lineas Eventos con Linea Aereas,
Aéreas Aéreas*100 Autobuses y Cruceros.
Porcentaje de presupuesto ejercido en (Monto ejercido en Eventos Evidencia fotografica y en redes
especializados con Lineas sociales en Publicidad con
Actividades 6.2 Eventos especializados con Lineas Aéreas Eventos especializados con Lineas Aéreas)/presupuesto autorizado en Semestral Programas Cooperativos y
Eventos especializados con Lineas Eventos con Linea Aereas,
Aéreas Aéreas*100 Autobuses y Cruceros.
Porcentaje de presupuesto ejercido en (Monto ejercido en Eventos Evidencia fotografica y en redes
especializados con Lineas de sociales en Publicidad con
Actividades 6.3 Eventos especializados con Lineas de Autobuses | Eventos especializados con Lineas de | Autobuses)/presupuesto autorizado en | Semestral Programas Cooperativos y

Autobuses.

Eventos especializados con Lineas de
Autobuses)*100

Eventos con Linea Aereas,
Autobhuses y Cruceros,




Actividades 6.4

Evento segmento de cruceros

Porcentaje de presupuesto ejercido en

Evento segmento de cruceros

(Monto ejercido en Evento segmento de
cruceros)/presupuesto autorizado en
Evento segmento de cruceros)*100

Semestral

Evidencia fotografica y en redes
sociales en Publicidad con
Programas Cooperativos y
Eventos con Linea Aereas,

Autobuses y Cruceros.

Actividades 6.5

Publicidad cooperativa con Linea de Autobuses

Porcentaje de presupuesto ejercido en
Publicidad cooperativa con Linea de

Autobuses

(Monto ejercido en Publicidad
cooperativa con Linea de
Autobuses/presupuesto autorizado en
Publicidad cooperativa con Linea de
Autobuses)*100

Semestral

Evidencia fotografica y en redes
sociales en Publicidad con
Programas Cooperativos y
Eventos con Linea Aereas,

Autobuses y Cruceros.

Actividades 7.1

Actividades 8.1

Capacitaciones para la prevencion y erradicacion de
la violencia

Gasto Operativo

Porcentaje de presupuesto ejercido en
Capacitaciones para la prevencion y

___erradicacion de la violencia
Porcentaje de presupuesto ejercido en

Gasto Operativo

(Monto ejercido en Capacitaciones para
la prevencion y erradicacion de la
violencia)/presupuesto autorizado en
Capacitaciones para la prevencion y
_erradicacion de la violencia)*100
(Monto ejercido en Gasto
Operativo)/presupuesto autorizado en
Gasto Operativo)*100

Semestral

Semestral

Evidencia fotografica y en redes
sociales en Publicidad con
Programas Cooperativos y
Eventos con Linea Aereas,

_Autobuses y Cruceros.
Evidencia en los informes de
actividades realizadas por el

personal del FIDETUR.

Actividades 9.1

Estados Financieros, Informe Semestral ASE, Cuenta
Publica Finanzas y Cuenta Publica ASE.

Porcentaje de presupuesto ejercido en

Servicios Profesionales

(Monto ejercido en Servicios
Profesionales)/presupuesto autorizado
en Servicios Profesionales)*100

Semestral

Evidencia de Estados Financieros,
Informe Semestral ASE, Cuenta
Publica Finanzas y ASE realizados
y presentados.

Actividades 10.1

Servicios Generales, Servicios Bancarios e Impuestos
Determinados y Pagados

Porcentaje de presupuesto ejercido en
Servicios Generales, Servicios
Bancarios e Impuestos Determinados

y Pagados

(Monto ejercido en Servicios Generales,
Servicios Bancarios e Impuestos
Determinados y Pagados)/presupuesto
autorizado en Servicios Generales,
Servicios Bancarios e Impuestos
Determinados y Pagados)*100

Semestral

Evidencia de Estados Financieros,
Informe Semestral ASE, Cuenta

Publica Finanzas y ASE realizados

y presentados.

Lic. Luis Alfonso Plauchud Torpey
Titular de la Unidad de Planeacién y Evaluacién

Elaborado por

a Pérez Pérez

FIDEICOMISO PARA
LA PROMOGCION TURISTICA
DE ACAPULCO
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C. Manuel Negrete Arias
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Formato 3. Para Elaboracion del resumen narrativo primer semestre 2026

Eje: 2 DESARROLLO ECONOMICO SOSTENIBLE

2.38 FOMENTAR EL CRECIMIENTO, DESARROLLO, INNOVACION Y FORTALECIMIENTO DE LA ACTIVIDAD TURISTICA EN EL
ESTADO, A FIN DE GENERAR EMPLEOS Y LA DERRAMA ECONOMICA QUE IMPACTE POSITIVAMENTE EN LOS DESTINOS
2.38.2-INCREMENTAR LA ESTADIA PROMEDIO QUE PERMITA UNA MAYOR DERRAMA ECONOMICA

2.38.2.1 FOMENTAR EL AUMENTO DE LA OCUPACION HOTELERA

Objetivo:

Estrategia:
Linea de Accién:

Nivel Resumen Narrativo

¢Qué? Mediante ¢Como?
Contribuir para promocién
turistica nacional e
i internacional, que tenga como Las condiciones de conectividad terrestre y
n ’ .
objetivo el incremento Reforzando aérea hacia el puerto permanecen estables y
cuantitativo y cualitativo de los operativas.
flujos turisticos hacia el
Municipio de Acapulco.
Sujeto 3 Complemento
o El puerto de Acapulco El sector hotelero mantiene la calidad de sus
roposito o = > o o o Py
Y incrementa el flujo de turistas y Incrementa servicios y tarifas competitivas en el
estadia promedio. mercado
Productos Verbo participio
Campafia de promocién Los medios de comunicacién y plataformas
Componentes e > g
turistica nacional e son digitales cumplen con los contratos de
internacional ejecutadas difusion en los tiempos establecidos.
Actividades C:1 Publicidad
1.1 Porcentaje de presupuesto 1.2 Porcentaje de
presupuesto ejercido en 1.3 Porcentaje de Publicidad en Publicidad en
Publicidad en Imagen del socios comerciales
ejercido en Material Promocional destino
1.4 Porcentaje de Publicidad en =
Incrementarjnumero 5 1.5 Porcentaje de Campafia 1.6 Porcentaje de presupuesto ejercido en
i TR A o Publicitaria mensajes en Publicidad en Impresiones (Redes Sociales)
seguidores 10% (Redes Sociales) perfiles (Redes Sociales)
c.2 Promocién
2.1 Porcentaje de presupuesto 2.2 Porcentaje de . )
= ik '. s 5 - P ! = 2.3 Porcentaje de Publicidad en Eventos otras
ejercido en Viajes Nacionales presupuesto ejercido en
: o i .., empresas
(Blitz) Viajes Internacionales (blitz)
2.4 Porcentaje de Publicidad en 2.5 Porcentaje de Ferias 2.6 Porcentaje de presupuesto ejercido en
FAMS o Capacitaciones Nacionales Ferias Internacionales
2.7 Porcentaje de presupuesto
ejercido en Webinars
C.3 Relaciones Publicas
3.1 Porcentaje de presupuesto 3.2 Porcentaje de
R : : ¢ s ! il 3.3 Porcentaje de Publicidad en Newsletter
ejercido en Boletin de prensa en  presupuesto ejercido en | Kol e ingl
espafiol Boletin de prensa en ingles mensual (espafiol elingles)
3.4 Porcentaje de Publicidad en 3.5 Porcentaje de 3.6 Porcentaje de presupuesto ejercido en
Publicaciones gratuitas Entrevistas mensuales Viajes de familiarizacion
2 3.8 Porcentaje de
3.7 Porcentaje de presupuesto o . p—
g , presupuesto ejercido en 3.9 Porcentaje de presupuesto ejercido en
ejercido en Boletin de prensa < J %
e EiE Newsletter bimestrales Entrevistas mensuales medios locales
= acciones FIDETUR




3.11 Porcentaje de
3.10 Porcentaje de presupuesto presupuesto ejercido en
ejercido en Incrementar numero Publicar mensajes en todos Porcen.taje de presupuesto ejercido en
de seguidores 10% en todos los los perfiles de Redes Impresiones en todos los perfiles de Redes
perfiles de Redes Sociales de Sociales de Acapulco y Sociales de Acapulco y FIDETUR
Acapulco y FIDETUR FIDETUR
Porcentaje de presupuesto
ejercido en Participacion y
Atencidn a Prensa, Agentes de
Viajes Nacionales e
Internacionales en el Tianguis
Turistico 2026.
c.4 Turismo de Reuniones
4.2 Porcentaje de
4.1 Porcentaje de presupuesto presupuesto ejercido en
ejercido en IBTM Americas IBTM Internacional
C.5 Apoyo a Eventos
5.1 Porcentaje de presupuesto 5.2 Porcentaje de
ejercido en Eventos de alto presupuesto ejercido en
impacto Filmaciones
C.6 Apoyo a la Conectividad
6.1 Porcentaje de presupuesto 6.2 Porcentaje de 6.3 Porcentaje de presupuesto ejercido en
ejercido en Programas peripucio e!enjmdo = Eventos especializados con Lineas de
Eventos especializados con
Cooperativos con Lineas Aéreas  Lineas Aéreas Autobuses6
6.4 Porcentaje de presupuesto 6.5 Porcentaje de
ejercido en Evento segmento de pres?r:iuesto e]erctdf) o
Publicidad cooperativa con
Cruceros Linea de Autobuses
c.7 Equidad de Género
7.1 Porcentaje de presupuesto
ejercido en Capacitaciones para la
prevencion y erradicacion de la
violencia
c.8 Gastos de Operacién
8.1 Porcentaje de presupuesto
ejercido en Gasto Operativo
C.9 Servicios Profesionales
9.1 Porcentaje de presupuesto
ejercido en Servicios Profesionales
C.10 Otros Servicios Generale
10.1 Porcentaje de presupuesto ejercido en Servicios Generales, Servicios Bancarios e Impuestos Determinados y
Pagados

Instrucciones:

1. Se deben de llenar los campos con lo que seg,
Logico (agregar los que sean necesarios)

ra el desarrollo de la Matriz del Marco

?lﬂﬁg&nh%b% directrices p,

Lic. Lufs Alfonso Plauchud Torpey

Titular de la Unidad de Planeacién y Evaluacién

Revi
Lic. Aida Patricia Pérez Pérez
Direcfiora Operativa

e mpnomocmummsncn
W DE ACAPULCO
ervisad
L.C: eria Cardenas

Directora de A istracion y Finanzas

Aprobado por
C. Manuel Negrete Arias
Presidente del Comité Técnico
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LISTADO DE PROGRAMAS Y SUS INDICADORES ESTRATEGICOS Y DE GESTION APROBADOS
2 DESARROLLO ECONOMICO SOSTENIBLE
2.38 FOMENTAR EL CRECIMIENTO, DESARROLLO, INNOVACION Y FORTALECIMIENTO DE LA ACTIVIDAD
TURISTICA EN EL ESTADO, A FIN DE GENERAR EMPLEOS Y LA DERRAMA ECONOMICA QUE IMPACTE

POSITIVAMENTE EN LOS DESTINOS

2.38.2-INCREMENTAR LA ESTADIA PROMEDIO QUE PERMITA UNA MAYOR DERRAMA ECONOMICA
2.38.2.1 FOMENTAR EL AUMENTO DE LA OCUPACION HOTELERA

et

FIDEICOMISO PARA
LA PROMOCION TURISTICA
DE AGAPULCO

Frecuencia de Supuesto (Formulados Presupuesto Metas Avance
Nivel de Objetivos Resumen Narrativo Nombre del indicador Metodo de Calculo Ampliacién y/o - . - . .
Medicién en positivo) Aprobado Reduccion Modificado Devengado Sin Devengar Programadas Alcanzadas Fisico Financiero
La promocidn turistica nacional e -
N N Las condiciones de
internacional, que tenga como . 5 -
objetivo el incremento Variacion porcentual de Derrama economica conectividad terrestre
Fin N ) N L la derrama economica actual/Derrama economica Semestral |y aérea hacia el puerto 30,250,107.00 0.00:! 30,250,107.00 5,531,557.64 24,718,549.36 92,252 57,613 | 62.45% 18.29%
cuantitativo y cualitativo de los e .
N L N L turistica en Acapulco anterior)*100 permanecen estables y
flujos turisticos hacia el Municipio .
operativas.
de Acapulco.
El puerto de Acapulco incrementa N El sector hotelero
Porcentaje de L, R N
incremento en la (Ocupacién hotelera mantiene la calidad de
Propésito el flujo de turistas y estadia ocupacién hotelera actual/Ocupacién hotelera Semestral sus servicios y tarifas 30,250,107.00 0.00:! 30,250,107.00 5,531,557.64 24,718,549.36 92,252 57,613 | 62.45% 18.29%
P anterior)*100 competitivas en el
" anual
promedio. mercado
Porcentaje de fi ( de ii Los medios de
comunicacién y
Campafia de promocién turistica | de promocién realizadas plataformas digitales
Compenente nacional e internacional realizadas/numero de Semestral cumplen con los 30,250,107.00 0.00:! 30,250,107.00 5,531,557.64 24,718,549.36 92,252 57,613 | 62.45% 18.29%
ejecutadas conforme a lo contratos de difusién
en los tiempos
prog fias prog *100 establecid
Porcentaje de Control de inventario y|
evidencia fotografica
(Monto ejercido en Publicidad )
en Material de entega del material
Actividades 1.1 Material Promocional presupuesto ejercido en Promocional/presupuesto Semestral promocional en las 930,000.00 0.00:! 930,000.00 0.00 930,000.00 15,000 2,930| 19.53% 0.00%
autorizado en Material diferentes caravanasy
Promocional)*100
eventos nacionales e
Material Promocional internacionales
Porcentaje de Las agencias de
(Monto ejercido en Imagen del medios entregan los
presupuesto ejercido en destino/presupuesto N
Actividades 1.2 Imagen del destino stino/presupue Semestral | testigosy reportes de 1,750,000.00 0.00 1,750,000.00 0.00 1,750,000.00 100 55| 55.00% 0.00%
Publicidad en Imagen del autorizado en Publicidad en metricas en tiempo y
Imagen del destino)*100 forma para su
destino validacion
Porcentaje de Publicidad | (Monto ejercido en Publicidad Las agencias de
en socios publicidad entregan
- . . . . comerciales/presupuesto los testij o
Actividades 1.3 | P d en socios enP en socios reiales/presupus Semestral | O° [€StBOSY reportes 4,750,107.00 0.00 4,750,107.00 0.00 4,750,107.00 20 o| 0.00% 0.00%
autorizado en Publicidad de metricas en tiempo
Publicidad en socios y forma para su
comerciales comerciales)*100 validacion
Porcentaje de Publicidad | (Monto ejercido en Publicidad Las agencias de
en Incrementar numero de publicidad entregan
B P en Incr en Incr numero es 10% (Redes Jos testigos y reportes
Actividades 1.4 numero de seguidores 10% Sociales)/Publicidad en Semestral 35,000.00 0.00:! 35,000.00 0.00 35,000.00 27,000 8,317 30.80% 0.00%
. . de metricas en tiempo
(Redes Sociales) de es 10% Incr numero de
seguidores 10% (Redes y forma para su
(Redes Sociales) Sociales)*100 validacién
Porcentaje de Campaiia — o Las agencias de
(Monto ejercido en Campaiia
Publicitaria mensajes en publicidad entregan
o s N perfiles (Redes | :
C Publicit os testigos y reportes
Actividades 1.5 a:‘pa::,le': (:e' dae's';';::z"es Publicitaria jesen iales)/pr Semestral 100,000.00 0.00 100,000.00 0.00 100,000.00 3,000 3,479| 115.97% 0.00%
i i : .
P autorizado en Campafia de metricas en tiempo
Publicitaria mensajes en y forma para su
i i *
perfiles (Redes Sociales) perfiles (Redes Sociales)*100 validacién




Porcentajede {Monto ejercido en Publicidad Las agencias de
F ejercido en enimp {Redes publicidad entregan
Actiridades 1.6 "“”':;m"“;:m"“” Publicidad en “::;:}:: ublicidag en | Semestral " 7 m‘ "‘”"m = 35,000.00 0.00 35,000.00 0.00 35,00000) 10,000,000 4171,460) 81.71% 0.00%|
Impresiones (Redes knpmdones.[lledes tiempo y forma para
Sociales) Sociales))*100 su validacidn
Porcentaje de Evidencia fotografica
{Monto ejercido en Viajes s “::mf
Actiridades 2.1 Viajes Nacionales (Blitz) p jercido en Maclomules Semestral | promocional en fas 500,000.00 0.00 500,000.00 0.00 500,000.00 [ 7] 116.67% 0.00%|
{Blitz)/presupuesto en Viajes
es {Blitz)*100 diferentes caravanas
¥ eventos nacionales
Viajes Nacionales {Blitz] e internacionales
Porcentaje de Evidencia fotografica
{Monto ejercido en Viajes en la participacidn y
| presupuesta ejercido en Internacionales entega del material
Actirid 22 Viajes In i {blitz) {blitz)/presupuesto autarizado| Semestral | promocional en tas 500,000.00| 0.00 500,000.00 100,000.00 400,000.00 2 3| 150.00% 20.00%
Viajes | I en Publicidad en Viajes diferentes caravanas
Internacionales {blitz)*100 ¥ eventos nacionales
blitz ¢ internacionales
Porcentaje de Evidencla fotografica
{Monto ejercido en Eventos 2:;’:::‘:::;
Actiiidades 23 |  Eventos con otras empresas | Publicidad en Eventos :'ﬁ:‘“u:n":’!‘:‘m:uf Semestral | promocional en las 500,000.00 0.00 500,000.00 100,000.00, 400,000.00 2 6] 300.00% |  20.00%|
= diferentes caravanas
empresa*100 y eventos nacionales
otras empresas & Internacionales
Porcentaje de Evidencia fotografica
(Monta ejercido en Publicidad en la participacién y
en Publicidad en FAMS o entega del materiai
Actividades 2.4 FAMS o Capaci Publ enFAMS o | Capaci fPut | 5 P ional en las 500,000.00 0.00| 500,000.00 30,000.00 470,000.00 2 7} 350.00% 6.
Publicidad en FAMS o diferentes caravanas W’j
Capacitaciones)*100 ¥ eventos nacionales
itaclones & internacionales
Porcentaje de Ferias Evidencla fotografica
en la participacicn y
llﬁ.ﬂon ej&rt'idnan Ferias entega del material
Actiridades 2.5 Ferlas Nacionales aum:;.;e“ Ferias Semestral [ i en las 500,000.00 0.00, 500,000.00 #80,000.00 420,000.00 2 3| 150.00% 16.00%
ales}100 diferentes caravanas
¥ eventos nacionales
Nacicnales & internacionales
Porcentaje de Evidencia fotografica
{Monto ejercido en Publicidad en la participacidn y
en Ferias entega del material
Actiidades 2.6 Ferias | jonal presup jercido en les)/(presup 5 | | en tas £00,000.00/ 9.00] 600,000.50/ I57,&50.47 44254953 2 5| 250.00% 26.24%
autorizado en Ferias diferentes caravanas
Internacionales)*100 ¥ eventos nacionales
Ferlas Internacionales & Internacionales
Porcentaje de Evidencia fotografica
en la participacidn y
{Monto ejercido en Publicidad entega del material
Actividades 2.7 Webinars presug jercidoen| en Webinarsj/|; p S I ional en las 1,700.00 0.00 1,700.00 0.00) 1,700.00/ 12 3| 2500% 0.00%
autgrizado en Webinars)*100 diferentes caravanas
¥ eventos naclonales
Webinars e internacionales
Porcentaje de Evidencla de
{Monto ejercido en Publicidad PUbRcacioniet an
presupuesto ejercidoen)  en Boletin de prensa an Rades Bocias,
Actividades 3.1 Boletin de prensa en espafiol fioll/ o " . w.::;: ni;:rnnw 30,000.00] 0.00] 30,000.00 3,000.00 27,000.00 12 11} 9L67% 10.00%
Boletin de prensa en autarizado en Viajes G L
Macionales (Blitz)*100 2
¥ Viajes de
__espafiol famillarizacién
Porcentaje de Evidencia de
Publicacionas en
presup jercido en {Monto ejercido en Boletin de Redes sociales,
Actiidades3.2 | Boletin de prensa an ingles oot trsoingd BT B 30,000.00 0.00 30,000.00 3,000.0 27,000.00 2 if sam% | 1000%
Boletin de prensa en prensa en ingles)*100 Entrevistas mensuales
¥ Viajes de
__ingles familiarizacion




CORMRNRES. | it it o Pyl F¥idarcta de
Publicaciones en
en Newsletter mensual
Publicidad en {espafiole Redes saciales,
Actbidades 3.3 | Newsletter mensual (espafiol e ingles)/ Sofetinetde Brins, 30,000.00 0.00) 30,000.00 3,000.00 27,000.00, 6 7| usem% | 10.00%|
ingles) i i :"“.L o Newsletter,
ensual ol
o . {.::;o € ¥ Viajes de
espafiol e i familiarizacién
Porcentaje de Evidencia de
Publicaciones en
{Monte ejercido en Publicidad Redes soclales,
Actiidades 33 | publicaci i Publicidaden |7 PuDIcidad en Publicaclones)| o | Boletinesde Prenss, 0200 0.0 0.0 0.0 0.00 2000 28000 1400.00%|  #5v/o1|
F idad en Newsletter,
Publicaciones gratuitas)*100 Entrevistas mensuales
¥ Viajes de
Publicaciones gratuitas familiarizacién
Porcentaje de Evidencla de
Publicaciones en
(Monto ejercido en Entrevistas Redes sociales,
Acthidades 3.5 . " X lrumual,u]fpresmcm = Boletines de Prensa, .00 0.00 0.00 0.00 0.00 a8 30| 62.50% HOW/o1]
enE Newsletter,
mensuales)*100 Ei i i
¥ Viajes de
Entrevistas mensuales familiarizacidn
Porcentaje de Evidencia de
{Monto ejercido en Publicidad Publicactones en
Redes sociales,
7 Ty Boletines de Prensa,
Actiridades 3.6 Viajes de famillarizacién | jercidaen | les)/(p s I i 357,000.00 0.00 357,000.00/ 21,611,983 335,388,07 2 1| 50.00% 6.05%
autorizado en Viajes de o 2 I
famillarizacién)®100 ¥ Visjes de
Viajes de familiarizacién familiarizacién
Porcentaje de Evidencia de
{Monto ejercicia en Publicidad ':m":;"
Presupuesto ejercido en| en Boletin de prensa acciones
Actiidades37 | Doletin ":]P"’“: Agclonm FIDETUR}/ s y | Foietinenca buingy, 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 12 11| sue7 | mow/or
Boletin de prensa autorizado en Boletin de __ Newslester,
prensa acciones FIDETUR)"100 v da
acciones FIDETUR familiarizacign
Possemutios | unsortio eferviao s Pilivcidad Eyidanciac
Publicaciones en
en Newsletter bimestrales I
o . ) . presupuesto ejercido en acciones Radas "
Actividades 3.8 i FIDETUR}/{presupuests | Semestral 8""’“"";:"' 'r'“ ac 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 5 6| 100.00% | mDINV/o!
b R Entrevistas mensuales
FIDETUR)*100 yViiesue
acclones FIDETUR familiarizacién
Porcentaje de Evidencia de
{Monte ejercido en Publicidad Publicaciones en
SR en Ei i k Redes sociales,
Entrevistas mensuales medios | medios locales)/{presupuesto Boletines de Prensa,
Act % #jDiv/ol|
idades 3.9 e 3 dueni fitas Semestral 3 0.00 0.00 0.00, 0.00 0,00, 48 28| 5833 DIV/
Entrevistas mensuales mensuales medios Entrevistas mensuales
locales)*100 ¥ Viajes de
medios locales familiarizacion
Porcentaje de {Monto ejercido en Publicidad Evidencia de
en Incrementar numero de
Presupuesto ejercido e .o idores 10% en todos los Piblicadones s
" i = numera de| Perfiles de Redes Sociales de Redes sociales,
Acapulcoy Boletines de Pren:
Acthidmles 3.10 | Sotidores (Mientodosios | o oL FIDETUR/( = 30,000,00 0.00 30,000.00 3,000,00 27,000.00 27000 8317| 3080% |  10.00%
perfiles de Redes Sociales de M s ;I Fmemr Newsletter,
Acapulco y FIDETUR todos los perfiles de numero de seguidores 10% en Entrevistas mensuales
todos los perfiles de Redes
Redes Sociales de
“ Sociales de Acapuleo y wiTajes e
Acapulco y FIDETUR FIDETUR}*100 familiarizacién




Poramsiede | o i ejercido en Publicidad e
presupuesto gfercido en | €1 Publicar mensajes en todos Publicaciones en
los perfiles de Redes Sociales Redes sociales,
Publicar mensajes en todos log Publicar mensajes en de Acapulco y Boletines de Prensa,
Activdades 3.11 perfiles de Redes Sociales de FIDETUR/Y, P 5 1 30,000.00| 0.00 30,000.00| 3,000.00| 27,000,00 3000 3479| 115.97% 10.00%,
Acapuleo y FIDETUR todoslos perfilesde | autorizado en Publicar Nessatter,
mensajes en todos los perfiles E J
Redes Soclales de de Redes Soclales de Acapulco ¥ Viajes de
Acapulco y FIDETUR YHRETUR 200 familiarizacidn
Porcentaje de {Monte ejercido en Publicidad Evidencla de
e en Imp en todos los Publicaciones en
oy ’ | perfiles de Redes Soclales de Redes sociales,
Impresiones en todos los perfiles | impresiones en todos Acapulcoy
Actiidades 3.12 | de Red: de Acapul FIDETUR/{presup s Botetines de Prinss; 30,000.00 0.00 30,000.00) 3,000.00 2700000) 10,000,000 4171,960] 41.71% | 10.00%
FIDETUR los perfiles de Redes | uparizado en Impresiones en m:wﬂamr. v
todos los perfiles de Redes Entravistas mensual
Sociales de Aca,
eriehemey | s Acapulco y ¥ Viajes de
FIDETUR FDHUE]"].IIB famiilarizacién
Porcentaje de Evidencia de
{Monto ejercido en Publicidad
p jercido en| en Participacié vA idna Publicaciones en
Prensa, Agentes de Viajes Redes sociales,
i = Participacion y A Nacionales e In
:;:dn;::" m::::’m" e en el Tianguis Turistico Boletines de Prensa,
Actildades3.13 | TN iy Yinins a Prensa, Agentes de M presup s i 3,000,000.00 0.00| 3,000,000.00 1,218,353.18 1,781,646.82 1 1| 10000%  40.61%
i letter,
el Tianguls Turistico 2026, - sctoriada e Purkiipmitn y i
Viajes e A a Prensa, Ag de E les
Viajes Nacionales e ntrevistas mensuales|
I enel | inter en el Tlanguis ¥ Viajos de
Turistico 2026.)*100
Tlanguis Turistico 2026. familiarizacién
iz L T Pulenclads
en IBTM Publicaciones en
Actividades 4.1 1BTM Ameri : jercidoen|  Americas)/p s Redes sociales en los 200,000.00 0.00 200,000.00 0.00 200,000.00 1 ol 0.00% 0.00%
autorizado en IBTM Eventos de Turismo
IBTM Americas nlkayao de Reuniones
Porcentaje de Evidencia de
(Monto ejercido en 1IBTM Publicaciones en
Actividades imemacional — /presuy Redes socia 000.00 ! 1 o| o.00% 0.00%
4.2 1BTM B do en autorizado sn 1BTM Semestral les en los 180,000.00 0.00| 180, 0.00 180,000.00|
Internacional)*100 Eventos de Turismo
IBTM Internacional de Reuniones
Porcentaje de Evidencia de
en Evmtns-d: alto P::rcm"h:'“
Actiridades 5.1 Eventos de alto | presup j i )p Boreties d Prens 3,000,000.00 0.00 3,000,000.00 174,000.00 2,826,000.00 3 8] 266.67% 5.80%
autorizado en Eventos de alto S d
5 100 Entrevistas mensuales
. ¥ Viajes de
Eventos de alto impacto familiarizacion
Porcentaje de Evidencia de
Publicaciones en
{Monto ejercido en Redes soclales,
o . Flimach /] Boletines de Prensa,
Actividades 5 K jarcid L Y 7, 1 0| o0.00% 0.00%
.2 Fil pr ef atorcg AR Semestral Newsletter, 527,300.00/ 0.00 527,300.00 0.00] 527,300.00 1
Filmaciones)*100 Entrevi: |
¥ Viajes de
Filmaciones famitiarizacién
B, o o0 Porcentaje de {Monto ejercido en Programas Evidencia fotografica
Actiyid 6.1 = jercido en C Lineas Semestral |y en redes soclales en 1,000,000.00 0.00, 1,000,000.00 0.00 1,000,000.00 1 0] 0.00% 0.00%
Lineas Aéreas skl
Programas Aéreas)/presupuesto Publicidad con
Porcentaje de Evidenclia fotografica
{Mante ejercido en Eventos ¥ en redes soclales en
jertido en P jos con Lineas Publicidad con
Actividad Eventos especializados con Aéreas)/presupuesto Programas 1 2| 200.00% 0.00%
62 Lineas Adreas n autorizado en Eventos o Cooperatives y 00 9.0 500,000.00 00 X0, 00080
pecializados iali con Lineas Eventos con Linea
Aéreas*100 Aereas, Autobuses y
con Lineas Aéreas Cruceros.




: Porcentaje de {Monto ejercido en Eventos Evidencia fotografica
Actisidades63 | Eventos :’ ; Sclliandog con |presupuesto ejercido en| especializados con Lineasde | Semestral |y en redes sociales en 200,000.00 0.00 200,000.00 0.00 200,000.00, 100.00% 0.00%
Eventos es Autobuses)/presupuesto Publicidad con
Porcentaje de Evidencia fotografica
{Monto ejercido en Evento V‘HP hlid::;u“ =
presupuesto efercido en segmento de W ol
Actiridades 64 | Evento segmento de cruceros cruceros}/presup s 1 sl ’ 400,000.00 0.00 400,000.00 0.00 400,000.00 0.00% 0.00%
Evanta seg de . Eventos con Linea
”mm m’cmﬂl
se. . Aereas, Autobuses y
Cruceros Cruceros,
E | Publicidad cooperativa con Linea Porcentaje de ieidind s Evidencia fotografica 0.00% 0.00%
Actiridades 6.5 & s & sjarcidn an e  con Linea de Semestral S fadernaciiissan 400,000.00 0.00| 400,000.00 0.00] 400,000.00
Porcentaje de ( kiidoen Evidencla Mo:-aﬁn
. io &n c temcl parala ¥ en redes sociales en
y prevenclon y erradicacion de Publicidad con
Capacitaciones para la Capacitaciones para la
Acthidades74 | p y ion dala laviolancial/pcesipuint. | o Progaras 1,500.00 0.0 1,500.00 234,00 1,266.00 so00% |  15.60%
violencla pr lon y il Cooperativosy
para la prevenclon y Eventos con Linea
Seadicwian du e ﬁ;mi"f:;}“ Aereas, Autobuses y
violencla ericsa) Cruceros.
Porcentaje de Evidencia fotografica
{Monto ejercido en Material ¥ en redes sociales en
or : P lonal Equidad Publicidad con
ided Material Promocional Equidad ) Género)/presupuesto Programas 0
At 1,000 1,000 0.00 000.00 .00% 0.00%
s7.2 de Género autorizado en Material Surivaptral Cooperativos y o o = L
Material Promacional | promactanal Equided de Eventos con Linea
Género)*100 Aereas, Autobuses y
Equidad de Género Cruceros.
Porcentaje de Evidencia fotografica
{Monto ejercido en Evento y en redes sociales en
: en| PErap ir el acoso laboral Publicidad con
Actiyi Evento para prevenir el acoso i i ¥ soclal)/presupuesto Programas 1500, 0.00 1.500.00| 0.00% 0.00%)
s laboral y social autorizado en Evento para Semstral Cooperativos y 50000 o VG0
Evento para prevenir el prevenir el acoso laboral y Eventos con Linea
socialf™100 Aereas, Autobuses y
acoso laboral y social Cruceros.
Porcentaje d [ [Wionto ejercido en Gasto | Evidencia en los
Actividades 8.1 Gasto Operativo . F. - e 5 ] s _. 6,000,000.00| 0.00 6,000,000.00 2,547,896.55 3,452,103.45 50.00% 42.46%
= - rizad, Lastn a4 z A
Porcentaje de Evidencla de Estados
{Monto efercido en Servicios F‘ms ndgmq,rl:f:!nm
i 5 Fi " R les}/p 000 135, 9.58 50.00% 32.91%)
Actiyidades 9,1 Estados P f Aot b Semestral i::lema Publica 1,020,000.00 0.00 1,020,000.00 660.12 684,33
.:' 'mz ; nanzas y ASE
realizados y
Servicios Profesionales preésentados.
Porcentaje de Evidencia de Estados
2 Financieros, Informe
(Mu.nl.‘o epfel\.i? en Servicios s ASE,
< " ey L ) " 20 50, 0.00 100.00% |  100.00%
Actiyidades 9.2 Infarme ASE presup ej enf 77 e S Semestral ::m- ::h::: 60,000.00 0.00 60,000, ,000.00/
Profesionales)*100 realizados y
Servicios Profesionales presentados.
Porcentaje de Evidencia de Estados
Financieros, Informe
{Monta ejercido en Servicios wm:; il
Actividades 9.3 Cuenta Publica Finanzas presuy J en ip Semestral Cuenta Publica 60,000.00| 0,00} 60,000.00 0.00 60,000,00 0.00% 0.00%|
autorizade en Servicios B
nanzas y ASE
Profesionales)* 100 realizados y
Servicios Profesionales resentados.
Porcentaje de Evidencia de Estados
Financieres, informe
(_ll?n‘m? ﬁE‘ﬂ:I.d'o £n Seniciae Semestral ASE,
Actividades 9.4 Cuenta Publica ASE jercidoen| ridiy Semestral Cuenta Publica 60,000.00 o.00 60,000.00 0.00 &0,000.00| 0.00% 0.00%|
v autorizado en Servicios
Finanzas y ASE
Profesionales)*100 realizadosy
Sevvicios Profesionales dos.




Porcentaje de Evidencia de Estados
{Monto ejercido en Servicios
presupuesto ejercido en Gaviceilis, Earitiibe Bar sl Financieros, Informe
g - Servicios G I el D i ¥ Semestral ASE,
Actividades 10.1 Bancarios e | B e mﬁ:’:&m Semestral |  Cuenta Publica 2,18,000.00 0.00 2,184,000.00 594,174.39 1,589,825.61 12 6] 50.00% | 27.21%
Determinadas y Pagados G les, Servicios B Finanzas y ASE
& Impuestos Determinados y
Determinados y Ba J100 realizados y
Pagados presentados.
Porcentaje de Evidencia de Estados
presupuesto ejercido en éﬂméﬂg Bs:nm:::’ Financieros, Informe
Servicios Generales, Servicios Ayl & ¥ Semestral ASL,
Actividades 10.2 e ServiciosBancariose |  PoSRdoslpresupuesto | L | e Publica 186,000.00 0.00 186,000.00 77,067.00 108,933.00 1 1f 10000% |  azaax
Determinados y Pagados autorizado en Servicios
Imp G Servicios Bancarios | Finanzas y ASE
« Impuestos Determinados y
Determinados y M 1*100 realizados y
Pagados presentados.
Porcentaje de Evidencia de Estados
presupuesto efercido en Imﬁ:?;’;‘::: m‘”s Financieros, Informe
e - Servicios s, | e Deter ios y Semestral ASE,
Servicios Generales, Servicios
Actividades 10.3 8 e Servicios B e Povsofpmenpnenta [ el | Cusen Bl 30,000.00 0.00 30,000.00 17,110.00 12,890.00 1 o o.00% 57.03%
Determinados y Pagados autorizado en Sﬂi:lk[ﬂ!
i Servicios Finanzas y ASE
e Impuestos Determinados y
Determinados y Pagados]*100 realizados y
Pagados presentados.
TOTALES 30,250,107.00 0.00] 30,250,107.00| 5531,557.64| 24,718,549.36
x\l
= 5% Ry
(\_."_—4/ 's
orado Lic. Aida Pa I'Fii Pérez C. Manuel Negrete Arias
L.C. Arturo David Gonzalez Alm cion y Finanzas Dire r7 erativa Presidente del Comité Técnico
Jefe de Contabilidad U
aw FIDEICOMISO PARA
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