














LISTADO DE PROGRAMAS Y SUS INDICADORES ESTRATEGICOS Y DE GESTIÓN APROBADOS

Eje: 2 DESARROLLO ECONOMICO SOSTENIBLE

Estrategia: 2.38.2-INCREMENTAR LA ESTADIA PROMEDIO QUE PERMITA UNA MAYOR DERRAMA ECONOMICA
Línea de Acción: 2.38.2.1 FOMENTAR EL AUMENTO DE LA OCUPACION HOTELERA

Aprobado
Ampliación y/o 

Reducción
Modificado Devengado Sin Devengar Programadas Alcanzadas Fisico Financiero

Fin

La promoción turística nacional e 
internacional, que tenga como 

objetivo el incremento 
cuantitativo y cualitativo de los 

flujos turísticos hacia el Municipio 
de Acapulco.

Variacion porcentual de 
la derrama economica 
turistica en Acapulco

Derrama economica 
actual/Derrama economica 

anterior)*100
Semestral

Las condiciones de 
conectividad terrestre 
y aérea hacia el puerto 
permanecen estables y 

operativas.

             30,250,107.00 0.00              30,250,107.00           5,531,557.64              24,718,549.36              92,252          57,613 62.45% 18.29%

Propósito

El puerto de Acapulco incrementa 

el flujo de turistas y estadia 

promedio.

Porcentaje de 
incremento en la 

ocupación hotelera 
anual

(Ocupación hotelera 
actual/Ocupación hotelera 

anterior)*100
Semestral

El sector hotelero 
mantiene la calidad de 
sus servicios y tarifas 

competitivas en el 
mercado

             30,250,107.00 0.00              30,250,107.00           5,531,557.64              24,718,549.36              92,252          57,613 62.45% 18.29%

Compenente
Campaña de promoción turistica 

nacional e internacional 
ejecutadas

Porcentaje de campañas 

de promoción realizadas 

conforme a lo 

programada

(Numero de campañas 

realizadas/numero de 

campañas programadas)*100

Semestral

Los medios de 
comunicación y 

plataformas digitales 
cumplen con los 

contratos de difusión 

en los tiempos 

establecidos.

             30,250,107.00 0.00              30,250,107.00           5,531,557.64              24,718,549.36              92,252          57,613 62.45% 18.29%

Actividades 1.1 Material Promocional

Porcentaje de 

presupuesto ejercido en 

Material Promocional

(Monto ejercido en Publicidad 
en Material 

Promocional/presupuesto 
autorizado en Material 

Promocional)*100

Semestral

Control de inventario y 

evidencia fotografica 

de entega del material 

promocional en las 

diferentes caravanas y 

eventos nacionales e 

internacionales

                   930,000.00 0.00                    930,000.00 0.00                    930,000.00              15,000             2,930 19.53% 0.00%

Actividades 1.2 Imagen del destino

Porcentaje de 

presupuesto ejercido en 

Publicidad en Imagen del 

destino

(Monto ejercido en Imagen del 
destino/presupuesto 

autorizado en Publicidad en 
Imagen del destino)*100

Semestral

Las agencias de 
medios entregan los 

testigos y reportes de 
metricas en tiempo y 

forma para su 
validación

                1,750,000.00 0.00                 1,750,000.00 0.00                 1,750,000.00                    100                  55 55.00% 0.00%

Actividades 1.3 Publicidad en socios comerciales

Porcentaje de Publicidad 

en Publicidad en socios 

comerciales

(Monto ejercido en Publicidad 
en socios 

comerciales/presupuesto 
autorizado en Publicidad 

Publicidad en socios 
comerciales)*100

Semestral

Las agencias de 
publicidad entregan 

los testigos y reportes 
de metricas en tiempo 

y forma para su 
validación

                4,750,107.00 0.00                 4,750,107.00 0.00                 4,750,107.00                      20 0 0.00% 0.00%

Actividades 1.4
Publicidad en Incrementar 
numero de seguidores 10% 

(Redes Sociales)

Porcentaje de Publicidad 

en Incrementar numero 

de seguidores 10% 

(Redes Sociales)

(Monto ejercido en Publicidad 
en Incrementar numero de 

seguidores 10% (Redes 
Sociales)/Publicidad en 
Incrementar numero de 
seguidores 10% (Redes 

Sociales)*100

Semestral

Las agencias de 

publicidad entregan 

los testigos y reportes 

de metricas en tiempo 

y forma para su 

validación

                      35,000.00 0.00                       35,000.00 0.00                       35,000.00              27,000             8,317 30.80% 0.00%

Actividades 1.5
Campaña Publicitaria mensajes 

en perfiles (Redes Sociales)

Porcentaje de Campaña 

Publicitaria mensajes en 

perfiles (Redes Sociales)

(Monto ejercido en Campaña 
Publicitaria mensajes en 

perfiles (Redes 
Sociales)/presupuesto 

autorizado en Campaña 
Publicitaria mensajes en 

perfiles (Redes Sociales)*100

Semestral

Las agencias de 

publicidad entregan 

los testigos y reportes 

de metricas en tiempo 

y forma para su 

validación

                   100,000.00 0.00                    100,000.00 0.00                    100,000.00                 3,000             3,479 115.97% 0.00%

Avance
Nivel de Objetivos Resumen Narrativo Nombre del indicador Metodo de Calculo

Frecuencia de 

Medición

Supuesto (Formulados 

en positivo)

2.38 FOMENTAR EL CRECIMIENTO, DESARROLLO, INNOVACION Y FORTALECIMIENTO DE LA ACTIVIDAD 
TURISTICA EN EL ESTADO, A FIN DE GENERAR EMPLEOS Y LA DERRAMA ECONOMICA QUE IMPACTE 
POSITIVAMENTE EN LOS DESTINOS

Objetivo:

Presupuesto Metas
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