TRANSFORMANDO -ICOMISO PAR
GUERRERO FIDEICOMISO PARA LA PROMOCION TURISTICA DE ACAPULCO ,@ﬁ@ | L Rowocion Tisrica
GOBIERNG DEL ESTADO PRESUPUESTO BASADO EN RESULTADOS 2026 | DEACAPULCO

1. DATOS GENERALES 2. ESTRUCTURA PROGRAMATICA, CLASIFICACION FUNCIONAL DEL GASTO

1.1, Dependencia u organismo Descentralizado:

FIDEICOMISO PARA LA PROMOCION TURISTICA DE ACAPULCO

Finalidad

3.- Desarrollo Econdémico

Atender las necesidades que contribuyan de manera efectiva a las actividades

1.3. Nombre del Programa Presupuestario (Pp): Funcién

Promocion y Fomento 3.7 Turismo

1.2, Unidad responsable: Subfuncién
DIRECCION GENERAL 3.7.1 Turismo

1.4, Misién: Actividad Institucional

Realizar todas aquellas actividades relacionadas a la promocién turistica nacional e internacional de la ciudad y puerto de Acapulco

1.5. Visidn:
Ser el organismo publico que integre un Plan Global de Promocién y Publicidad

Turfstica con aportaciones de los tres niveles de gobierno que facilite el
posicionamiento de la ciudad y Puerto de Acapulco como un destino de descanso y
placer asi como sede de Congresos, Convenciones, Eventos, Ferias y Exposiciones,
tanto nacionales como internacionales, capitalizando los atractivos y servicios
turisticos con los que se cuenta, a fin de que mediante acertados programas de
Publicidad, Promocién y Relaciones Piblicas, Acapulco contribuya de manera
significativa a la Economia del Estado,

3.7.1.1.1.1 Modalidad: FIDEICOMISOS

4. CARACTERISTICAS DEL PROGRAMA PRESUPUESTARIO

3. ALINEACION CON EL PLAN ESTATAL DE DESARROLLO (PED)

2 Eje Estratégico:

Desarrollo Economico Sostenible

4.1, Clave Presupuestal:
E

2.38 Objetivo del Pp al que contribuye con el PED
{[Fomentar el Crecimiento, Desarrollo, Innovacion y Fortalecimiento de la Actividad

Turistica en el Estado, a fin de generar empleos y la derrama economica que impacte

|positivamente en los destinos

4.2. Problemdtica a resolver:
fndices altos de cierre de Hoteles y Empresas, Baja en las fuentes de empleo, Mala calidad de los servicios, Poca rentabilidad de Hoteles y Empresas, Menos
derrama econdmica y Menos inversién de empresa.

Estrategia 2.38.2

Recuperar la estadia promedio que permita una mayor derrama economica

4.3. Poblacion total a beneficiar:

CIUDADANOS DE ACAPULCO

"Linea de Accion: 2.38.2.1

4.3.1 total beneficiarios:
779,566 BENEFICIARIOS {INEGI 2020)

Fomentar el aumento de |a ocupacion Hotelera

4.4. Monto del presupuesto asignado: 30,250,107.00

Ramo: 28 Participaciones a Entidades Federativas y Municipios

Fondo: [ED (Inversion Estatal Directa)

4.5. fuente de Recursos: Estatal: 30,250,107.00 Federal: Ingresos propios:

4.6 Tipo de Pp: Nuevo: ( ) En Proceso: ( X )

3.6. Periodo que comprense el Pp: 3meses( ) Gmeses( 1Afo(X)
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4.7. Nivel de objetivo
ma Pre 3

: !

1 CALENDARIO
| Unidad de Formula Frecuencia de Porcentaje
Medida medida Febrero Marzo Abril Mayo Junio Programado
Total de Imagen del Destino por 8 8 8 8 9 9
Alcanzar entre Total de Inserciones
Imagen del Destino Inserciones Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 100.00%
Proyectadas por 100 8 8 3 9 9 8 100
Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Total de Material Seguidores Redes Y.
Sociales por Alcanzar entre Total de 2250 2250 2250 2250 2250 2250
p . 100.00%
Seguidores Redes Sociales Proyectadas E .
por 100 Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
2250 2250 2250 2250 2250 2250 27000
Febrero _iMarzo Abrril Mayo Juni
Total de Material Publicaciones L Y e
Digitales por Alcanzar entre Total de 250 250 250 250 250 250
i) 100.00%
Publicaciones Digitales Proyectadas por ; g
100 Agosto Septiembre QOctubre Noviembre Diciembre Total
250 250 250 250 250 250 3000
Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Total de Material Impresiones Redes L Y.
Sociales por Alcanzar entre Total de 833,333 833,333 833,334 833,333 833,334 833,333
< Y 100.00%
ity Impresiones Redes Sociales g
| Porcentaje Proyectadas por 100 Anual Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
| 833,333 833,333 833,334 833,334 833,334 833,332 10,000,000
Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Total de Material Promocional por
Alcanzar entre Total de Material e = Ll o 220 ase 100.00%
Promocional Proyectado por 100 Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
1250 1250 1250 1250 1250 1250 15000
|Enero Fi bril M i
Total de Material Publicaciones Socios das it e o 20 e
Comerclales por Alcanzar entre Total 1 2 2 2 2 1 20.00%
de Material Publicaciones Socios i i )
Comerciales Proyectadas por 100 Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
2 2 1 1 2 2 20|
Enero Febrero Marzo Abril Mayo lunio
Total de Presupuesto por Ejercer de
633,342.25 633,342.25 633,342.25 633,342.25 633,342.25 633,342.25
Publicidad entre Total de Presupuesto * 34 - : 100.00%
Aprobado de Publicidad por 100 7 Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diclembre Total
633,342.25 633,342.25 633,342.25 633,342.25 633,342.25 633,342.25 | $ 7,600,107.00




TRANSFORMANDO FIDEICOMISO PARA
GUERRERO FIDEICOMISO PARA LA PROMOCION TURISTICA DE ACAPULCO LA PROMOCION TURISTICA
SOSINDEL RSTADO PRESUPUESTO BASADO EN RESULTADOS 2026 DE ACAPULCO
ot Frec:‘:encia de ;
medida Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Total de Imagen del Destino por 0.00%
Alcanzadas entre Total de Imagen del Agosto Septiembre Octubre Noviembre {Diciembre Total
Destino Proyectadas por 100 o
Total de Material Seguidores Redes Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Sociales Alcanzadas entre Total de 0100%
Seguidores Redt:’s;t;cl;gtes Proyectadas Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
0
Total de Material Publicaciones Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Digitales Alcanzadas entre Total de i
Publicaciones Digitales Proyectadas por Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total :
100 o
] : Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Total de Material Impresiones Digitales
Alcanzadas entre Total de Impresiones 0.00%
Sl Digitales Proyectadas por 100 Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
| Porcentaje Anual _
Febrero Marzo Abril Ma Junio
Total de Material Promocional ve
Alcanzado entre Total de Material 0.00%
Promacional Proyectado por 100 Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
0
Total de Material Publicaciones Socios Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Comerciales Alcanzadas entre Total de i
Material Publicaciones Socios Agosto Septiembre Octubre Noviembre  iDiciembre Total ;
Comerciales Proyectadas por 100 o
Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Total de Presupuesto Ejercido de
Publicidad entre Total de Presupuesto 0.00%
Aprobado de Publicidad por 100 Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total

PROMOCION (Promocioén mercados nacionales e inernaclonales terrestres y aéreos, Alianzas estratégicas OTAS, Viajes de familiarizacién Iocale, Eventos mayoristas y sindicatos, Viaje:

' Unidad de
Medida

Formula

Frecuencia de
medida

(Total de 6 viajes de promocion
(Caravanas, Ferias y/o Eventos FITUR,
ANATQ y SITV entre otros) por
alcanzar/Total de 6 viajes de
promocion (Caravanas, Ferias y/o
Eventos FITUR, ANATO y SITV entre
otros) Proyectados)*100

e % PN

iulio

fordneos y Ferias internacionales).

CALENDARIO

)

s de familiarizacién

Porcentaje

[Enero

Febrero

Marzo

Abril

Mayo

Junio

Pragramado

Agosto

Septiembre

Octubre

Noviembre

Diciembre

Total

100.00%

N




TRANSFORMANDO FIDEICOMISO PARA
GUERRERO FIDEICOMISO PARA LA PROMOCION TURISTICA DE ACAPULCO LA PROMOCION TURISTICA
somerom 00 PRESUPUESTO BASADO EN RESULTADOS 2026 DEAGAPULCO
nero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
(Total de Material Promocional por
alcanzar/Total de Material 3 3 3 3 100.00%
Promocional Proyectados) *100 ulio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
3 3 20
(Total de 12 webinars de la mano de A nero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
tour operadores en ciudades y B L
mercados naturales por alcanzar/Total 1 1 1 1 1 1
de 12 webinars de la mano de tour . 100.00%,
operadores en ciudades y mercados i L ulio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
naturales Proyectados)*100 {
1 1 1 1 1 I 12
i Porcentaje Anual
| Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
(Total de webinar en cada ciudad que
cuente con conectividad por 3 .
alcanzar/Total de webinar en cada A 100.00%
ciudad que cuente con conectividad
Proyectados)*100 | ¢ ;
[Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
1 1 1 6
{Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
(Total de viajes de familiarizacién para 1
iaj | |
-?gentes viajes pt?r alcanzar/Total de : e
viajes de familiarizacién para agentes
viajes Proyectados)*100 para agentes viajes| Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
1 2|
3 nero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
tal de P est rcer de
Toral de Presupuestppor Eletae 358,475.00 | 258,475.00 {  258,475.00 |  258,475.00 |  258,475.00 |  258,475.00
Promocion entre Total de Presupuesto - s e 100.00%
Asrobadsids Promoctan Bor 100 ulio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
P p 258,475.00 258,475.00 258,475.00 258,475.00 258,475.00 258,475.00 | $ 3,101,700.00
Unidad de Fornila Frecuencia de CALENDARIO
Medida medida i nero Febrero Marzo Abril Mayo lunio
(Total de 6 viajes de promocién £ ;
(Caravanas, Ferias y/o Eventos FITUR,
ANATO y SITV entre otros)
Realizados/Total de 6 viajes de D tos 100.00%
promgcién (Caravanas' Ferias V/o i ulio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
Eventos FITUR, ANATO y SITV entre s
otros) Proyectados)*100 1 1
W s nero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Total de Viajes Internacionales Aéreos
Realizados entre Total de Viajes 1 75
|nternaclonales Aéreos Proyectados ] - ! 00%
por 100 | : ulio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
1 i, 3

&R




TRAMSFORMANDO FIDEICOMISO PARA
GUERRERO FIDEICOMISO PARA LA PROMOCION TURISTICA DE ACAPULCO LA PROMOCION TURISTICA
GOBIERN DEL ESTADO PRESUPUESTO BASADO EN RESULTADOS 2026 DEACAPULCO
1 Febrero Marzo Abril Mayo Junio
! Porcentaje Total de Alianzas estratégicas OTAS Anual P} : . = . 7
Realizados entre Total de Alianzas 600.00%
estratégicas OTAS Proyectadas por 100 Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
1 14 1 1 12
Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Total de FAMS o Capacitaciones " 5 5
Realizados entre Total de FAMS o 233.33%
Capacitaciones Proyectados por 100 Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
b 1 1 1 7
Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Total de Ferias Nacionales Realizados 1 1 1 1 T
entre Total de Ferias Nacionales 200.00%
Proyectados por 100 Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
1 6
Total de Presupuesto Ejercido de feorero Marzo ) Mayo Junio
Promocidn entre Total de Presupuesto : - o 0.00%
SR AT Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total

| COMUNICACIéN ‘l RELACIONES PUBLICAS (Boletines de Prensa Espaﬁol Ingles Newsletter Espaﬁol Ingres Publlcaciones gratmtas dlgltal y tradiclonal Entrevnstas Mensuales naclonales e |nternac:|onales, Viajes

| de familiarizacién, boletines de prensa acciones FIDETUR, Newsletter acciones FIDETUR, Entrevistas con medios locales, Incremento del 20% en Redes Sociales, Publicaciones redes Sociales, Impresiones en redes
sociales y Apoyo a Filmaciones.
Unidad de A Frecuenciade | CALENDARIO Porcentaje
Medida medida : Febrero Marzo Abril Mayo Junio Programado
Total de Boletines de Prensa en 1 1 1 1 1 1
Espafiol por Realizar entre Total de Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
100.00%
Boletines de Prensa en Espafiol
Proyectados por 100 1 1 1 1 1 1 12
Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Total de Newsletter Espafiol por 1 . 3 1 T =
Realizar entre Total de Newsletter 100.00%
Espafiol Proyectados por 100 Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
1 1 1 1 1 1 12|
Total de Publicaciones gratuitas Febrero Marzo Abril Mayo Junio
digitales y tradicionales por Realizar
entre Total de Publicaciones gratuitas 465 A1 166 162 100 367 100.00%
i digitales y tradicionales Proyectados Agosto Septiembre i Octubre Noviembre  iDiciembre iTotal
o por 100
166 167 166 167 166 169 2000
Total de Entrevistas nacionales e Febrero Marzo Abril Mayo Junio
internacionales por Realizar entre Total 4 4 4 4 4 4 100.00%
de Entrevistas nacionales e Agosto Septiembre Octubre Novlembre Diclembre Total
internacionales Proyectados por 100 4 A 4 43'




| FIDEICOMISO PARA

TRANSFORMANDO
GUERRERO FIDEICOMISO PARA LA PROMOCION TURISTICA DE ACAPULCO c@ﬁo LA PROMOCION TURISTICA
fgffﬁfmﬁﬁﬁm PRESUPUESTO BASADO EN RESULTADOS 2026 DEACAPULCO
Total de Viajes de familiarizacion Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
nacionales e internacionales por :
Realizar entre Total de Viajes de 100.00%
familiarizacién nacionales e Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
internacionales Proyectados por 100 i :
Feb il I
Porcentaje Total de Boletines de Prensa Acciones Ahial Spero e Do o B e
FIDETUR por Realizar entre Total de 1 1 1 1 1 I 100.00%
Viajes de Boletines de Prensa Acciones i S ’ piae i
FIDETUR Proyectadas por 100 ulio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
1 1 1 1 1 1 12
Total de Newsletter FIDETUR por Enero Febrero - Marzo Abril : Mayo Junio ;
Realizar entre Total de Newsletter s - . e 100.00%
FIDETUR Proyectados por 100 Julio Agosto - Septiembre QOctubre : Noviembre Diciembre - Total .
Total de Entrevistas medios locales por Enerp 3 Febrero 3 Marzo > Aol 5 Mayo 3 Junio 5
; i 2 ;
Rea‘l Jea shibve Total de Entrevismas Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total e
medios locales Proyectadas por 100
2 2 2 2 2 2 24
Incrementar seguidores redes sociales Eneo Febrero Marzo Abrl Mayo Junig :
20% por Realizar entre Incrementar 2,250 2,250 2,250 2,250 2,250 2,250
saguidores reces soclalés 20% Julio Agosto Septiembre Octubre Noviemb Diciemb Total e
Proyectados por 100 2 oviemare d thi o
2,250 2,250 2,250 2,250 2,250 2,250 27,000
Total de Publicaciones en Redes Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Sociales por Realizar entre Total de 250 250 250 250 250 250
Publicaciones en Redes Sociales 100.00%
Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
Proyectados por 100
250 250 250 250 250 250 3,000
3 Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Red iales
Total def 2 ownes e omces Soc 833,333 833,334 833,333 833,334 833,333 833,334
por Realizar entre Total de Impresiones - - . 100.00%
en Redes Sociales Proyectadas por 100 Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
833,333 833,334 833,333 833,334 833,333 833,332 10,000,000
Total de Presupuesto por Ejercer de Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Comunicacion y Redes Sociales entre 294,750.00 294,750.00 294,750.00 294,750.00 294,750.00 294,750.00 100.00%
5 Total de :’resu:udest::zrt]:bado dfﬁa Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre i Diciembre Total
0
o inliacon Y fldes, S0l &3 poe 294,750.00 | 294,750.00 | 294,750.00 | 294,750.00 | 294,750.00 | 294,750.00 | $ 3,537,000.00
Unidad de Foritil Frecuencia de CALENDARIO Porcentaje
Medida medida Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Programado
Total de Boletines de Prensa en
Espafiol Realizados entre Total de Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre  :Diciembre Total
3 0.00%
Boletines de Prensa en Espafiol
Proyectados por 100 0
Total de Newsletter Espaiol Realizados Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
entre Total de Newsletter Espafiol - - 4 0.00%
Proyectados por 100 Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 5
Total de Publicaciones gratuitas Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
digitales y tradicionales Realizados 0.00%
entre Total de Publicaciones gratuitas Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total %
'] digitales y tradicionales Proyectados |- 5 N 0)

V=Y




TRANSFORMANDO: FIDEICOMISO PARA
GUERRERO FIDEICOMISO PARA LA PROMOCION TURISTICA DE ACAPULCO ‘WO LA PROMOCION TURISTICA
SONERNG PEL ESTADD PRESUPUESTO BASADO EN RESULTADOS 2026 DE AGAPULCO
Total de Entrevistas nacionales e ! Febrero Marzo Abril Mayo Junio
internacionales Realizados entre Total : vistas 0.00%
de Entrevistas nacionales e i nales i Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total &
internacionales Proyectados por 100 ! T 0
Total de Viajes de familiarizacién i Febrero Marzo Abril Mayo Junio
nacionales e internacionales Realizados 0.00%
entre Total de Viajes de familiarizacién : i Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total i
nacionales e internacionales | i 0|
Total de Boletines de Prensa Acciones | Met 2 Febrero Marzo Abril Mayo Junio
FIDETUR Realizados entre Total de | leting ey
Viajes de Boletines de Prensa Acciones rensa de Accic i Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total &
FIDETUR Proyectadas por 100 | FIDETUI 0
e = q
Porcentaje Total de Newsletter FIDETUR 2o Marzo A Maye Ll
Realizados entre Total de Newsletter B t F 5 s oy 0.00%
FIDETUR Proyectados por 100 IDETUR Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 5
Total de Entrevistas medios locales L il Mo bl Maye AEAID
Realizados entre Total de Entrevistas 3 - - e 0.00%
medios locales Proyectadas por 100 i : Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 5
Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Incrementar seguidores redes soclales ;
10% Realizados entre Incrementar ¥ A ;
seguidores redes sociales 10% o Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 0.00%
Proyectados por 100
i 0f
Total de Publicaciones en Redes BRREET hiE "‘_ Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Sociales Realizados entre Total de CHE i i iy
Publicaciones en Redes Sociales | Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total i
Proyectados por 100 5 [¢]
Total de Impresiones en Redes Sociales Febrero Niareg sl Mayo Junio
Realizados entre Total de Impresiones - . 0.00%
en Redes Sociales Proyectadas por 100 Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
Total de Presupuesto por Ejercer de Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Comunicacién y Redes Sociales entre i : i
Total de Presupuesto Aprobado de ; ) 9 ) . 4
; osto Septiembre Octubre Noviemb bi
Comunicacidn y Redes Sociales por 100 "8 P e Dicicnoes T:tal

para eventos de congresos y convenciones.

Unidad de Frecuencia de | SRR CALENDARIO Porcentaje
3 Formula 3 -
Medida medida s Proyectad Febrero Marzo Abril Mayo Junio Programado

(Total de Congresos y Convenciones . resos | ¢
Porcentaje por Realizar/Total de Congresos y | Ca i Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 100.00%

Convenciones Proyectadas)*100 | e t 1

[

& i SN




TRANSFORMANDO FIDEICOMISO PARA
GUERRERO FIDEICOMISO PARA LA PROMOCION TURISTICA DE ACAPULCO LA PROMOEIGN TURISTICA
ﬂtar:?mesmm PRESUPUESTO BASADO EN RESULTADOS 2026 DE AGAPULCO
Total de Presupuesto por Ejercer de Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
bRl Congresos y Convenciones entre Total o 31,666.67 31,666.67 31,666.67 31,666.67 31,666.67 31,666.67 100.00%
! de Presupuesto Aprobado de Juli A b ! b
Gotigrese ¥ Convencibnas iir 100 ulio gosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
31,666.67 31,666.67 31,666.67 31,666.67 31,666.67 31,666.67 | $  380,000.00
Unidad de Formiila Frecnjrencia de
Medida medida Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Total de Publicaciones Realizados entre 0.00%
Total de Publicaciones Proyectadas por Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
100 Q
Porcentaje Total de Presupussto Ejsrcido de Anual Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Publicidad entre Total de Presupuesto - . = - = - - ;
Ap:oba do de Publicidad por ;00 Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 0.00%
EVENTOS DE ALTO IMPACTO (Eventos de Alto Impacto, Eventos locales y Posicionar la marca en eventos de alto impacto).
Unidad de Formula Frecuencia de CALENDARIO Parcentaje
Medida medida Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Programado
Total de Eventos de Alto Impacto por ; - L . - o~
Henlizar sntre Torl de Evéntos de Alto Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 100.00%
Impacto Proyectados por 100 1 3
Anual Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Total de Filmaciones por Realizar entre T
Total de Filmaciones Proyectadas por % X
Porcentaje 100 row) PQ Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 200.00%
1 2
: Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Total de Presupuesto por Ejercer de
Eventosdealts Impact:entlj'e Total de 293,941.67 293,941.67 293,941.67 293,941.67 293,941.67 293,941.67
Presiipuesto Aprabado de Eventos de Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 100.00%
Alto Impacto por 100
o o 293,941.67 293,941.67 293,941.67 293,941.67 293,941.67 293,941.67 | $ 3,527,300.00
Unidad de Formula Frecuencia de CALENDARIO Porcentaje
Medida medida Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Programado
Total de Eventos de Alto Impacto .. : . L
Realizados entre Total de Eventos de Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 0.00%
Alto Impacto Proyectados por 100 o
Armial Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Total de Filmaciones Realizadas entre
Porcentaje Total de F!lmaceoln&s) Proyectadas por Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre  iDiciembre Total 0.00%
0|
Total de Presupiesto Ejercido de Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Eventos de Alto Impacto entre Total de
Prasiipaests Apro:a do db Bvahtos Ha Anual Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 0.00%
Alto Impacto por 100 $




TRANSFORMANDO FIDEICOMISO PARA
GUERRERO FIDEICOMISO PARA LA PROMOCION TURISTICA DE ACAPULCO LA PROMOCION TURISTICA
f;ﬂ:‘?mmm PRESUPUESTO BASADO EN RESULTADOS 2026 DE ACAPULCO
APOYO A LA CONECTIVIDAD (Programas Cooperativos, Eventos Especializados, Eventos de Cruceras y Cooperativos con lineas de autobuses).
Unidad de — Frecuencia de CALENDARIO Porcentaje
Medida medida Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Programado
Total de Cooperativos Lineas Aéreas
Nacionales e Internacionales por
Realizar entre Total de Cooperativos ’ i 100.00%
Lingas Abreas Nacionales e Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
Internacionales por 100 . .
Total de Eventos Especializados Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Cruceros por Realizar entre Total de Anual 1
Eventos Especializados Cruceros por " 100.00%
VENTgS. ESp o p Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre  iDiciembre Total
1
.............................. Total de Cooperativos Lineas de Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Autobuses por Realizar entre Total de
Cooperativos Lineas de Autobuses por 100.00%
P 105 Juiio Agosto Septiembre Octubre Noviembre  iDiciembre Total
1 1
Forcentals Total de Presupuesto por Ejercer de Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Apoyo a la Conectividad entre Total de Andial 208,333.33 208,333.33 208,333.33 208,333.33 208,333.33 208,333.33 100.00%
Presupuesto Aprobado de Apoyo a la Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total b
Conectividad por 100 208,333.33 208,333.33 208,333.33 208,333.33 208,333.33 208,333.33 | $ 2,500,000.00
y RO T T T s ot esiiniig
Unidad de Formula Frecuencia de AR Porcentoje
Medida medida Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Programado
Total de Cooperativos Lineas Aéreas 1
Nacionales e Internacionales
Realizados entre Total de Cooperativos Anual 200.00%
Lineas Aéreas Nacionales e Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
Internacionales por 100
1 2
Total de Eventos Especializados Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Cruceros Realizados entre Total de 1 200.00%
Porcentaje Eventos Especializados Cruceros por Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total ¥
100 1 2
Total de Cooperativos Lineas de Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Autobuses Realizados entre Total de | 0.00%
Cooperativos Lineas de Autobuses por | _ Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total i
100 0
Total de Presupuesto Ejercido de Apoyo Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
a la Conectividad entre Total de Adal 0.00%
Presupuesto Aprobado de Apoyo a la Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total i
Conectividad por 100 $ -
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- & TTANSFORMANDO | FIDEICOMISO PARA
=122 GUERRERO FIDEICOMISO PARA LA PROMOCION TURISTICA DE ACAPULCO Wa LA PROWDCION TURISTICA
:,c:ﬂmom' DEL ESTADO PRESUPUESTO BASADO EN RESULTADOS 2026 DE ACAPULCO
APOYO A LA EQUIDAD DE GENERO (Realizar de manera eficiente las actividades plasmadas en el Plan Operativo Anual 2023)
Unidad de R Frecuencia de CALENDARIO Porcentaje
Medida medida Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Programado
Total de Capacitaciones para la
prevencion y erradicacion de la 1 bl
wolen.cna ?or Realizar entre Tot?r de Anual . _ ‘ Lok
Capacitaciones para la prevencion y Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
erradicacion de la violencia Proyectado
Porcentaje por 100 1
Total de Presupuesto por Ejercer de Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
t 3 “
apoyr da la equidad de :enebr: :n dre Anual 1,000.00 1,000.00 100.00%
Tota IePres:p:e;to Rrobeco 130 Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre  {Diciembre Total
a a equidad de genero por
pelyp alplequ] BENEro ol 5 - 2,000.00 $
Unidad de Earmula Frecuencia de CALENDARIO
Medida medida Enero {Febrero EMarzo }Abﬂ[ iMayo ;Junio i
Total de Capacitaciones para ia ' '
prevencion y erradicacion de la
violencia por Realizado entre Total de Watial 0.00%
Capacitaciones para la prevencion y Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total i
erradicacion de la violencia Proyectado
Porcentaje por 100
Total de Presupuesto Alcanzado de Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Apoyo a la equidad de genero en;re Anual o.00%
Total de Presupuesto Aprobado de Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre  iDiciembre Total
Apoyo a la equidad de genero por 100 s

PLANEACION Y EVALUACION {Coordinar la elaboracién de un proyecto organizacional que permita

el Plan Operativo Anual 2023)

Unidad de
Medida

Formula

(Total de capacitaciones orientadas a la

transferencia de conocimiento acerca

del tema de Planeacién y Evaluacién

por Realizar/Total de capacitaciones
orientadas a la transferencia de
conocimiento acerca del tema de

Planeacion y Evaluacién
proyectado)*100

generar una dindmica transversal entre el FIDETUR y los diversos sectores de la industria turistica plasmadas en

CALENDARIO
Frecuencia de Porcentaje
medida Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Programado
1
Anual 100.00%
Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total

T -1 P
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IRANSEORMANDO FIDEICOMISO PARA
GUERRERO FIDEICOMISO PARA LA PROMOCION TURISTICA DE ACAPULCO LA PROMOCION TURESTICA
oaraamy e PRESUPUESTO BASADO EN RESULTADOS 2026 DE ACAPULCO
Porcentaje
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
(Total de seminarios y capacitaciones
organizados por instancias publicas o
académicas por Realizar/Total de
seminarios y capacitaciones ol 400.00%
organizados por instancias publicas o
académicas proyectados)*100
Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
1 2
Unidod de Formila Frecuencia de CALENDARIO Porcentaje
Medida medida Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Programado
(Total de capacitaciones orientadas a la
transferencia de conocimiento acerca
del tema de Planeacién y Evaluacion
(U e el soo
x Jrid Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
conocimiento acerca del tema de
Planeacién y Evaluacién
proyectado)*100 0
Porcentaje
(Total de seminarios y capacitaciones Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
organizados por instancias publicas o
académicas Realizados/Total de ] 0:00%
seminarios y capacitaciones 2
organizados por instancias publicas o % § 3
Julio 05t0 Septiembre Octubre Noviemb Diciembi
académicas proyectados)*100 =l "8 R Lt = e Tl
$
GASTO DE OPERACION (Realizar de manera eficiente las actividades plasmadas en el Plan Operativo Anual 2024)
Unidad de vl Frecuencia de’ CALENDARIO Porcentaje
Medida medida Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Programado
Total de Gasto Operativo por Realizar 1 1 1 1 1 1
entre Total de Gasto Operativo Anual Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 100.00%
Proyectado por 100 1 1 1 1 1 1 12
Porcentaje | Total de Presupuesto por Ejercer de Enero Febrero Marzo Abril Mayo lunio
Gasto Operativo entre Total de it 500,000.00 500,000.00 500,000.00 500,000.00 500,000.00 500,000.00 100.00%
Presupuesto Aprobado de Gasto Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 1
Operativo por 100 500,000.00 500,000.00 500,000.00 500,000.00 500,000.00 500,000.00 ; $ 6,000,000.00
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TRANSFORMANDO FIDEICOMISO PARA
GUERRERO FIDEICOMISO PARA LA PROMOCION TURISTICA DE ACAPULCO GWO LA PROMOCION TURISTICA
?3?{5::':? DEL ESTADO PRESUPUESTO BASADO EN RESULTADOS 2026 | DEACAPULCO
Unidad de Fainiile Frecuencia de CALENDARIO Porcentaje
Medida medida Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Pragramado
Total de Gasto Operativo Realizado
entre Total de Gasto Operativo Anual Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 0.00%
Proyectado por 100 0
Porcentaje | Total de Presupuesto Alcanzado de Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Gasto Operativo entre Total de Anual 0.00%
Presupuesto Aprobado de Gasto Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total g
Operativo por 100 s -

SERVICIOS PROFESIONALES (Emitir 12 estados financieros mensuales a la Direccién General de Entidades Paraestatales 1 informe semestral y 1 cuenta publica a la Auditorfa Superior del Estado.)

Unidad de Formula Frecuencia de CALENDARIO Porcentaje
Medida medida Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Programado
Total de Servicios Profesionales por 1 1 1 1 i 1
Realizar entre Total de Servicios Anual Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 100.00%
Profesionales Proyectados por 100 h§ 1 1 1 1 1 12
Porcentaje | Total de Presupuesto por Ejercer de Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Servicios Profesionales entre Total de il 100,000.00 100,000.00 100,000.00 100,000.00 100,000.00 100,000.00 100.00%
Presupuesto Aprobado de Servicios Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total :
Profesionales por 100 100,000.00 100,000.00 100,000.00 100,000.00 100,000.00 100,000.00 | § 1,200,000.00
Unidad de g Frecuencia de CALENDARIO “Porcentaje
Medida medida Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Programado
Total de Servicios Profesionales
Realizado entre Total de Servicios Anual Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 0.00%
Profesionales Proyectado por 100 0
Porcentaje Total de Presupuesto Ejercido de Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Servicios Profesionales entre Total de Afitial 0.00%
Presupuesto Aprobado de Servicios Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total ¥
Profesionales por 100 s -
OTROS SERVICIOS GENERALES (Cubrir con los pagos de impuestos sobre nominas, servicios bancarios, servicios y mantenimiento y gastos operativos del patrimonio del Fideicomiso.)
Unidad de Formiile Frecuencia de CALENDARIO Porcentaje
Medida medida Enero Febrero Marzo Abril Mayo lunio Programado
Total de Otros Servicios Generales por 1 1 1 1 1 1
Realizar entre Total de Otros Servicios Anual Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 100.00%
Generales Proyectados por 100 1 1 1 1 1 1 12
Porcentaje | Total de Presupuesto por Ejercer de Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Otros Servicios Generales entre Total Anial 200,000,00 200,000.00 200,000.00 200,000.00 200,000.00 200,000.00 100.00%
de Presupuesto Aprobado de Otros Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total i
Servicios Generales por 100 200,000.00 200,000.00 200,000.00 200,000.00 200,000.00 200,000.00 | $ 2,400,000.00
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TRANSFORMANDO OMISO P
GUERRERO FIDEICOMISO PARA LA PROMOCION TURISTICA DE ACAPULCO Jtc@fw J‘ LA PROMOCICN TURISTIGA
:‘-‘gf“E:P:? DEL ESTADO PRESUPUESTO BASADO EN RESULTADOS 2026 | DEACAPULCO

Unidad de i Frecuencia de g T CALENDARIO " Porcentaje

Medida medida , |Enero Febrero Marzo Abril Mayo lunio Programado
Total de Otros Servicios Generales Ot o a
Realizado entre Total de Otros Anual ‘;E'. Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 0.00%
Servicios Generales Proyectado por 100 0
Porcentaje : Total de Presupuesto Ejercido de Otros i " iEnero Febrero Marzo Abril Mayo Junio

Servicios Generales entre Total de Anual | 0

Presupuesto Aprobado de Otros i iulio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 5
Servicios Generales por 100

/Aprobado por
C. Manuel Negrete Arias |
Presidente del Comité Técnico |

Elaborado por
L.C. Arturo David Gonzalez Almazan
Jefe del Departamento de Contabilidad

FIBEICOMIS® PARA
gl. @g? LA PROMOCION TUmisTION




