TRANSFORMANDO ! T
GUERRERO FIDEICOMISO PARA LA PROMOCION TURISTICA DE ACAPULCO Wa | LA PROMOCION TURISTICA
GOBIERNG DEL ESTABG PRESUPUESTO BASADO EN RESULTADOS 2026 | DEAGAPULCO

1. DATOS GENEI*AI.ES 2. ESTRUCTURA PROGRAMATICA, CLASIFICACION FUNCIONAL DEL GASTO

1.1. Dependencia u organismo Descentralizado:

FIDEICOMISO PARA LA PROMOCION TURISTICA DE ACAPULCO

Finalidad

3.- Desarrollo Econdmico

Atender las necesidades que contribuyan de manera efectiva a las actividades

1.3. Nombre del Programa Presupuestario (Pp): Funcion
||lPromocién y Fomento 3.7 Turismo
1.2. Unidad responsable: Subfuncién
DIRECCION GENERAL 3.7.1 Turismo
1.4. Misidn: Actividad Institucional

Realizar todas aquellas actividades relacionadas a la promocién turistica nacional e internacional de |a ciudad y puerto de Acapulco

1.5. Visidn:

Ser el organismo pliblico que integre un Plan Global de Promocién y Publicidad
Turistica con aportaciones de los tres niveles de gobierno que facilite el
posicionamiento de la ciudad y Puerto de Acapulco como un destino de descanso y
placer asf como sede de Congresos, Convenciones, Eventos, Ferias y Exposiciones,
tanto nacionales como internacionales, capitalizando los atractivos y servicios
turisticos con los que se cuenta, a fin de que mediante acertados programas de
Publicidad, Promocién y Relaciones Publicas, Acapulco contribuya de manera
significativa a la Economia del Estado.

3.7.1.1.1.1 Modalidad: FIDEICOMISOS

4. CARACTERISTICAS DEL PROGRAMA PRESUPUESTARIO

3. ALINEACION CON EL PLAN ESTATAL DE DESARROLLO (PED}

2 Eje Estratégico:

Desarrollo Economico Sostenible

4.1. Clave Presupuestal:

F

2.38 Objetivo del Pp al que contribuye con el PED
Fomentar el Crecimiento, Desarrollo, Innovacion y Fortalecimiento de la Actividad

Turistica en el Estado, a fin de generar empleos y la derrama economica que impacte

positivamente en los destinos

4.2. Problemadtica a resolver:
Indices altos de cierre de Hoteles y Empresas, Baja en las fuentes de empleo, Mala calidad de los servicios, Poca rentabilidad de Hoteles y Empresas, Menos
derrama econdmica y Menos inversién de empresa.

Estrategia 2.38.2

Iiecuperir la estadia promedio que permita una mayor derrama economica

4.3. Pablacién total a beneficiar:

CIUDADANOS DE ACAPULCO

"Linea de Accion: 2.38.2.1

4.3.1 total beneficiarios:

779,566 BENEFICIARIOS {INEGI 2020)

Fomentar el aumento de la ocupacion Hotelera

4.4. Monto del presupuesto asignado: 30,250,107.00

Ramo: 28 Participaciones a Entidades Federativas y Municipios

Fondo: IED (Inversion Estatal Directa)

4.5, fuente de Recursos: Estatal: 30,250,107.00 Federal: Ingresos propios:

Nuevo: ( )

4.6 Tipo de Pp: En Proceso: (X )

3meses( ) 1 Afo(X)

6 meses (

3.6. Periodo que comprense el Pp:

Rt
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GOBIERNO DEL ESTADO PRESUPUESTO BASADO EN RESULTADOS 2026 DEACAPULCO

02 - 2027

4.7. Nive| de objetivo:

PUBLICIDAD (Imagen del Destino, Medios Digitales y Redes Sociales, Material Promocional y Socios Comerciales.)

CALENDARIO
Unidad de Formula Frecuencia de Porcentaje
Medida medida Febrero Marzo Abril Mayo Junio Programado
Total de Imagen del Destino por 8 8 8 8 9 9
Alcanzar entre Total de Inserciones
Imagen del Destino Inserciones Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 100.00%
Proyectadas por 100 8 8 8 9 9 8 100
Febrero Marzo Abril Mayo unio
Total de Material Seguidores Redes 2 2 i Sk
Sociales por Alcanzar entre Total de 2250 2250 2250 2250 2250 2250
: B ; 100.00%
; Seguidores Redes Sociales Proyectadas
%‘. ot por 100 Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
i 2250 2250 2250 2250 2250 2250 27000
[ Febrero Marzo Abril Mayo nio
et Total de Material Publicaciones ' i Y L
E Digitales por Alcanzar entre Total de 250 250 250 250 250 250
: s 100.00%
i Publicaciones Digitales Proyectadas por { R
\[‘ ! 100 Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
i ; 250 250 250 250 250 250 3000
| "
| 1 : "
|Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
’. Total de Material Impresiones Redes { £ s Y :
[ Sociales por Alcanzar entre Total de 833,333 833,333 833,334 833,333 833,334 833,333
reniss g 100.00%
e i Impresiones Redes Sociales d
l- § i Porcentaje Proyectadas por 100 Anual Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
[. ; 833,333 833,333 833,334 833,334 833,334 833,332 10,000,000
i ! Febrero Marzo Abril Mayo Junio
g Total de Material Promocional por 1950 1250 e e 1250 1750
, Alcanzar entre Total de Material 100.00%
[ Promocional Proyectado por 100 Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
! 1250 1250 1250 1250 1250 1250 15000
|
I Febi Ma Abril Mayo Juni
| Total de Material Publicaciones Sacios SRIETR ke Y e
3 Comerciales por Alcanzar entre Total 1 2 2 2 2 1 20.00%
] de Material Publicaciones Socios B :
i Comerciales Proyectadas por 100 Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
I 2 2 1 1 2 2 20|
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
|
| Total de Presupuesto por Ejercer de
I ; 633,342.25 633,342.25 633,342.25 633,342.25 i 633,342,25
‘r Publicidad entre Total de Presupuesto 5 : : 2 SHRe 100.00%
| Aprobado de Publicidad por 100 7 et : - Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diclembre Total
) i § 633,342.25 i, 633,342.25 633,342.25 633,342.25 633,342.25 633,342.25 ;| § 7,600,107.00

/g‘?'%@‘@mk\@x >
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fﬁ?‘ﬁ'f DEL ESTADO PRESUPUESTO BASADO EN RESULTADOS 2026 DEACAPULCO
Farsula Frecu:-encia de i :
medida Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Total de Imagen del Destino por 0.00%
Alcanzadas entre Total de Imagen del Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
Destino Proyectadas por 100 o
Total de Material Seguidores Redes Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Sociales Alcanzadas entre Total de 0.00%
Seguidores Redes;f?lcc;gles Proyectadas Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
5 0
Total de Material Publicaciones Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Digitales Alcanzadas entre Total de
Publicaciones Digitales Proyectadas por i ici H.00%
uplicaciol 8 roy as po Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
100 0
Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Total de Material Impresiones Digitales
Alcanzadas entre Total de Impresiones 0.00%
Digitales Proyectadas por 100 Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
i Porcentaje Anual %
Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Total de Material Promocional
Alcanzado entre Total de Material 0.00%
Promocional Proyectado por 100 Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
0|
Total de Material Publicaciones Socios Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Comerciales Alcanzadas entre Total de 0,006
Materlal Publicaciones Socios Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total ;
Comerciales Proyectadas por 100 o
Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Total de Presupuesto Ejercido de
Publicidad entre Total de Presupuesto 2 : $ 0.00%
Aprobado de Publicidad por 100 Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total

PROMOCION (Prornoclé mercados nacionales e internaclonales terestres y aéeos, Alianzas stratégicas QTAS, Viajes de familiarizacidn locales, Eventos mayoristas y sldlcatos, Viajes de familiarizacbn
fordneos y Ferias internacionales).

Unidad de

Frecuencia de R e ] CALENDARIO Porcentaje
Medida { ‘

medida Febrero Marzo Abril Mayo Junio Pragramado

Formula

(Total de 6 viajes de promocion
(Caravanas, Ferias y/o Eventos FITUR,
ANATO y SITV entre otros) por
alcanzar/Total de 6 viajes de
promocion (Caravanas, Ferias y/o
Eventos FITUR, ANATO y SITV entre 1]

otros) Proyectados)*100 ks

) % e— a® N

100.00%

Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total

e




TRANSFORMANDO FIDEICOMISO PARA
GUERRERO FIDEICOMISO PARA LA PROMOCION TURISTICA DE ACAPULCO _ LA PROMOCIGN TURISTICA
SCRIERHO BEL ESTADO PRESUPUESTO BASADO EN RESULTADOS 2026 DE ACAPULCO
Febrero Marzo Abril Mayo Junio
(Total de Material Promocional por
alcanzar/Total de Material 3 3 3 5 100.00%
Promocional Proyectados)*100 Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
3 3 20|
{Total de 12 webinars de la mano de Febrero Marzo Abril Mayo Junio
tour operadores en ciudades y
mercados naturales por alcanzar/Total 1 1 1 1 1 1
de 12 webinars de la mano de tour 100.00%
operadores en ciudades y mercados Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
naturales Proyectados)*100
1 1 1 1 1 1 12
Porcentaje Anual
Febrero Marzo Abril Mayo Junio
(Total de webinar en cada ciudad que
cuente con conectividad por " 2 "
alcanzar/Total de webinar en cada 100.00%
ciudad que cuente con conectividad
Proyectados)*100
v ) Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
1 1 1 6|
Febrero Marzo Abril Mayo Junio
{Total de viajes de familiarizacién para
agentes viajes por alcanzar/Total de 1
viajes de familiarizacion para agentes 100.60%
viajes Proyectados)*100 Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
1 2
3 Febrero Marzo Abril Mayo Junio
or E| de
Toside Presuplissty g Rlieioat 258,475.00 | 258,475.00 | 258.475.00 | 258,475.00 | 258.475.00 | 258.475.00
Promocién entre Total de Presupuesto A - - 100.00%
Anrobade b promacisn b a0 {Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
P P 258,475.00 258,475.00 258,475.00 258,475.00 258,475.00 258,475.00 | § 3,101,700.00
Unidad de Forls Frecuencia de CALENDARIO
Medida medida Febrero Marzo Abril Mayo Junio
(Total de 6 viajes de promocién
(Caravanas, Ferias y/o Eventos FITUR,
ANATO y SITV entre otros)
Realizados/Total de 6 viajes de 100.00%
promocion (Caravanas, Ferias y/o Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
Eventos FITUR, ANATO y SITV entre
otros) Proyectados)*100 1 1
Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Total de Viajes Internacionales Aéreos Y.
Realizados entre Total de Viajes 1 75.00%
Internacionales Aéreos Proyectados :
> por 100 Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
1 1 3




TRANSFORMANDO

Unidad de
Medida

Formula

Frecuencia de
medida

i COMUN!CAC!GN V RELACIDNES PUBLICAS (Boletines de Prensa Espaﬁol Ingles Newsletter Espafiol- lngies, Publicaciones gratuitas digital y tradicional, Entrevnstas Mensuales naclonales e mternamonales, Via]es
1 de familiarizacién, boletines de prensa acciones FIDETUR, Newsletter acciones FIDETUR, Entrevistas con medios locales, Incremento del 20% en Redes Sociales, Publicaciones redes Sociales, Impresiones en redes

Total de Boletines de Prensa en
Espafiol por Realizar entre Total de
Boletines de Prensa en Espafol
Proyectados por 100

Total de Newsletter Espafiol por
Realizar entre Total de Newsletter
Espaiol Proyectados por 100

Total de Publicaciones gratuitas
digitales y tradicionales por Realizar
entre Total de Publicaciones gratuitas
digitales y tradicionales Proyectados
por 100

Total de Entrevistas nacionales e
internacionales por Realizar entre Total
de Entrevistas nacionales e
internacionales Proyectados por 100

FIDEICOMISO PARA
GUERRERO FIDEICOMISO PARA LA PROMOCION TURISTICA DE ACAPULCO ,@ﬁa LA PROMOCION TURISTICA
fgf'ﬁm'? DEL ESTADO PRESUPUESTO BASADO EN RESULTADOS 2026 DEACAPULCO
: ‘ . Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Porcentaje Total de Alianzas estratégicas OTAS Anual 4 5 T 5 5 Z
Realizados entre Total de Alianzas 600.00%
estratégicas OTAS Proyectadas por 100 Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
1 1 1 1 12
Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Total de FAMS o Capacitaciones i . "
Realizados entre Total de FAMS o 233.33%
Capacitaciones Proyectados por 100 Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
1 1 ¥ 1 7
Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Total de Ferias Nacionales Realizados 1 X 1 1 i
entre Total de Ferias Nacionales 200.00%
Proyectados por 100 Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
1 6
Total de Presupuesto Ejercido de Febrero Merzo L Mayo, dualo
Promocién entre Total de Presupuesto 7 - ry 0.00%
Aprobado de Promocién por 100 Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total

sociales y Apoyo a Filmaciones.
: CALENDARIO Porcentaje
. iEnero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Programado
) 1 1 1 1 1 1
ulio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 100.00%
1 1 1 1 1 1 12
Febrero Marzo Abril Mayo lunio
1 1 1 1 1 3 100.00%
Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
t ] 1 1 1 1 12
Febrero Marzo Abril Mayo Junio
166 167 166 167 166 167 100.00%
Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
166 167 166 167 166 169 2000
Febrero Marzo Abril Mayo Junio
4 4 4 4 4 4 100.00%
Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
4 4 4 4 4 4 48
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1“ 3 ? TRANSFORMANDO FIDEICOMISO PARA
«»* e GUERRERO FIDEICOMISO PARA LA PROMOCION TURISTICA DE ACAPULCO LA PROMOCIGN TURISTICA
ﬁgﬂﬂ?maﬂm PRESUPUESTO BASADO EN RESULTADOS 2026 DEACAPULCO
Total de Viajes de familiarizacién Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
nacionales e internacionales por i
Realizar entre Total de Viajes de 100.00%
familiarizacién nacionales e Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre  iDiclembre Total
internacionales Proyectados por 100 { 5
M i
Total de Boletines de Prensa Acciones Ehem hener 20 ol Mayo Junio
Porcentaje 2 Anual
FIDETUR por Realizar entre Total de 1 1 1 1 1 1
A ] X 100.00%
Viajes de Boletines de Prensa Acciones . i 5 3 iieb
FIDETUR Proyectadas por 100 Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
1 1 1 1 1 1 12
Total de Newsletter FIDETUR por Enero Febrero - Marzo Abril - Mayo Junio -
Realizar entre Total de Newsletter ; : s 100.00%
FIDETUR Proyectados por 100 Julio Agosto " Septiembre Octubre : Noviembre Diciembre : Total :
Total de Entrevistas medios locales por Enero 3 fehea 5 Mang 3 Abol 5 Mayo 5 Junio 3
Realizar entre Total de Entrevistas A - . o 100.00%
, Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
medios locales Proyectadas por 100
2 2 2 2 2 2 24
Incrementar seguidores redes sociales Enero, Febrero Marzo Abril Mayo funlo
20% por Realizar entre Incrementar 2,250 2,250 2,250 2,250 2,250 2,250 00%
SERUILICIeS e soplales 203 Julio 5to Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total i
Proyectados por 100 d Ago 2 4 s oz 2
2,250 2,250 2,250 2,250 2,250 2,250 27,000
Total de Publicaciones en Redes Enero Febrero Marzo Abril Mayao Junio
Sociales por Realizar entre Total de 250 250 250 250 250 250
Publicaciones en Redes Sociales 190.00%
Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
Proyectados por 100
250 250 250 250 250 250 3,000
% Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
tal ones en R les
TOtal ge Iipeeone sen fedes 0dn 833,333 833,334 833,333 833,334 833,333 833,334
por Realizar entre Total de Impresiones i 3 - 100.00%
en Redes Sociales Proyectadas por 100 Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
p 833,333 833,334 833,333 833,334 833,333 833,332 10,000,000
Total de Presupuesto por Ejercer de Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Comunicacion y Redes Sociales entre 294,750.00 294,750.00 294,750.00 294,750,00 294,750.00 294,750,00 100.00%
: Totai. de ::esu;u:stc;»\p!r r.:bada dem Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre  |Diciembre Total
oc| r
e e ] 294,750.00 | 294,750.00 | 294,750.00 | 294,750.00 | 294,750.00 | 294,750.00 | § 3,537,000.00
Unidad de Forine Frecuencia de CALENDARIO Porcentaje
Medida medida Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Programado
Total de Boletines de Prensa en
Espafiol Realizados entre Total de Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre !Diciembre Total 0.00%
Boletines de Prensa en Espafiol %
Proyectados por 100 0
Total de Newsletter Espafiol Realizados S0ErD Felirero Marzo bl pavo dt0
entre Total de Newsletter Espafiol - - oy 0.00%
Proyectados por 100 Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 4
Total de Publicaciones gratuitas Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
digitales y tradicionales Realizados e
entre Total de Publicaciones gratuitas Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total &
digitales y tradicionales Proyectados i - % N 0




TRANSFORMANDO FIDEICOMISO PARA
GUERRERO FIDEICOMISO PARA LA PROMOCION TURISTICA DE ACAPULCO LA PROMOCION TURISTICA
;fﬂ!lim‘? DEL ESTADO PRESUPUESTO BASADO EN RESULTADOS 2026 DE ACAPULCO
Total de Entrevistas nacionales e Febrero Marzo Abril Mayo Junio
internacionales Realizados entre Total 0.00%
de Entrevistas nacionales e Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total i
internacionales Proyectados por 100 0|
Total de Viajes de familiarizacidn Febrero Marzo Abril Mayo Junio
nacionales e internacionales Realizados 0.00%
entre Total de Viajes de familiarizacién Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total s
nacionales e internacionales 0
Total de Boletines de Prensa Acciones Febrero Marzo Abril Mayo Junio
FIDETUR Realizados entre Total de Ry
Viajes de Boletines de Prensa Acciones Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total ’
FIDETUR Proyectadas por 100 0
Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Porcentaje i ‘Tot:i de r\:ewilettle; Fihli:l:‘rUlRtt Anual e
ealizados entre Total de Newsletter - oy = X
FIDETUR Proyectados por 100 Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total S
Total de Entrevistas medios locales Febieto Ll gl Mayo dunio
Realizados entre Total de Entrevistas 0.00%
S 5 , s
medios locales Proyectadas por 100 Agosto Septiembre ctubre Noviembre Diciembre Total 5
Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Incrementar seguidores redes sociales
10% Realizados entre Incrementar
seguidores redes sociales 10% Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 0.00%
Proyectados por 100
0
Total de Publicaciones en Redes Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Sociales Realizados entre Total de 0.00%
Publicaciones en Redes Sociales Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total i
Proyectados por 100 0
Total de Impresiones en Redes Sociales Febrero Marze Abril Mayo dunio
Realizados entre Total de Impresiones % - - 0.00%
en Redes Sociales Proyectadas por 100 Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
Total de Presupuesto por Ejercer de Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Comunicacién y Redes Saciales entre
Total de Presupuesto Aprobado de 0.00%
¢ o Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
Comunicacién y Redes Sociales por 100

Unidad de
Medida

Frecuenciade | ) CALENDARIO
medida ] Febrero Marzo Abril Mayo Junio

Formula

(Total de Congresos y Convenciones
Porcentaje por Realizar/Total de Congresos y Anual
Convenciones Proyectadas)*100

Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 100.00%




TRANSFORMANDO FIDEICOMISO PARA
GUERRERO FIDEICOMISO PARA LA PROMOCION TURISTICA DE ACAPULCO LA PROMDCION TURISTICA
fﬁf[ﬂ?“ﬁs"ﬂm PRESUPUESTO BASADO EN RESULTADOS 2026 DEAGAPULCO
Total de Presupuesto por Ejercer de Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Porcentale Cong;'es:s Y Convinc;one; e;tr: Total Ahodt 31,666.67 31,666.67 31,666.67 31,666.67 31,666.67 31,666.67 100.00%
£ T resUpuesto ero adoce Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
Congresos y Convenciones por 100
31,666.67 31,666.67 31,666.67 31,666.67 31,666.67 31,666.67 | $  380,000.00
Unidad de Foriile Frec:jrencla de ) :
Medida did Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Total de Publicaciones Realizados entre 0.00%
Total de Publicaciones Proyectadas por Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
100 0
t Anual i
Porcentaje Total de Presupuesto Ejercido de nu Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
ici tre Total t - - - - - ;
Puﬂ::;:;:g dr:PL?l:;ci‘:iea:t:l:igs 0 Julio Agosto Septiembre QOctubre Noviembre Diciembre Total 0.00%
EVENTOS DE ALTO IMPACTO (Eventos de Alto Impacto, Eventos locales y Posicionar la marca en eventos de alto impacto).
Unidad de Formula Frecuencia de CALENDARIO Parcentaje
Medida medida Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Programado
Total de Eventos de Alto Impacto por - - L o
Realizar entre Total de Eventos de Alto Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 100.00%
Impacto Proyectados por 100 1 3
Anual Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Total de Filmaciones por Realizar entre .
Porcentaje Toaalde Fllmacao::; Froveckadas por Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 10000
1 2|
Totallde Brasintiesto mor Elarcar ds Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
e 293,941.67 | 293,941.67 | 293,941.67 | 293.941.67 | 29394167 | 29394167
ety 9 ARl pactoentra ot de Julio Agosto Septiembre Octubrt Noviembre Diciembre Total 100.00%
Presupuesto Aprobado de Eventos de , P 1 e L i
3 100
B i for 203,94167 | 293,941.67 | 29394167 | 293,941.67 | 293,941.67 29394167 | § 3,527,300.00
Unidad de Formiila Frecuencia de CALENDARIO Porcentaje
Medida medida Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Programado
Total de Eventos de Alto Impacto - ! o
Realizados entre Total de Eventos de Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 0.00%
Alto Impacto Proyectados por 100 u
Anuai Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Total de Filmaciones Realizadas entre
Porcentaje Tosslpe Filmacm:;s) Broyectdas por Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 00N
0
3 -
Total de Presupuesto Ejercido de nero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Eventos de Alto Impacto entre Total de : - o
, b !
Presiipisstokpedbadn de Evetos e Anual Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 0.00%
Alto Impacto por 100 s




TRANSFORMANDO FIDEICOMISO PARA
GUERRERO FIDEICOMISO PARA LA PROMOCION TURISTICA DE ACAPULCO LA PROMOCIGN TURISTICA
fgg{m DEL ESTADO PRESUPUESTO BASADO EN RESULTADOS 2026 DE ACAPULCO
APOYO A LA CONECTIVIDAD (Programas Cooperativos, Eventos Especializados, Eventos de Cruceros y Cooperativos con lineas de autobuses).
Unidad de Fokmiti Frecuencia de CALENDARIO Porcentaje
Medida medida Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Programado
Total de Cooperativos Lineas Aéreas
Nacionales e Internacionales por
Realizar entre Total de Cooperativos i cibha b Noviarib s 100.00%
Lineas Aéreas Nacionales e ulio Agosto eptiembre Octubre oviembre Diciembre Total
Internacionales por 100 1 1
Total de Eventos Especializados Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Cruceros por Realizar entre Total de Anual 1
Eventos Especializades Cruceros por 200,007
ventosEsp Em il Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre :Diciembre Total
i
........................ Total de Cooperativos Lineas de Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Autobuses por Realizar entre Total de
Cooperativos Lineas de Autobuses por 100.00%
pe ieh P Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
o 1 1
Peteanne Total de Presupuesto por Ejercer de Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Apoyo a la Conectividad entre Total de Attal 208,333.33 208,333.33 208,333.33 208,333.33 208,333.33 208,333.33 100.00%
Presupuesto Aprobado de Apoyo a la Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total g
Conectividad por 100 208,333.33 208,333.33 208,333.33 208,333.33 208,333.33 208,333.33 { § 2,500,000.00
CALENDARIO v+ it et SRR ]|
Unidad de Formula Frecuencia de Porcentaje
Medida medida Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Programado
Total de Cooperativos Lineas Aéreas 1
Nacionales e Internacionales
Realizados entre Total de Cooperativos Anual 200.00%
Lineas Aéreas Nacionales e lulio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
Internacionaies por 100
1 2|
Total de Eventos Especializados Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Cruceros Realizados entre Total de 1 200.00%
Porcentaje | Eventos Especializados Cruceros por Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total i
100 3 2
Total de Cooperativos Lineas de i Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Autobuses Realizados entre Total de | oo
Cooperativos Lineas de Autobuses por Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total i
100 0
Total de Presupuesto Ejercido de Apoyo Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
a la Conectividad entre Total de Antiai 0.00%
Presupuesto Aprobado de Apoyo a [a Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 3
Conectividad por 100 s -
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N & TRANSFORMANDO FIDEICOMISO PARA
<1[°2 GUERRERO FIDEICOMISO PARA LA PROMOCION TURISTICA DE ACAPULCO ‘Wo LA PROMDCION TURISTICA
SORIERNO DELESTADD PRESUPUESTO BASADO EN RESULTADOS 2026 DEACAPULCO
APOYO A LA EQUIDAD DE GENERO (Realizar de manera eficiente las actividades plasmadas en el Plan Operativo Anual 2023)
Unidad de FaFiiile Frecuencio de CALENDARIO Porcentaje
Medida medida Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Programado
Total de Capacitaciones para la
prevencion y erradicacion de la q 1
violencia por Realizar entre Total de Anual oy
Capacitaciones para la prevencion y Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total :
erradicacion de la violencia Proyectado
Porcentaje por 100 1 3
Total de Presupuesto por Ejercer de Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
apoyo a la equidad de genero entre 1,000.00 - - 1,000.00
Anual . * 100.00%
Total dle Pres_i:ipu;e:to Aprobado ‘:?)0 Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre  iDiciembre Total
apoyo a la equidad de genero
Poe g Eefcronar 3 : 2,000.00 - 18 4000.00
Unidad de Ehmir Frecuencia de CALENDARIO “Porcentaje |
Medida medida Enero {Febrero iMarzo iAbril iMayo {unio Programado
Total de Capacitaciones para Ia ' ' ’
prevencion y erradicacion de la
violencia por Realizado entre Total de Anual 0.00%
Capacitaciones para la prevenciony Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total i
erradicacion de la violencia Proyectado
Porcentaje por 100 0|
Total de Presupuesto Alcanzado de Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
i t
Apayoda la equidad de Agenen: endre Anusl oo
Total de Presupuesto Aprobado de Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
Apoyo a la equidad de genero por 100 $ "

PLANEACION Y EVALUACION {Coordinar la elaboracion de un proyecto organizacional que permita generar una dindmica transversal entre el FIDETUR y los diversos sectores de la industria turfstica plasmadas en
el Plan Operativo Anual 2023)

Unidad de
Medida

Formula

Frecuencia de
medida

(Total de capacitaciones orientadas a la
transferencia de conocimiento acerca
del tema de Planeacién y Evaluacion
por Realizar/Total de capacitaciones
orientadas a la transferencia de
conocimiento acerca del tema de
Planeacién y Evaluacién
proyectado)*100

Anual

CALENDARIO
Porcentaje
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Programado
1
100.00%
Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
2




N o TRANSFORMANDO FIDEICOMISO PARA
«* e GUERRERO FIDEICOMISO PARA LA PROMOCION TURISTICA DE ACAPULCO LA PROMOCION TURISTICA
SOBIEN DEL ESTADG PRESUPUESTO BASADO EN RESULTADOS 2026 DE ACAPULCO
Porcentaje
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
(Total de seminarios y capacitaciones
organizados por instancias publicas o
académma; por Reahz_ar/T otal de ] 1 100.00%
seminarios y capacitaciones
organizados por instancias plblicas o
académicas proyectados)*100
Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
1 2
Unidod de Formula Frecuencia de CALENDARIO Porcentaje
Medida medida Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Programado
(Total de capacitaciones orientadas a la
transferencia de conocimiento acerca
del tema de Planeacién y Evaluacién
Rea !izafafl::t]:! td: c: fpa\ata.t:h:’r::s Al 0.00%
onen .a o ence Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
conocimiento acerca del tema de
Planeacion y Evaluacién
proyectado)*100 a
Porcentaje
(Total de seminarios y capacitaciones Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
organizados por instancias ptblicas o
académ:ca's Reahzadzl:s/‘l.' otal de ARl 0005
seminarios y capacitaciones
orgamzado§ por instancias piblicas o Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
académicas proyectados)*100
$ 0
GASTO DE OPERACION (Realizar de manera eficiente las actividades plasmadas en el Plan Operativo Anual 2024)
Unidad de i Frecuencia de” CALENDARIO Parcentaje
Medida medida Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Programado
Total de Gasto Operativo por Realizar 1 1 1 1 1 1
entre Total de Gasto Operativo Anual Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 100.00%
Proyectado por 100 1 1 1 1 1 1 12
Porcentaje | Total de Presupuesto por Ejercer de Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Gasto Operativo entre Total de Antial 500,000.00 500,000.00 500,000.00 500,000.00 500,000.00 500,000.00 100.00%
Presupuesto Aprobado de Gasto Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total i
Operativo por 100 500,000.00 500,000.00 500,000.00 500,000.00 500,000.00 500,000.00 | $ 6,000,000.00
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TRANSFORMANDO FIDEICOMISO PARA
GUERRERO FIDEICOMISO PARA LA PROMOCION TURISTICA DE ACAPULCO GW LA PROMOCION TURISTICA
FOBERNO DEL ESTADG PRESUPUESTO BASADO EN RESULTADOS 2026 DE ACAPULCO
Unidad de Forwiili Frecuencia de CALENDARIO Porcentaje
Medida medida Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Programado
Total de Gasto Operativo Realizado
entre Total de Gasto Operativo Anual Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 0.00%
Proyectado por 100 0
Porcentaje | Total de Presupuesto Alcanzado de Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Gasto Operativo entre Total de Anual 0.00%
Presupuesto Aprobado de Gasto Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 2
Operativo por 100 s -

SERVICIOS PROFESIONALES (Emitir 12 estados financieros mensuales a la Direccion General de Entidades Paraestatales 1 informe semestral y 1 cuenta piblica a la Auditorfa Superior del Estado.)

Unidad de Feitmide Frecuencia de CALENDARIO Porcentaje
Medida medida Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Programado
Total de Servicios Profesionales por 1 1 1 1 1 1
Realizar entre Total de Servicios Anual Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 100.00%
Profesionales Proyectados por 100 1 1 1 1 i 1 12
Porcentaje | Total de Presupuesto por Ejercer de Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Servicios Profesionales entre Total de Anual 100,000.00 100,000.00 100,000.00 100,000.00 100,000.00 100,000.00 100.00%
Presupuesto Aprobado de Servicios Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total '
Profesionales por 100 100,000.00 :  100,000.00 |  100,000.00 | 100,000.00 | 100,000.00 { 100,000.00 i § 1,260,000.00
Unidad de api Frecuencia de CALENDARIO ""Porcentaje |
Medida medida Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Programado
Total de Servicios Profesionales
Realizado entre Total de Servicios Anual Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 0.00%
Profesionales Proyectado por 100 0
Porcentaje Total de Presupuesto Ejercido de Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Servicios Profesionales entre Total de ARl 0.00%
Presupuesto Aprobado de Servicios Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 5
Profesionales por 100 s -
OTROS SERVICIOS GENERALES (Cubrir con los pagos de impuestos sobre nominas, servicios bancarios, servicios y mantenimiento y gastos operativos del patrimonio del Fideicomiso.)
Unidad de o Frecuencia de CALENDARIO Porcentaje
Medida medida Enero Febrero Marzo Abril Mayo lunio Programado
Total de Otros Servicios Generales por 1 i 1 i 1 1
Realizar entre Total de Otros Servicios Anual Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 100.00%
Generales Proyectados por 100 1 1 1 1 1 1 12
Porcentaje { Total de Presupuesto por Ejercer de Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
QOtros Servicios Generales entre Total Al 200,000.00 200,000.00 2(0,000.00 200,000.00 200,000,00 200,000.00 100.00%
de Presupuesto Aprobado de Otros Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total g
Servicios Generales por 100 200,000.00 200,000.00 200,000.00 200,000.00 200,000.00 200,000.00 | $ 2,400,000.00
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GUERRERO FIDEICOMISO PARA LA PROMOCION TURISTICA DE ACAPULCO @fa Brgeerron RO
GOBIERNO DEL ESTADO PRESUPUESTO BASADO EN RESULTADOS 2026 ] DE ACAPULCO

2021 - 3037

Unidad de

Edkniiiia Frecuencia de ‘ | e L R B e R s T e e P t;;cenm]e """"
Medida medida Febrero Marzo Abril Mayo lunio Programado
Total de Otros Servicios Generales
Realizado entre Total de Otros Anual Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 0.00%
Servicios Generales Proyectado por 100 0
Porcentaje | Total de Presupuesto Ejercido de Otros Febrero Marzo Abril Mayo Junio

Servicios Generales entre Total de Anul o

Presupuesto Aprobada de Otros Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total £

Servicios Generales por 100

/Aprobado por
C. Manuel Negrete Arias
Presidente del Comité Técnico

Elaborado por
L.C. Arturo David Gonzalez Almazan
Jefe del Departamento de Contabilidad
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