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1. DATOS GENERALES 2. ESTRUCTURA PROGRAMATICA, CLASIFICACION FUNCIONAL DEL GASTO

1.1. Dependencia u organismo Descentralizado: Finalidad

FIDEICOMISO PARA LA PROMOCION TURISTICA DE ACAPULCO 3.- Desarrollo Econdémico

1.3, Nombre del Programa Presupuestario (Pp): Funcion

Promocién y Fomento 3.7 Turismo

1.2. Unidad responsable: Subfuncion

DIRECCION GENERAL 3.7.1 Turismo

1.4, Mision: Actividad Institucional

Atender las necesidades que contribuyan de manera efectiva a las actividades Realizar todas aquellas actividades relacionadas a la promocién turistica nacional e internacional de la ciudad y puerto de Acapulco
1.5. Visién: 3.7.1.1.1.1 Modalidad: FIDEICOMISOS

Ser el organismo publico que integre un Plan Global de Promocién y Publicidad
Turistica con aportaciones de los tres niveles de gobierno que facilite el
posicionamiento de la ciudad y Puerto de Acapulco como un destino de descanso y
placer asi como sede de Congresos, Convenciones, Eventos, Ferias y Exposiciones,
tanto nacionales como internacionales, capitalizando los atractivos y servicios
turisticos con los que se cuenta, a fin de que mediante acertados programas de
Publicidad, Promocién y Relaciones Publicas, Acapulco contribuya de manera

significativa a la Economia del Estado. 4. CARACTERISTICAS DEL PROGRAMA PRESUPUESTARIO
3. ALINEACION CON EL PLAN ESTATAL DE DESARROLLO (PED) 4.1. Clave Presupuestal:
2 Eje Estratégico: F
Desarrollo Economico Sostenible 4.2, Problemdtica a resolver:
fndices altos de cierre de Hoteles y Empresas, Baja en las fuentes de empleo, Mala calidad de los servicios, Poca rentabilidad de Hoteles y Empresas,
2.38 Objetivo del Pp al que contribuye con ef PED Menos derrama econémica y Menos inversion de empresa.

lIFomentar el Crecimiento, Desarrollo, Innovacion y Fortalecimiento de la Actividad

Turistica en el Estado, a fin de generar empleos y la derrama economica que impacte

positivamente en los destinos 4.3. Poblacién total a beneficiar:

Estrategia 2.38.2 CIUDADANOS DE ACAPULCO

Recuperar la estadia promedio gue permita una mayor derrama economica =
D p que p v 4.3.1 total beneficiarios:

“Linea de Accion: 2.38.2.1 ) 779,566 BENEFICIARIOS (INEG! 2020)
uFomemar el aumento de la ocupacion Hotelera -
4.4, Monto del presupuesto asignado: 34,199,820.00
Ramo: 28 Participaciones a Entidades Federativas y Municipios 4.5, fuente de Recursos: Estatal: 34,199,820.00 Federal: ingresos propios:
Fondo: IED {Inversion Estatal Directa) 4.6 Tipo de Pp: Nuevo: { ) En Proceso: ( X )
& 3.6. Periodo que comprense el Pp: 3meses{ ) 6meses( 1Afo{X)
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4.7. Nivel de objetivo:
Programa Presupuestario
FiN: Mejorar el posicionamiento de la marca Acapulco como destino turistico en los mercados nacional e internacional.
PUBLICIDAD (imagen del Destino, Medios Digitales y Redes Sociales, Material Promocional y Socios Comerciales.)
CALENDARIO
Unidad de Formula Frecuencia de Metas Porcentaje
Medida medida Proyectad Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Programado
Total de Imagen del Destino por Inserciones 8 8 8 8 9 9
Alcanzar entre Total de Inserciones Imagen det e
Imagen del Destino Inserciones Destino Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 100.00%
Proyectadas por 160 8 8 8 9 g 8 1001
Abril Juni
Total de Material Seguidores Redes Metas e i Mz b Naie e,
Sociales por Alcanzar entre Total de Proyectadas 2250 2250 2250 2250 2250 2250 100.00%
Seguidores Redes Sociales Proyectadas Seguidores f » R
por 100 Redes Soclales Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
2250 2250 2250 2250 2250 2250 27000
Total de Material Publicaciones Metas frere Feliero Man Al Mayo L
Digitales por Alcanzar entre Total de Proyectadas 250 250 250 250 250 250 100.00%
Publicaciones Digitales Proyectadas por Publicaciones : Gk
100 Digitales Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
250 250 250 250 250 250 3000
Enero Feb Marzo Abril Juni
Total de Material Impresiones Redes Metas nes SRS Az ! Mgy e
Sociales por Alcanzar entre Total de Proyectadas 833,333 833,333 833,334 833,333 833,334 833,333 100.00%
Impresiones Redes Sociales Impresiones 4 . ) ) ’
Porcentaje Proyectadas por 100 Anual Redes Saciales Julio . Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
833,333 833,333 833,334 833,334 833,333 833,333 10,000,000
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Metas
Dl g i ioyeians 2083 2083 2083 2083 2084 2084
Alcanzar entre Total de Material M‘;t - 100.00%
Promocional Proyectado por 100 Promocional |1ulio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
2083 2083 2083 2084 2084 2083 25000
Metas
bril i
Total de Material Publicaciones Socios Proyectadas 2 e Mago Ll Maye o
Comerciales por Alcanzar entre Total Material 8 8 8 8 g 9 100.00
de Material Publicaciones Socios Publicaciones - ’
Comerciales Proyectadas por 100 Socios Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
Comerciales g 8 8 9 9 8 100,
o Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
z .
g Totahdi Prdgpuesta parbihncesde Presupuesto 750,000.00 i 750,000.00 i  750,000.00 | 750,000.00 | 750,000.00 |  750,000.00
2 Publicidad entre Total de Presupuesto e 100.00%
8 Aprobado de Publicidad por 100 2 Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
=
750,000.00 _750,000.00 750,000.00 750,000.00 750,000.00 750,000.00 | $ 9,000,000.00 B
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Ty e LT ORI o AT
Frecuencia de
Formula
Medida medido Metas Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
4 Realizadas
Total de irmagen del Destino por oaaendcl 8 8 8 8 6 6 44,00%
Alcanzadas entre Total de Imagen del eri lutio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
Destino Proyectadas por 100 0 o 0 0 0 0 44
Total de Material Seguidores Redes Metas Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Sociales Alcanzadas entre Total de Realizadas 4310 4310 4310 4312 1575 1576 75.53%
Seguidores Redes fz;ggles Proyectadas R S:gmsdos:e: Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
0
e i 0 0 0 0 0 0 20393
Total de Material Publicaciones Metas Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Digitales Alcanzadas entre Total de Realizadas 473 473 473 473 95 95 69.40%
Publicaciones Digitales Proyectadas por P “bl.i‘“h“” Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
ks Bigjiales 0 0 0 0 0 0 2082
. . Metas Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Totsl deiiatedalmprosfonss jtaies Realizadas 1,752,025 | 1,752,025 1,752,025 | 1,752,027 851,543 851,543
Alcanzadas entre Total de Impresiones Lt At 122 e - . 87.11%
Digitales Proyectadas por 100 Impresiones |, ;o Agosto Septiembre Octubre Noviembre :Diciembre Total
Porcentaje Anual Digitales 0 o o 0 0 I 8,711,188
Metas Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Total de Material Promocional Realizada =y oy Py ps o pos
Alcanzado entre Total de Material Is 15.94%
Promocional Proyectado por 100 Materia Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
Promocional
3985
: o : Metas ol :
Total de Material Publicaciones Socios e Enero Febrero Marzo Abri Mayo Junio
Comerciales Alcanzadas entre Total de Material 0 0 0 o] 2 2 4.00%
Material Publicaciones Socios Publicaciones | Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
Comerciales Proyectadas por 100 N
Socios 4
R
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Total de Presupuesto Ejercido de .00 0.00 0.00 0.00 0.00; 697,240.20
i Presupuesto
Publicidad entre Total de Presupuesto , 7.75%
Aprobado de Publicidad por 100 Ejercido lulio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 697,240.20
FIN: Realizar capacitacion y actualizacién constante acerca de los nuevos atractivos y servicios turisticos, dirigidos los profesionales de la industria en las
diversas ciudades nacionales y extranjeras emisores de turismo para el puerto, con la finalidad de generar mas ventas impactando al publico consumidor.
PROMOCION (Promocién mercados nacionales e internacionales terrestres y aéreos, Alianzas estratégicas OTAS, Viajes de familiarizacion locales, Eventos mayoristas y sindicatos, Viajes de familiarizacién
foraneos y Ferias internacionales).
Unidad de Earile Frecuencia de CALENDARIO Porcentaje
Medida medida Metas Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Programado
Proyectad
{ Total de Viajes Nacionales Aéreos por | zi s = 1 1 1 1 1 1
i Realizar entre Total de Viajes
Nacionales Aéreos Proyectados por Na:;:::l:s Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre iDiciembre Total 100,00%
100
1 3 1 1 1 1 12
e
S = T DN
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Enero Feb Marzo Abril M Juni
Total de Via _jes internacionales Aéreos Metas S, " e e
) e Proyectadas
por Realizar entre Total de Viajes 1 i
; A Viajes 100.00%
Internaciorales Aéreos Proyectados It el
por 100 s et::c anales | o Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
1 1 4
Metas Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Total de Alia nzas estratégicas OTAS por Proyectadas
Realizar entre Total de Alianzas Alianzas E 100.00%
estratégicas OTAS Proyectadas por 100 estratégicas | Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
oTAs 1 2
Metas Enero Febrero Marzo Abril Mayo lunio
Porcentaia Total de FAMS o Capacitaciones por Anual Srovea
orcemal Realizar entre Total de FAMS o nua FZMS = i & 100.00%
Capacitaciones Proyectados por 100 Capacitaci Julio Agosto Septiembre Qctubre Noviembre Diciembre Total
1 3
Metas Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Total de Viajes de Ferias Nacionales por Pravattadas
Realizar entre Total de Viajes de Ferias :eri L 5 100.00%
Nacionales Proyectadas por 100 Nacio:as!es luiio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
1 3
Total de Viajes de Ferias Metas Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Internacionales por Realizar entre Total Proyectadas 1 100.00%
T . . - of cl
de Vlajisr:yee:ar::;:Zerr:gglonales ooy Fen'as o |Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
i 1 3
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Total de Webinar por Realizar entre Metas 4 0 2 i
Total de Viajes de Webinar Prayectadas £ 100.00%
Proyectados por 100 Webinar  |Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
1 1 1 1 1 10
& Totalide Prestipueste por Ejercer de Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
2% 3 Presupuesto 708,333.33 708,333.33 7(8,333.33 708,333.33 708,333.33 708,333.33
(=] Promocidn entre Total de Presupuesto - - R T 100.00%
& Aprobado:de Promositn po 100 Aprobado | julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
§ 708,333.33 708,333.33 708,333.33 708,333.33 708,333.33 708,333.33 | $§ 8,500,000.00
£
Unidad de Forritile Frecuencia de CALENDARIO
Medida medida Sy Enero Febrero Marzo Abrit Mayo Junio
Total de Viajes Nacionales e
Internacionales Aéreos Realizados Re;:i:;:as 1 1 1 1 2 2
| e:tre Tgtal ;je \//\n:;es N:cnona:; e Nacionales |Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 66.67%
nternacionales Aéreos Proyectados
por 100 0 4] 0 0 0 0 8 /7
Enero Febrero Marzo Abril Mayo lunio
Total de Viajes Internacionales Aéreos M-etas b - Y o
Y i Realizadas
Realizados entre Total de Viajes Viaie 0 0 0 0 0 0 0.00%
Internacionales Aéreos Proyectados ges Ses
Internacionales | o Agosto Septiembre Octubre Noviembre  iDiciembre Total
por 100 Rareds
0 4] 0 Q 0 0 ¢}
Metas Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio N
Total de Alianzas estratégicas OTAS Realizadas o o i i . :
Realizados entre Total de Alianzas i Alianzas 300.00%
estratégicas OTAS Proyectadas por 100 \ estratégicas ulio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total ’
j OTAS 1\ 0 0. 0 0 0 0 LY E
-~ L =
L ) === A = A2 N
\‘b[ s P /(\(
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Total de Eventos mayoristas y Met Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Sindicatos Realizados entre Total de Realizadas 1 1 1 1 0 (¢} 133.33%
. oot 33%
Eventos Mayoristas y Sindicatos FA.MS_V Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
Porcentaje Proyectados por 100 Anual Capacitaciones 5 pe - 5 . o .
Met: Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junic
Total de Ferias Nacionales Realizados Realizadas 5 o . o . o
entre Total de Ferias Nacionales feri 0.00%
Proyectados por 100 t::nas Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
Nacionales
0 0 Q 4 Q 4] 4
Total de Viajes de Ferias Metas Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Internacionales Realizados entre Total Realizadas 0 0 0 0 o] 0 0.00%
it . . o (]
de Viajes de Ferias internacionales Eerlas Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
Proyectadas por 100 Internacionales
4] 0 0 Y Q 0 -
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Total de Webinars Realizados entre Wetas 0 1 1 1 0 [
Total de Webinars Proyectadas por 100 Proveciadas RPN
e ! v p Webinars Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
0 0 0 4 0 0 3
Total de Presupuesto Ejercido de Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
" Presupuesto 215,758.32 121,841,99 266,710.48 56,605.74 575,432.53 55,035.45
Promocién entre Total de Presupuesto 5 - - e 15.19%
Bprelbada e rgmbeln por 108 Ejercido Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
0 ¢} 0 0 ¢] 0i $ 1,291,384.51

turistico.

FIN: Contribuir con la construccion de una reputacién turistica favorable del destino ante sus principales audiencias, y crear un esquema de respuesta
inmediata a situaciones adversas, asf como lograr mayor presencia en los medios de comunicacién reposicionando positivamente Acapulco como destino

.

.

COMUNICACION Y RELACIONES PUBLICAS {Boletines de Prensa Espafiol-Ingles, Newsletter Espafiol-Ingles, Publicaciones gratuitas digital y tradicional, Entrevistas Mensuales nacionales e internacionales, Viajes
de familiarizacién, boletines de prensa acciones FIDETUR, Newsletter acciones FIDETUR, Entrevistas con medios locales, Incremento del 10% en Redes Sociales, Publicaciones redes Sociales, Impresiones en
oyo a Filmaciones.

<=

166, 167 166

e

) N Y / iy M 1 S R S EE Niealig) ,%.-t,‘;: y, _;.;.‘,5{ 3 B , ; e
Unidad de Eorml Frecuencia d Meta CALENDARIO Porcentaje
Medida medida b ect:r.las Enero Febrero Marzo Abril Mayo lunio Programado
Total de Boletines de Prensa en BorT:ﬁms A 1 1 1 1 1 1
Espafiol por Realizar entre Total de Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
Prensa en 100.00%
Boletines de Prensa en Espafiol Espafiol
Proyectados por 100 1 8 1 1 1 1 12
e Metas Enero Febrero Marzo Abril Mayo lunio
Total de Boletines de Prensa en Ingles Proyectad
por Realizar entre Total de Boletines de Boletines de L i 1 1 1 1 100.00%
Prensa en Ingles Proyectados por 100 prensaen Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
ingles. 1 1 1 1 1 2 12
Metas Enero Febrero Marzo Abril Mayo lunio
Total de Newsletter Espafiol e Ingles Srehaine . 3 3
por Realizar entre Total de Newsletter N ¥ | 100.0
Espafiol e Ingles Proyectados por 100 o eﬁ‘::ee';;el;es Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
P s 1 1 1 6
N . Metas . i
Total de Publicaciones gratuitas o - dae Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
digitales y tradicionales por Realizar Y 3
o & Publicaciones 166 167 166 167 166 167
entre Total de Publicaciones gratuitas Sratiites 100.00%
digitales y tradicionales Proyectados o Julio 0sto Septiembre Octubre Noviembre  iDiciembre Total
por 100 digitales y
P \k’/ ‘fa‘xﬁ“’“a'es 167} o 166 169 2000/
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i 7
Total de Entrevistas nacionales e ProMEtasdas Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
internacionales »por Reali‘zar Tntre Total £ m‘:evi e 4 4 4 4 4 4 100.00%
de En‘trevistas nacionales e hacionalese Lulio Agosto Septiembre Octubre Noviembre :Diciembre Total
internacio males Proyectados por 100 z )
internacionales 4 4 4 4 4 4 48
e o Metas i .
Total de Viajes de familiarizacién Brovectadus Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
nacionai s e internacionales por :il' S 1 i 1 1 ’
Realizar entre Total de Viajes de Famili,aiizac( on 100.00%
familiarizacién nacionales e atbnilen ol ulio Agosto Septiembre Octubre Noviembre  :Diciembre Total
internacionales Proyectados por 100 L
internacionales. 1 1 2 1 10
Metas . .
Porcentaje : Total de Boletines de Prensa Acciones Anual Proyectadas e R MaED At Mayo e
FIDETUR por Realizar entre Total de Boletines de 1 1 1 1 1 1
Viajes de Boletines de Prensa Acciones Prensa de AR
FIDETUR Proyectadas por 100 A Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
FIDETUR 1 1 1 1 1 1 12
Total de Newsletter FIDETUR por Metas Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Realizar entre Total de Newsletter Hicyenidos E ; : 100.00%
FIDETUR Proyectados por 100 Newsletter Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
FIDETUR 1 1 1 6
Total de Entrevistas medios locales por Metas Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Realizar entre Total de Entrevistas R 2 Z 2 z 2 z 100.00%
f Cl
igdios [pealss ProvectsdaS55F 100 Entrevistas Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
Y P medios locales 2 2 2 2 2 2 24
et E Feb M Abril M Juni
Incrementar seguidores redes sociales Proyectadas Lot Eaee A L aye 2o
20% por Realizar entre Incrementar Incrementar el 2,250 2,250 2,250 2,250 2,250 2,250 100.00%
seguidores redes sociales 20% numero de " y . $oud .
. Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
Proyectados por 100 seguidores en
un 10% 2,250 2,250 2,250 2,250 2,250 2,250 27,000
Total de Publicaciones en Redes Metas Enero Febrero Marzo Abril Mayo dunio
Sociales por Realizar entre Total de Proyectadas 250 250 250 250 250 250 100.00%
. . . o 0
Publicacionies; e Redes Seciales Publlcaclon‘as 2 Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
Proyectados por 100 Redes Sociales
250 250 250 250 250 250 3,000
. g 2 Metas Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
tal en Redes Social
Tzri{:ae“‘zr:f’::;”f;a] deelm;res?:n:z Proyectadas §33,333 833334 833,333 833,334 833,333 833,334 —_—
UL Zn RedistodalasiProyactadie nor100, Impresi en : Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total :
% . i Redes Sociales 833,333 833,334 833,333 833,334 833,333 833,332 10,000,000
g Total de Presupuesto por Ejercer de Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
g Comunicacion y Redes Sociales entre Presupuesto 230,333.33 230,333.33 230,333.33 230,333.33 230,333.33 230,333.33 100.00%
" Total de pres“:“;’;tc’sl\p"?bado d:oo Aprobado ., Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
municacié edes Sociales po
R 230,333.33 | 230,33333 |  230,333.33 | 230,333.33 | 230,33333 | 230,333.33 | § 2,764,000.00 /]
A 4 {02y, Rt U g s R B e R D S T R R R
Unidad de it Frecuencia de Ve CALENDARIO Porcentaje
Medida medida Realizadas  |ENero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Programado
Total de Boletines de Prensa en nletinesde 2 3 3 3 1 2
Espafiol Realizados entre Total de Prensaen  Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre :Diciembre Total 58.33%
Boletines de Prensa en Espafiol Espariol
Proyectados por 100 14
Total de Boletines de Prensa en Ingles M.etas Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Realizados entre Total de Boletines de Beelzaes Y g g L g 2 0.00%
o Cl
] Boletines de :lulio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
Prensa en Ingles Proyectados por 100 «% bre o S~ “\
5 X e ’ 7% 3
b, ‘*/ﬁv ] - i -
. P
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Porcentaje

Total de Newsletter Espafiol e Ingles
Realizados entre Total de Newsletter
Espafiol e Ingles Proyectados por 100

Total de Publicaciones gratuitas
digitales y tradicionales Realizados
entre Total de Publicaciones gratuitas
digitales y tradicionales Proyectados

Total de Entrevistas nacionales e
internacionales Realizados entre Total
de Entrevistas nacionales e
internacionales Proyectados por 100

Total de Viajes de familiarizacién
nacionales e internacionales Realizados
entre Total de Viajes de familiarizacion
nacionales e internacionales

Total de Boletines de Prensa Acciones
FIDETUR Realizados entre Total de
Viajes de Boletines de Prensa Acciones
FIDETUR Proyectadas por 100

Total de Newsletter FIDETUR
Realizados entre Total de Newsletter
FIDETUR Proyectados por 100

Total de Entrevistas medios locales
Realizados entre Total de Entrevistas
medios locales Proyectadas por 100

Incrementar seguidores redes sociales
20% Realizados entre incrementar
seguidores redes sociales 20%
Proyectados por 100

Total de Publicaciones en Redes
Sociales Realizados entre Total de
Publicaciones en Redes Sociales
Proyectados por 100

Total de Impresiones en Redes Sociales
Realizados entre Total de Impresiones
en Redes Sociales Proyectadas por 100

Total de Presupuesto por Ejercer de
Comunicacion y Redes Sociales entre
Total de Presupuesto Aprobado de
Comunicacién y Redes Sociales por 100

Anual

Metas Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Realizadas i 1 1 . 1 1 ‘ 1 2z 1 100.00%
Newsletter {Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
Espaticl e Ingles 6
Metas Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Realizadas 1250 1250 1250 1250 3500 3500
3 . . . — 600.00%
Publicaciones {Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
gratuitas 12000
Metas Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Realizadas 5 5 5 6 2 3 54.17%
Entrevistas ilulio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
nacicnales e 26
Metas Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Realizadas 0 Q0 1 2 (4] (4] 12.00%
Viajes de Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total .
Familiarizacién 3
Metas Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Realizadas 3 3 3 3 1 2
£ - . - - 125.00%
Boletinesde |{Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
Prensa de 15
Metas Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Realizadas 1 1 i 1 1 3 50.00%
Newsletter |lulio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total )
FIDETUR 6
Metas Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Realizadas 4 4 4 4 2 2 83.33%
Entrevistas  |Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
medios Jocales 20
Metas Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Realizadas
Incremento del 4310 4310 4310 4312 1575 1576
numerode [lulio Agosto Septiembre QOctubre Noviembre Diciembre Total 75.53%
seguidores en
un 10% 20393
Met Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Realizadas 473 473 473 473 95 95 69.40%
Publi enfiulio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total :
Redes Sociales 2082
Metas Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Realizadas 1,752,025 1,752,025 1,752,025 1,752,027 851,543 851,543 87.11%
Impresiones en {lulio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total ’
Redes Sociales 8,711,188
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Presupuesto 22,655.00 79,736.55 40,365.58 73,78%.11 43,447.18 47,758.22 11.13% C
EIEEED Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
$ 307,751.64
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TRANSFORMANDO % | FIDEICOMISO PARA
GUERRERO FIDEICOMISO PARA LA PROMOCION TURISTICA DE ACAPULCO &cqp/ | LA PROMOCION TURISTICA
fﬁ{ﬁ!ﬁéﬁf ESTADG: PRESUPUESTO BASADO EN RESULTADOS 2025 MODIFICADO i | DEACAPULGO

FIN: Apoyar en la realizacién de Congresos y Convenciones, que generen afluencia turistica y cuartos noche en el dmbito nacional e internacional, que
permitan el posicionamiento del destino en este segmento,

ook, Bidding Kit, Sedes de Convenciones y Eventos, Tramites y Servicios para eventos de congresos y convenciones

Unidad de i " Frecuenciade ] ' CALENDARIO ’ Porcentaje

Medida Romee medida ProMeect;s dié Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Programado
(Total de Congresos y Convenciones Caanresos 1
por Realizar/Total de Congresos y o J Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 100.00%
Conveniciones Proyectadas)*100 1l 1 3
Total de Bidding Book y Bidding Kit por Metas Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
i A Proyectadas
Realizar entre Total de Bidding Book y : - 5 - e 100.00%
Bidding kit Proyectadas por 100 Bidding Book y |Juiio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
Bidding Kit 1 1
Total de Candidatura y Sede de Metas Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Congreso por Realizar entre Total de Rroysuadss 2 2 2 2 2 2
g Candidatura y 100.00%
Candidatura y Sede de Congreso 1 . . .
Proyectadas por 100 Sede de Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
Porcentaje Anual Congreso
2 2 2 3 2 2 25
Total de Ferias y Congresos Metas Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
i R y Proyectadas
internacionales por Realizar entre Total _
de Ferias y Congresos internacionales FERESY 100.00%
Congresos  {Julio Agosto Septiembre QOctubre Noviembre Diciembre Total
Proyectadas por 100
internacionales 1 1
Total de Presupuesto por Ejercer de Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
% Congresos y Convericiones entre Total Presupuesto 123,833.33 123,833.33 123,833.33 123,833.33 123,833.33 123,833.33 100.00%
g dePhesipliests Arfrobado 58 Aprobado Julio Agosto Septiembre Qctubre Noviembre Diciembre Total
o Congresos y Convenciones por 100
= 123,833.33 123,833.33 123,833.33 123,833.33 123,833.33 123,833.33 | § 1,486,000.00

Unidad de Frecuencia de

Formula 7 Metas , .
Medida medida Realizadas Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Total de Publicaciones Realizados entre Con ] 0 0 0 0 1 33.33%
Total de Publicaciones Proyectadas por Canv! = Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
v 100 ; 1
Total de Bidding Book y Bidding Kit por M.etas Enero Feprero Marzo Abril Mayo Junio
A A Realizadas [¢] 0 0 4 0 [
Realizados entre Total de Bidding Book ) A - - . o 0.00%
Bidding Kit Proyectadas por 100 Bidding Book y |Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
¥ Bidding Kit 0
Total de Candidatura y Sede de Metas Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Congreso por Realizados entre Total de Realizadas 0 1] [¢] 0 0 0 0.00%
Candidatura y Sede de Congreso Candidaturay |julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total d
Porcentaje Proyectadas por 100 Anual Sede de 0 A
Total de Ferias y Congresos ‘,N:’Mec;iaas“‘as Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio &
internacionales por Realizados entre VE. 0 4 0 0 0 0
o Ferias y 0.00%
Total de Ferias y Congresos ok i <eptismb b ‘emb Diciemb: Total
internacionales Proyectadas por 100 Ngresas Julio Agosto eptiembre Octubre Noviembre iciembre ota
internacionales o
Total de Presupuesto Ejercido de Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
- Presupuesto - - - - - 75,250.00
Publicidad entre Total de Presupuesto N = . % e
P Ejercido Julio Agosto Septiemnbre Octubre Noviembre Diciembre Total
Aprobado de Publicidad por 100 T30 00
,250.
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TRANSFORMANDO

GUERRERO FIDEICOMISO PARA LA PROMOCION TURISTICA DE ACAPULCO ‘z@ﬁg | poecomsopars
GOBIERNO BEL ESTADG PRESUPUESTO BASADO EN RESULTADOS 2025 MODIFICADO | DEACAPULCO

FIN: Apoyar en la realizacién de eventos deportivos, culturales, musicales, que generen impactos publicitarios, derrama econémica y posicionen al destino,
a nivel nacional e internacional.

EVENTOS DE ALTO IMPACTO {Eventos de Alto impacto, Eventos locale y Posicionar {a marca en eventos de alto impacto).

i Jdad de Frecuencia de _CALENDARIO Partuje
Formuta
Medida medida Metas Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Programado
g
Proyectadas
Total de Eventos de Alto impacto por Even:o S de, Altb - . - . L o
Realizar entre Total de Eventos de Alto ; a Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 100.00%
Impacte Proyectados por 100 Ract 1 3
Anual Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Total de Filmaciones por Realizar entre Metas
Total de Filmaci Proyectadas po Proyectad 100.00%
Porcentaje e no:gg 2 ES R Fln;a doneass Jjulio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
1 1 2
i Enero Febrero Marzo Abril Mayo lunio
Total de Presupuesto por Ejercer de
Mas shoede- < f’mpact:ent:e =l o Witk 300,000.00 | 300,000.00 ¢ 300,000.00 | 300,000.00 i 300,000.00 ¢  300,606.00
Presupuesto Aprobado de Eventos de Aprobado Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 100.00%
Z
=) Alto Impacto por 100
2 = i 300,000.00 | 300,000.00 |  300,000.00 { 300,000.00 | 300,000.00 { 300,000.00 ; $ 3,600,000.00
S e :
2 Unidad d ol Frecuencia de CALENDARIO Porcentaje
Medida medida Metas Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Programado
Realizadas
Total de Eventos de Alto Impacto Evantos de  ! - 9 9 - 1 Y . 1 e 1
Realizados entre Total de Eventos de i oNto Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 100.00%
Alto Impacto Proyectados por 100 ; ) 3
Aniial Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Total de Filmaciones Realizadas entre Metas Y e 0 1 4 ¢
Porcentaje Totalle Fnlmacm:;é Froextarias pox F?ealiz‘acliyls Julio Agosto Septiembre Qctubre Noviembre Diciembre Total R
Filmaciones
1
R Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Total de Presupuesto Ejercido de
Eventos de Alto Impacto entre Total de Presupuesto - - 82,600.00 - 52,500.00 1,14’800'00 - ,284'800'00
Presiipibistoprobadc de Evsritos de Anual Ejercido iJulio Agosto Septiembre QOctubre Noviembre Diciembre Total 17.96%
Alto Impacto por 100
i $  538,800.00

FIN: Incrementar la conectividad hacia Acapulco mediante acciones de apoyo a lineas aéreas, de cruceros y autobuses, que permitan mejorar las
facilidades de arribo del turismo nacional e internacional.

/(‘\/Anua!

APQYO A LA CONECT! IVIDAD (Programas Cooperativos, Eventos Especializados, Eventos de Cruceros y Cooperativos con as de autobuses

LA Lo o < 5O |
Unidad de Eormile Frecuencia de CALENDARIO Parcentaje
Medida medida Metas Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Programadoc
" . 5 Proyectadas
Tot tivos Linea: 3
otal -de Cooperativ .me s Aéreas Coopei - 1
Nacionales e Internacionales por liReacalitens
Realizar entre Total de Cooperativos Notionalien . e " b - ; 100.00%
Litieas Adreas Nacionalss e julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Tota
’ Internacionales
Internacionales por 100 1 4
T ” Metas . .
Total de Eventos Especializados Aéreos ; 3 Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
4 Proyectadas
por Realizar entre Total de Eventos EvERton A
Especializados Aéreos por 100 cia}l dos. Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total

——
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TRANSFORMANDO

i
| FIDEIGOMISO PARA
GUERRERO FIDEICOMISO PARA LA PROMOCION TURISTICA DE ACAPULCO _SZaApillce | hemmsatnisnisrica
f’g?{ﬁg?:?m- ESTADO PRESUPUESTO BASADO EN RESULTADOS 2025 MODIFICADO 2 DE ACAPULCD
T Metas b bril :
Total de Eventos Especializados - Enero Febrero Marzo Abri Mayo Junio
Cruceros por Realizar entre Total de r:r % % 1 100.00%
- PONT? 2 o 0
Eventos Especializados Cruceros por Cniceros  Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre  iDiciembre Total
100 e
Especializados. 1 2
Total de Cooperativos Lineas de Metas Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
.................................. , Rroyecada:
Autobuses por Realizar entre Total de 1
Cooperativos Lineas de Autobuses por €aoperatives SRR
P P Lineas de Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
100
X Autobuses. 1 2
= REmEntaE Total de Presupuesto por Ejercer de Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
=} Apoyo a la Conectividad entre Total de Aual Presupuesto 250,000.00 250,000.00 250,000.00 250,000.00 250,000.00 250,000.00 100.00%
g Presupuesto Aprobado de Apoyo a la Aprobado  :julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total :
:Ou Conectividad por 10_0 250,000.00 250,000.00 - 250,000.00 250,000.00 250,000.00 250,000.00 i $ 3,000,000.00
i ) ' ‘ CALENDARIO )
Unidad de Formula Frecuencia de Porcentaje
Medida medida Metas Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Programado
Realizadas
Total de Cooperativos Lin.eas Aéreas Cooperativos 0 ) o ) 0 0
Nacionales e Internacionales Lineas Aéreas
Realizados entre Total de Cooperativos Anual Nacionales e 0.00%
Lineas Aéreas Nacionales e Internacionales 1410 Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
Internacionales por 100
Q
Total de Eventos Especializados Aéreos Metas Enero Febrero Manzo Abrl Mayo Junio
) Realizadas 0 0 0 o 0 [
Realizados entre Total de Eventos ) - . . o 0.00%
ears i Eventos Aéreos | julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
Especializados Aéreos por 100 s
Especializados. : 0
Porcentaje Total de Eventos Especializados Metas Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Cruceros Realizados entre Total de Realizadas 0 [¢] 0 1 Y 1 100.00%
o (]
Eventos Especializados Cruceros por Eventos Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
100 Cruceros 2
Total de Cooperativos Lineas de Metas Enero Febrero Marzo Abril Mayo lunio
Autobuses Realizados entre Total de Realizadas 0 [¢] 0 [¢] 0 1 50.00%
f (]
Cooperativos Lineas de Autobuses por Cooperativos :Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
100 Lineas de 1
Total de Presupuesto Ejercido de Apoyo Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
a la Conectividad entre Total de Afiigal Presupuesto - - - - - - 0.00%
o (]
Presupuesto Aprobado de Apoyo a la Ejercido Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
Conectividad por 100 - - - - - - $ -
FIN: Apoyar a la concientizacion de la equidad de genero en el sector turfstico.
APOYO A LA EQUIDAD DE GENERO (Realizar de manera eficiente las actividades plasmadas en el Plan Operativo Anual 2025)
1 Uniad de i — Frecueia de “ Porcentaje
Medida medida Metas Enero Febrero Marzo Abril Mayo lunio Programado
Total de Capacitaciones para la Realizadas
prevencion y erradicacion de la Eventos para 1 1
wolen.ma ;‘mr Realizar entre Tot.al de Anual prevenir el . 100.00%
Capacitaciones para la prevencion y acoso laberal y {1ulio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
erradicacion de la violencia Proyectado social
por 100 1 3
A ’ VAN
h e
P ani
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TRANSFORMANDG | g
| FIDEICOMISO PARA
GUERRERO FIDEICOMISO PARA LA PROMOCION TURISTICA DE ACAPULCO c@ﬁ&é’@ | LA PROMOCION TURISTICA
flg?‘_iﬁ’j? DEL ESTADG PRESUPUESTO BASADO EN RESULTADOS 2025 MODIFICADO | DEACAPULCO
Metas " .
b M | J
Total de Material Promocional Equidad Realizadas i Rl bt A Muyo i
de Genero por Realizar entre Total de Material 16 16 17 17 17 17
§ 7 . - 100.00%
Material Promocional Equidad de Promocional . ) . .
Porcestale Genero Proyectado por 100 Equidad de Julio Agosto Septiembre QOctubre Noviembre Diciembre Total
Genero 16 17 17 17 17 16 200
. Met: Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Total de Evento para prevenir el acoso
. . Realizadas
laboral y social de Genero por Realizar L TN
entre Total de Evento para prevenir el Anual p 100.00%
; prevenir el
acoso laboral y social de Genero
Proyectado por 100 acos;l:;?fal ¥ |iulio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
e 1 1
Z
o Total de Presupuesto por Ejercer de Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
g apoyo a la equidad de genero entre Presupuesto 8,333.33 8,333.33 8,333.33 8,333.33 8,333.33 8,333.33
9 Total de Presupuesto Aprobado de He Aprobado ; - g s 100.00%
= P Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
apoyo a la equidad de genero por 100
8,333.33 8,333.33 8,333.33 8,333.33 8,333.33 8,333.33 { §  100,000.00
W gkt vt pe R M e o RN T Sl T y i | s by e P e v{i‘ R
Umdaq de Formula Frecuenf'/a de Metas . : j CA?.ENDARIO , i Porcentaje
Medida medida Reaboadne Enero iFebrero iMarzo iAbril iMayo iJunio Programado
Total de Capacitaciones para la S
. o Capacitaciones
prevencion y erradicacion de la el [¢ 0 1 [¢] [¢] 1 .
violencia por Realizado entre Total de g
ik B Anual prevenciony : " p o 66.67%
Capacitaciones para la prevencion y A saelinrde Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
erradicacion de la violencia Proyectado
ia violencia
por 100 2
Metas Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Total de Material Promocional Equidad Realizadas
de G Realizado entre Total de erial
e Genero por Realiz r - Materia 0 0 0 0 0 0 0.00%
Material Promocional Equidad de Promacional
Genero Proyectado por 100 Equidad de  |Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
Porcentaje Genero
G
i Metas . ;
Total de Evento para prevenir el acoso Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
_ Realizadas
laboral y social de Genero por Ao B o 8 o & B
Realizado entre Total de Evento para Anual reven:' erla 0.00%
prevenir el acoso laboral y social de B Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
acoso laboral y
Genero Proyectado por 100
social [¢
Total de Presupuesto Alcanzado de Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Apoyo a la equidad de genero entre Presupuesto 0 4 155.00 [ Q 0
Total de P to Aprobado d G Ejercid : : : e P
otaide Presupuesto Aprobado de HELCIN) Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
Apovyo a la equidad de genero por 100 $ 155.00
7~}
d /
\ / /e




TRANSFORMANDOD

GUERRERO FIDEICOMISO PARA LA PROMOCION TURISTICA DE ACAPULCO w v
GOBIERNO DEL ESTADIO PRESUPUESTO BASADO EN RESULTADOS 2025 MODIFICADO | DEAGAPULGCO

2021 - 2027

FIN: Establecer y dirigir los diagnésticos necesarios como instrumento de planeacién institucional

PLANEACION Y EVALUACION (Coordinar la elaboracién de un proyecto organizacional que permita generar una dindmica transversal entre el FIDETUR y los diversos sectores de la industria turistica plasmadas

4

en el Plan

Operativo Anual 2025)

bt

Unidad de Eormula Frecuencia de CALENDARIO Porcentaje
Medida medida M Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Programado
etas
(Tota! de Estudio sobre el perfil del Realizadas
turista Realizados/Total de Estudio Estudio sobre el
! s Anual rfil del turista | . R . P 100.00%
sobre el perfil del turista pe el turista | jylio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
proyectado)*100
1 i
Metas Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
(Total de Capacitaciones de planeacion
e i Realizadas
organizacional Realizados/Total de i 1
_— 9 Capacitaciones 100.00%
Capacitaciones de planeacion e ;
organizacional proyectado)*100 e pansac il luio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
organizacional
Porcentaje 1 1 3
v Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Total de Congreso de planeacion
¢ N 8 ¢ P I Realizadas
estrategica Realizados/Total de
. . Anual Congreso de 100.00%
Congreso de planeacion estrategica . IaRaatien
proyectado)*100 P 2 Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
estrategica
1 1
Total de Presupuesto por Ejercer de la Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Unidad de Planeacion y Evaluacion Presupuesto 3333333 | 3333333 3333333 | 3333333 : 3333333 3333333
entre Total de Presupuesto Aprobado Anual ':’ i R LR AR . RS 100.00%
de la Unidad de Planeacion y Aprobado | ,li Agosto Septiembre Octubre Noviembre {Diciembre Total
Evaluacion por 100 33,333.33 33,333.33 33,333.33 33,333.33 33,333.33 33,333.33 | $§  400,000.00
P . F ;».;&1,‘?;::“ LT X e i S RS o - = o R 5 T e
Unidad de Formula Frecuencia de CALENDARIO Porcentaje
Medida medida M Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Programado
(Total de Estudio sobre el perfil del Realizadas 0 0 0 o o 0
turista Realizados/Total de Estudio | Estudio sobre el 0.00%
sobre el perfil del turista Anua perfil del turista | Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total .
proyectado)*100 ¢
(Total de Capacitaciones de planeacion Re“a/:ei t:dsas Enero Febrero Marzo Abril Mayo lunio
Z
nizacional Realizados/Total de
organ s 3 de ol i ) Anual Capacitaciones 9 g 2 g g 9 0.00%
Capacitaciones de pianeation depl ion |Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
organizacional proyectado)*100 ¥
; organizacional $ -
Porcentaje Wietas ; =
(Total de Congreso de planeacion o Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
estrategica Realizados/Total de Ealleanas 0 0 0 [¢] 0 [}
et ; . Anual Congresa de 0.00%
Congreso de planeacion estrategica ’ : Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total :
proyectado)*100 i .
estrategica $ &
Total de Presupuesto por Ejercer de la Enero Febrero Marzo Abril Mayo furio
Unidad de Planeacion y Evaluacion enastes o o " : v . o
entre Total de Presupuesto Aprobado Anual i p. 0.00%
dela Unidad de Planeacion y Ejercido ;10 Agosto Septiembre Octubre Noviembre iDiciembre Total e
Evaluacion por 100 N P $ - \:
.‘\
& :f_ - b /\ /)
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TRANSFORMANDO
GUERRERO
GOBIERNG DELESTADO
2021 - 2027,

FIDEICOMISO PARA LA PROMOCION TURISTICA DE ACAPULCO

PRESUPUESTO BASADO EN RESULTADOS 2025 MODIFICADO

FIDEICOMISO PARA
LA PROMOCION TURISTICA
DE AGAPULCO

FIN: Cubrir los gastos de operacién, como el pago de némina, correspondiente a nueve colaboradores y otras prestaciones; asi como el pago de 50 dias de
aguinaldo, bono del dia de las madres, bono del dia del padre, impuestos federales y aportaciones de seguridad social para el funcionamiento del

Fideicomiso.

GASTO DE OPERACION {Realizar de manera eficiente las actividades plasmadas en el Plan Operativo Anual 2025)

b4

\

\

-.../“«/ b

@’VQQ

Unidad de Foriiili Frecuencia de CALENDARIO Porcentaje
Medida medida Metas Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Programado
Total de Gasto Operativo por Realizar Realizadas Gasto 1 1 1 1 1 1
entre Total de Gasto Operativo Anual Operativa 2025 | julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 100.00%
Proyectado por 100 1 i 1 1 1 ;! 12
Porcentaje | Total de Presupuesto por Ejercer de Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
2 Gasto Operativo entre Total de Presupuesto 600,000.00 600,000.00 600,000.00 600,000.00 600,000.00 600,000.00
Z Anual - X - e 102.86%
o Presupuesto Aprobado de Gasto Aprobado Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
Q Operativo por 100 600,000.00_ 600,000.00 600,000.00 600,000.00 600,000.00 600,000.00 { $ 7,200,000.00
§ : ; iate : % R  Realizade M e Bk i RV e 5
Unidad de Formula Frecuencia de CALENDARIO Porcentaje
Medida medida Metas Enero Febrero Marzo Abrit Mayo Junio Programado
Total de Gasto Operativo Realizado Realizadas Gasto 1 1 1 1 1 1
entre Total de Gasto Operativo Anual Operativo 2021 |Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 50.00%
Proyectado por 100 6
Porcentaje Total de Presupuesto Alcanzado de Enero Febrero Marzo Abril Mayo Jjunio
Gasto Operativo entre Total de Anual Presug 308,388.46 358,883.18 308,580.74 380,471.49 308,634.74 380,383.48 29.22%
Presupuesto Aprobado de Gasto Ejercido Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
Operativo por 100 $ 2,045,342.09
FIN: Cubrir los servicios profesionales que se tienen contratados mediante honorarios, referente a Marketing, Fotografia, Video y servicios financieros y
legales de acuerdo a lo dispuesto en las leyes Federales, Estatales y Locales.
SERVICIOS PROFESIONALES (Emitir 12 estados financieros mensuales a la Direccidn General de Entidades Paraestatales 1 informe semestral y 1 cuenta publica a la Auditoria Superior del Estado.)
Unidad de Earmiita Frecuencia de Motas CA‘LENDARIO Porcentaje
Medida medidag Hoalnd Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Pragramado
Total de Servicios Profesionales por Servislos 1 1 i 1 1 1
Realizar entre Total de Servicios Anual Srafestonalas Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 100.00%
Profesionales Proyectados por 100 1 1 1 1 1 1 12
Porcentaje | Total de Presupuesto por Ejercer de Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
= Servicios Profesionales entre Total de Presupuesto 100,000.00 100,000.00 100,000.00 100,000.00 100,000.00 100,000.00
es 2 5 Anual - 3 - — 100.00%
<) Presupuesto Aprobado de Servicios Aprobado Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
Q Profesionales por 100 100,000.00 100,000.00 100,000.00 100,000.00 100,000.00 100,000.00 ;| § 1,200,000.00
Unidad de Forridla Frecuencia de Metas CALENDARIO ) Porcentaje
Medida medida et Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Programado
Total de Servicios Profesionales Servitios 1 1 1 1 1 1
Realizado entre Total de Servicios Anual Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 50.00%
. Profesionales
Profesionales Proyectado por 100 6
Porcentaje Total de Presupuesto Ejercido de Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Servicios Profesionales entre Total de Aniial Presupuesto 80,289.43 86,260.98 48,860.99 118,460.99 83,660.99 83,660.99 81.77%
Presupuesto Aprobado de Servicios Ejercido Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
Profesionales por 100 $ 501,194.37
_ {
\ \




TRANSFORMANDO

GUERRERO

GOBIERNG DEL ESTADO
2021 - 2027

PRESUPUESTO BASADO EN RESULTADOS 2025 MODIFICADO

FIDEICOMISO PARA LA PROMOCION TURISTICA DE ACAPULCO

| FIDEICOMISO PARA

Capuic

i LA PROMOCION TURISTICA

| DEAGAPULGO

FIN: Cumplir con Ias obligaciones fiscales en tiempo y en forma.

e

e 13

Frecuencia de

Metas

'CALENDARIO |

OTROS SER VICIOS GENERALES {Cubrir con los pagos de impuestos sobre nominas, servicios bancarios, servicios y mantenimiento y gastos operativos del patrimonio del Fideicomiso.)

Porcentaje

Medida Femspia medida Proyectadas Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Programado
Total de Otros Servicios Generales por ot ros, S 1 1 1 1 1 1

Realizar entre Total de Otros Servicios Anual o s Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 100.00%

Generales Proyectados por 100 7 1 i 1 1 1 1 12

Porcentaje i Total de Presupuesto por Ejercer de Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Qtros Servicios Generales entre Total Anual Presupuesio 229,166.67 229,166.67 229,166.67 229,166.67 229,166.67 229,166.67 100.00%
de Presupuiesto Aprobado de Otros Aprobado  |Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
Servicios Generales por 100 229,166.67 225,166.67 229,166.67 228,166.67 .00

HOAYIIAN]

229,166.67

229,166.67

$ 2,750,000,
l

i nida Formula cuencia de 2 CALENDARIO . Porcentaje
i Medida medida Reslizad Otros Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Programado
Total de Otros Servicios Generales Servicios 1 1 1 1 1 1
Realizado entre Total de Otros Anual Generales Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 50.00%
Servicios Generales Proyectado por 100 6.00
Porcentaje i Total de Presupuesto Ejercido de Otros Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Servicios Generales entre Total de Aritis] Presupuesto 133,043.07 91,851.05 83,720.81 93,672.67 181,730,13 83,587.97
Presupuesto Aprobado de Otros Ejercido Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
Servicios Generales por 100 $  667,605.70
Elabf)rado ol L.C : ) s 1 7 pg . d Lic. Aida ia Pérez Pérez S/M::‘e":'tﬁ:; ‘;tP:rA’ ias
L.C. Arturo David Gonzalez Almazan -C. Beatnz’Renteria Cardenas - Divechols Oksrativa Precidente del Gomité Técnico

Jefe del Departamento de Contabilidad

SFeyed

N
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