TRANSFORMANDO FIDEICOMISO PARA
GUERRERO FIDEICOMISO PARA LA PROMOCION TURISTICA DE ACAPULCO LA PROMOCION TURISTICA
ﬁm‘ PRESUPUESTO BASADO EN RESULTADOS 2024 MODIFICADO DE ACAPULCO

_|3-Desarrollo Econémico

0

ellas avidadesrlacionaas ala promdén turistica nacional e internacional de la ciudad y puerto de Acapulco

- FIDEICOMISOS

Ser el organismo publico que integre un Plan Global de Promocién y Publicidad
uristica con aportaciones de los tres niveles de gobierno que facilite el
_ |[posicionamiento de la ciudad y Puerto de Acapulco como un destino de descanso y
* |lptacer asf como sede de Congresos, Convenciones, Eventos, Ferias y Exposiciones,
anto nacionales como internacionales, capitalizando los atractivos y servicios
risticos con los que se cuenta, a fin de que mediante acertados programas de
Publicidad, Promocién y Relaciones Publicas, Acapulco contribuya de manera
tiva a la Economfa del Estado.

v buye con e = |Menos derrama econémica y Menos inversién de empresa.
Fomentar el Crecimiento, Desarrollo, Innovacion y Fortalecimiento de la Actividad i b : e

[ndices altos de cierre de Hoteles y Empresas, Baja en las fuentes de empleo, Mala calidad de los servicios, Poca rentabilidad de Hoteles y Empresas, ;

uristica en el Estado, a fin de generar empleos y la derrama economica que impacte

positivamente en los destinos
L

Recuperar la estadia promedio que permita una mayor derrama economica

i E
iﬁ

T

34,199,820.00

 Estatal: 34,199,820.00 Federal: Ingresos propios:
Nuevo: ( )

___En Proceso: (X )

o



? TRANSFORMANDO

GUERRERO

FIDEICOMISO PARA LA PROMOCION TURISTICA DE ACAPULCO

PRESUPUESTO BASADO EN RESULTADOS 2024 MODIFICADO

Unidad de
Medida

Formula

Frecuencia de
medida

Porcentaje

Total de Imagen del Destino por
Alcanzar entre Total de Inserciones
Imagen del Destino Inserciones
Proyectadas por 100

Total de Material Seguidores Redes
Sociales por Alcanzar entre Total de
Seguidores Redes Sociales Proyectadas
por 100

Total de Material Publicaciones
Digitales por Alcanzar entre Total de
Publicaciones Digitales Proyectadas por
100

Total de Material Impresiones Redes
Sociales por Alcanzar entre Total de
Impresiones Redes Sociales
Proyectadas por 100

Total de Material Promocional por
Alcanzar entre Total de Material
Promocional Proyectado por 100

Total de Material Publicaciones Socios
Comerciales por Alcanzar entre Total
de Material Publicaciones Socios
Comerciales Proyectadas por 100

Total de Campaiia Digital Gratuita por
Alcanzar entre Total de Campaiia
Digital Gratuita Proyectadas por 100

Total de Medios digitales de la
Campaiia Digital Gratuita por Alcanzar
entre Total de Medios digitales de la
Campaiia Digital Gratuita Proyectadas
por 100

Anual

- oS R S | S

CALENDARIO
¥ Porcentaje
Febrero Marzo Abril Mayo Junio Programado
8 8 8 8 9 S,
Agosto Septiembre Octubre Noviembre iDiciembre Total 100.00%
8 8 8 9 9 8 100
Febrero Marzo Abril Mayo Junio
2250 2250 2250 2250 2250 2250 100.00%
Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
2250 2250 2250 2250 2250 2250 27000
Febrero Marzo Abril iMayo Junio
<
250 250 250 250 250 250 100.00% <
Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
250 250 250 250 250 250 3000
Febrero Marzo Abril Mayo Junio
833,333 , 833,333 833,334 833,333 833,334 833,333 100.00%
Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
833,333 833,333 833,334 833,334 833,334 833,333 10,000,001
Febrero Marzo Abril Mayo Junio
2083 2083 2083 2083 2084 2084 100.00%
Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
2083 2083 2083 2084 2084 2083 25000
Febrero Marzo Abril Mayo Junio
8 8 8 8 9 9 100.00%
Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
8 8 8 9 ) 8 100
Febrero Marzo Abril Mayo Junio
64 64 64 64 64 64 100.00%
Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
63 63 64 64 64 63 765
Febrero Marzo Abril Mayo Junio
391128 391128 391128 391128 391129 391129
100.00%
Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
391128 391128 391128 391129 391129 391128 4693540
Febrero Marzo Abril Mayo Junio Vi / }/




FIDEICOMISO PARA LA PROMOCION TURISTICA DE ACAPULCO

PRESUPUESTO BASADO EN RESULTADOS 2024 MODIFICADO

Unidad de
Medida

Total de Presupuesto por Ejercer de
Publicidad entre Total de Presupuesto
Aprobado de Publicidad por 100

Formula

Frecuencia de
medida

Porcentaje

Total de Imagen del Destino por
Alcanzadas entre Total de Imagen del
Destino Proyectadas por 100

Total de Material Seguidores Redes
Sociales Alcanzadas entre Total de
Seguidores Redes Sociales Proyectadas
por 100

Total de Material Publicaciones
Digitales Alcanzadas entre Total de
Publicaciones Digitales Proyectadas por
100

Total de Material Impresiones Digitales
Alcanzadas entre Total de Impresiones
Digitales Proyectadas por 100

Total de Material Promocional
Alcanzado entre Total de Material
Promocional Proyectado por 100

Total de Material Publicaciones Socios
Comerciales Alcanzadas entre Total de
Material Publicaciones Socios
Comerciales Proyectadas por 100

Total de Material Publicaciones Socios
Comerciales Alcanzadas entre Total de
Material Publicaciones Socios
Comerciales Proyectadas por 100

Total de Material Publicaciones Socios
Comerciales Alcanzadas entre Total de
Material Publicaciones Socios
Comerciales Proyectadas por 100

Total de Presupuesto Ejercido de
Publicidad entre Total de Presupuesto
Anrahadn de Puhlicidad nar 100

625,000.00 625,000.00 625,000.00 625,000.00 625,000.00 625,000.00 $00.00%
Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
625,000.00 625,000.00 625,000.00 625,000.00 625,000.00
Febrero Marzo Abril Mayo Junio
12 12 12 13 13 13 75.00%
Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
75
Febrero Marzo Abril Mayo Junio
1126 1126 1126 1126 1126 1129 25.03%
Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 9
6759 4
Febrero Marzo Abril Mayo Junio
298 298 298 298 298 300 59.67%
Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
1790
Febrero Marzo Abril Mayo Junio
709641 709641 709641 709641 709641 709641 42.58%
Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total :
4,257,846
Febrero Marzo Abril Mayo Junio
2166 2166 2167 2167 2167 2167 52.00%
Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
13000
Febrero Marzo Abril Mayo Junio
8 8 8 8 8 8 48.00%
Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
48
Febrero Marzo Abril Mayo Junio
128 128 128 127 127 127 100.00%
Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
765
Febrero Marzo Abril Mayo Junio
782256 782256 782257 782257 782257 782257 100.00%
Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
4693540
Febrero Marzo Abril Mayo Junio
1,539.46 23,795.22 543,081.02 8,398.40 780,613.04 594,219.96
26.0;
Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total




Unidad de
Medida

Formula

FIDEICOMISO PARA LA PROMOCION TURISTICA DE ACAPULCO

PRESUPUESTO BASADO EN RESULTADOS 2024 MODIFICADO

Frecuencia de
medida

Ferias internacionales).

1,951,647.10

PROMOCION (Promocién mercados nacionales e internacionales terrestres y aéreos, Alianzas estratégicas OTAS, Viajes de familiarizacién locales, Eventos mayoristas y sindicatos, Viajes de familiarizacién foréneos

Porcentaje

Total de Viajes Nacionales Aéreos por
Realizar entre Total de Viajes
Nacionales Aéreos Proyectados por 100

Total de Viajes Internacionales Aéreos
por Realizar entre Total de Viajes
Internacionales Aéreos Proyectados
por 100

Total de Alianzas estratégicas OTAS por
Realizar entre Total de Alianzas
estratégicas OTAS Proyectadas por 100

Total de FAMS o Capacitaciones por
Realizar entre Total de FAMS o
Capacitaciones Proyectados por 100

Total de Viajes de Ferias Nacionales por
Realizar entre Total de Viajes de Ferias
Nacionales Proyectadas por 100

Total de Viajes de Ferias
Internacionales por Realizar entre Total
de Viajes de Ferias Internacionales
Proyectadas por 100

Total de Webinar por Realizar entre
Total de Viajes de Webinar
Proyectados por 100

Total de Presupuesto por Ejercer de
Promocién entre Total de Presupuesto
Aprobado de Promocién por 100

Anual

CALENDARIO Porcentaje
Febrero Marzo Abril Mayo Junio Programado
Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 100.00%
1 1 oL 1 1 1 12 A~
Febrero Marzo Abril Mayo Junio &
Z e 100.00%
Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
1 1 4
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
2 100.00%
Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
1 2
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
: : 100.00%
Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
1 3
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
: - 100.00%
Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
1 3
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
1 100.00%
Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
1 1 3
Enero Febrero iMarzo Abril Mayo Junio
1 E 4 : : 100.00%
Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
1 1 1 1 1 10
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
600,818.33 600,818.33 600,818.33 600,818.33 600,818.33 600,818.33 100,
Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total ¥
600,818.33 600,818.33 600,818.33 600,818.33 600,818.33 600,818.33 | $ 7,209,820.00

Z=
o

v




20 - 2027

Unidad de
Medida

Formula

FIDEICOMISO PARA LA PROMOCION TURISTICA DE ACAPULCO

PRESUPUESTO BASADO EN RESULTADOS 2024 MODIFICADO

Frecuencia de
medida

Porcentaje

Total de Viajes Nacionales e
Internacionales Aéreos Realizados
entre Total de Viajes Nacionales e

Internacionales Aéreos Proyectados
por 100

Total de Viajes Internacionales Aéreos
Realizados entre Total de Viajes
Internacionales Aéreos Proyectados
por 100

Total de Alianzas estratégicas OTAS
Realizados entre Total de Alianzas
estratégicas OTAS Proyectadas por 100

Total de Eventos mayoristas y
Sindicatos Realizados entre Total de
Eventos Mayoristas y Sindicatos

Proyectados por 100

Total de Ferias Nacionales Realizados
entre Total de Ferias Nacionales
Proyectados por 100

Total de Viajes de Ferias
Internacionales Realizados entre Total
de Viajes de Ferias Internacionales
Proyectadas por 100

Total de Webinars Realizados entre
Total de Webinars Proyectadas por 100

Total de Presupuesto Ejercido de
Promocién entre Total de Presupuesto
Aprobado de Promoci6n por 100

Anual

CALENDARIO
Febrero Marzo Abril Mayo Junio
il
Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 8.33%
1
Febrero Marzo Abril Mayo Junio
: 25.00%
Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
1 ya
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio K
il 1 1 3 1 1 400.00%
Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
8
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
: s £ 100.00%
Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
3
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
1 1 il 1 1! 166.67%
Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
5
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
e 2 40.00%
Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
4
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
1 1 20.00%
Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
2
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
11,432.22 202,166.64 299,490.55 326,400.55 7,487.24 94,719.70 13.06%
Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total :
$  941,696.90

sociales y Apoyo a Filmaciones.

COMUNICACION Y RELACIONES PUBLICAS (Boletines de Prensa Espafiol-Ingles, Newsletter Espafiol-Ingles, Publicaciones gratuitas digital y tradicional, Entrevistas Mensuales nacionales e internacionales,
familiarizacién, boletines de prensa acciones FIDETUR, Newsletter acciones FIDETUR, Entrevistas con medios locales, Incremento del 20% en Redes Sociales, Publicaciones redes Sociales, Impresiones en redes

Viajes de
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L \'/ n TRANSFORMANDO ~ { FIDEICOMISO PARA
GUERRERO FIDEICOMISO PARA LA PROMOCION TURISTICA DE ACAPULCO LA PROMOGION
GOBIERNO DEL ESTADO PRESUPUESTO BASADO EN RESULTADOS 2024 MODIFICADO DEAGAPULCO

Unidad de o Frecuencia de CALENDARIO Porcentaje
Medida medida Febrero Marzo Abril Mayo Junio Programado
Total de Boletines de Prensa en i 1 1 1 1 1
Espafiol por Realizar entre Total de Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
100.00%
Boletines de Prensa en Espafiol
Proyectados por 100 1 1 1 1 1 1 12
¢ Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Total de Boletines de Prensa en Ingles
por Realizar entre Total de Boletines de 1 e i z = 1 100.00%
Prensa en Ingles Proyectados por 100 Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
1 1 1 1 1 1 12
Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Total de Newsletter Espafiol e Ingles 1 1 1
por Realizar entre Total de Newsletter 100.00%
Espafiol e Ingles Proyectados por 100 Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
1 1 il 6
Total de Publicaciones gratuitas Febrero Marzo Abril Mayo Junio
digitales y tradicionales por Realizar 1
entre Total de Publicaciones gratuitas 255 L 166 67 168 o7 100.00% (
digitales y tradicionales Proyectados Agosto Septiembre Octubre Noviembre iDiciembre Total
por 100
166 167 166 167 166 169 2000
Total de Entrevistas nacionales e Febrero Marzo Abril Mayo Junio
internacionales por Realizar entre Total 4 4 4 4 4 4 100.00%
de Entrevistas nacionales e Agosto Septiembre Octubre Noviembre iDiciembre Total
internacionales Proyectados por 100 4 4 4 4 4 4 48
Total de Viajes de familiarizacién Febrero Marzo Abril Mayo Junio
nacionales e internacionales por 1 1 1 1 1
Realizar entre Total de Viajes de 100.00%
familiarizacién nacionales e Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
internacionales Proyectados por 100
1 1 2 1 10
Febrero iMarzo Abril Mayo Junio
Total de Boletines de Prensa Acciones bk Y
FIDETUR por Realizar entre Total de 1 1 1 1 1 il
o 2 100.00%
Viajes de Boletines de Prensa Acciones ' Ui
Porcentaje FIDETUR Proyectadas por 100 Anual Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
i 1 1 1 1 1 12
Marzo Abril M i
Total de Newsletter FIDETUR por I 1 £ L 1 0 icilo 1
Realizar entre Total de Newsletter 100.00%
i Octub i Dici
FIDETUR Proyectados por 100 Agosto - Septiembre ubre - Noviembre iciembre - Total -
Fi arzo Abril M i
Total de Entrevistas medios locales por ehrero M . EYe 1tnlo
Realizar entre Total de Entrevistas 2 2 2 2 2 2 100.00%
oy e o T 100 Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 3
MoRei0n Ny 2 2 2 2 2 2 24
Incrementar seguidores redes sociales febieio Mareo Aol j¥iayo Junlo
20% por Realizar entre Incrementar 2,250 2,250 2,250 2,250 2,250 2,250
eguidores redes sociales 20% doome
S8 S aonaes Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
Proyectados por 100
/’ﬁ 2,250 2,250 2,250 2,250 2,250 2,250 27,000

L

5




PRESUPUESTO BASADO EN RESULTADOS 2024 MODIFICADO

Unidad de
Medida

Total de Publicaciones en Redes
Sociales por Realizar entre Total de
Publicaciones en Redes Sociales
Proyectados por 100

Total de Impresiones en Redes Sociales
por Realizar entre Total de Impresiones
en Redes Sociales Proyectadas por 100

(Total de Estrategia de Comunicacién
para la promocion del destino por
realizar/Total de Estrategia de
Comunicacién para la promocion del
destino Proyectados)*100

Total de Presupuesto por Ejercer de
Comunicacién y Redes Sociales entre
Total de Presupuesto Aprobado de
Comunicacién y Redes Sociales por 100

Formula

Frecuencia de
medida

FIDEICOMISO PARA LA PROMOCION TURISTICA DE ACAPULCO

Total de Boletines de Prensa en
Espafiol Realizados entre Total de
Boletines de Prensa en Espafiol
Proyectados por. 100

Total de Boletines de Prensa en Ingles
Realizados entre Total de Boletines de
Prensa en Ingles Proyectados por 100

Total de Newsletter Espafiol e Ingles
Realizados entre Total de Newsletter
Espafiol e Ingles Proyectados por 100

Total de Publicaciones gratuitas
digitales y tradicionales Realizados
entre Total de Publicaciones gratuitas
digitales y tradicionales Proyectados

Total de Entrevistas nacionales e
internacionales Realizados entre Total
de Entrevistas nacionales e
internacionales Proyectados por 100

Total de Viajes de familiarizacién
nacionales e internacionales Realizados
entre Total de Viajes de familiarizacién

nacionales e internacionales

Total de Boletines de Prensa Acciones
FIDETUR Realizados entre Total de
Viajes de Boletines de Prensa Acciones
FIDETUR Proyectadas por 100

Total de Newsletter FIDETUR

Danlizadnc antra Tatal da NMawclatiar

=

Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
250 250 250 250 250 250 100.00%
Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
250 250 250 250 250 250 3,000
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
833,333 833,334 833,333 833,334 833,333 833,334 100.00%
Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 5
833,333 833,334 833,333 833,334 833,333 833,332 10,000,000
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
~100.00%
Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
1 1 ak 1 1 5
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
258,333.33 258,333.33 258,333.33 258,333.33 258,333.33 258,333.33
100.00% -
== ]Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
258,333.33 258,333.33 258,333.33 258,333.33 258,333.33 258,333.33 ;| $ 3,100,000.00
CALENDARIO Porcentaje
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Programado
1
Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 4.17%
1
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
= i 0.00%
Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
0
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
1
Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 10:67%
1
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
333 333 333 333 334 334 100.00%
Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 3
2000
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
. L 4.17%
Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total ;
2
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
: S o 0.00%
Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
0
Enero Febrero Marzo Abril iMayo Junio
1 1i 1 1
Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 330
z 4 /
Enero Febrero iMarzo Abril Mayo Junio
E !
i 1




Porcentaje

TRANSFORMANDO

GUERRERO

FIDETUR Proyectados por 100

Total de Entrevistas medios locales
Realizados entre Total de Entrevistas
medios locales Proyectadas por 100

Incrementar seguidores redes sociales
20% Realizados entre Incrementar
seguidores redes sociales 20%
Proyectados por 100

Total de Publicaciones en Redes
Sociales Realizados entre Total de
Publicaciones en Redes Sociales
Proyectados por 100

Total de Impresiones en Redes Sociales
Realizados entre Total de Impresiones
en Redes Sociales Proyectadas por 100

Total de Estrategia de Comunicacién
para la promocion del destino
Realizados entre Total de Estrategia de
Comunicacién para la promocion del
destinoProyectadas por 100

{ Unidad de
Medida

Total de Presupuesto por Ejercer de
Comunicacién y Redes Sociales entre
Total de Presupuesto Aprobado de
Comunicacién y Redes Sociales por 100

; TURISMO DE REUNIONES Fers Congresos Nacionales,

Formula

FIDEICOMISO PARA LA PROMOCION TURISTICA DE ACAPULCO

PRESUPUESTO BASADO EN RESULTADOS 2024 MODIFICADO

Anual

Frecuencia de
medida

i ,7('1

A
D

W‘w}({f? »
-'»/

Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total : l
1
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
. 5 8.33%
{Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total g
2
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
1126 1126 1126 1126 1126 1129
Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 25.03%
6759
Febrero Marzo Abril Mayo Junio
298 298 298 298 298 300 59.67%
Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total ;
1790 (é ;R
Febrero Marzo Abril Mayo Junio Nilem 7.
709641 709641 709641 709641 709641 709641 42.58%
Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total i
4,257,846
Febrero Marzo Abril Mayo Junio
0.00%
Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
s 4
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
18,199.00 56,840.00 128,941.00 514,581.15 i 1,053,524.07 60,234.00 59.11%
Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
$ 1,832,319.22

Bidding Book, Bidding Kit, Sedes de Convenciones y Eventos, Tramites y Servicios para eventos de congresos y convenciones.

(Total de Congresos y Convenciones
por Realizar/Total de Congresos y
Convenciones Proyectadas)*100

Total de Bidding Book y Bidding Kit por
Realizar entre Total de Bidding Book y
Bidding Kit Proyectadas por 100

Porcentaje

Total de Candidatura y Sede de
Congreso por Realizar entre Total de
Candidatura y Sede de Congreso
Proyectadas por 100

Total de Ferias v Coneresns  —

Anual

CALENDARIO Porcentaje
Febrero Marzo Abril Mayo Junio Programado
1
Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 100.00%
1 il 3
Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 100:00%
1 al
Febrero Marzo Abril Mayo Junio
2 2 2 2 2 2 100.00%
Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total )
2 2 2 3 2 2 25 /
Febrero iMarzo Abril Mayo Junio
e

o
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TRANSFORMANDO o7 rm—ifr FIiDEICOMISO PARA
GUERRERO FIDEICOMISO PARA LA PROMOCION TURISTICA DE ACAPULCO @ (B 8iiiesy | LA PROMOCION TURISTICA
GOBIERNO DEL ESTADO PRESUPUESTO BASADO EN RESULTADOS 2024 MODIFICADO ” DEACAFULED
To ST Se T T ——
ir:jtel;:naf:lona(lzes por Rea:ll:ar :m;re T:)tal 100.00%
Y e (aCIONGES Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
Proyectadas por 100
1 1
Total de Presupuesto por Ejercer de Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Congresos y Convenciones entre Total 50,000.00 50,000.00 50,000.00 50,000.00 50,000.00 50,000.00 100.00%
de Presupuesto Aprobado de Agosto Septiembre Octubre Noviembre _iDiciembre Total
Congresos y Convenciones por 100
50,000.00 50,000.00 50,000.00 50,000.00 50,000.00 i $  600,000.00
s Frecuencia de
medida Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Total de Publicaciones Realizados entre 0.00%
Total de Publicaciones Proyectadas por Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
100 0
3 =
Total de Bidding Book y Bidding Kit por Ehperd Marzo At Mayo LUl N
Realizados entre Total de Bidding Book 0.00%
i -
y Bidding Kit Proyectadas por 100 Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total :
Total de Candidatura y Sede de Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Congreso por Realizados entre Total de 060
Candidatura y Sede de Congreso Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 3
Porcentaje Proyectadas por 100 0
Totallde Eerias v Conerasos Febrero Marzo Abril Mayo Junio
e L T tnoox
tereadohalenE ) cetaas pordao Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
1 1
Total de Ere=ntesto Flereidnide Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Publicidad entre Total de Presupuesto - - - - = SRpes 1L 5.25%
P Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total i
Aprobado de Publicidad por 100
31,482.11
EVENTOS DE ALTO IMPACTO (Eventos de Alto Impacto, Eventos locales y Posicionar la marca en eventos de alto impacto).
Unidad de e Frecuencia de CALENDARIO Porcentaje
Medida medida Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Programado
Total de Eventos de Alto Impacto por I d - 0 ; £ ;
Realizar entre Total de Eventos de Alto Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 100.00%
Impacto Proyectados por 100 1 3
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Total de Filmaciones por Realizar entre
Porcentaje Totlide Fllmaclo:g; Froyectadas pog Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total S
1 1 2
L e i Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
e ’I’m . m‘; ent:e S 250,000.00 | 250,000.00 | 250,000.00 | . 250,000.00 | . 250,000,00 |  250,000,00
ST (R A.\ms-. SR Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 100.00%

e




TRANSFORMANDO o e £, | FIDEICOMISO PARA
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T TICOUPUCSLU MPT UUGUU UC LVEITLUS UC | i T
i |
Qi Impecto por 100 250,000.00 | 250,000.00 |  250,000.00 | 250,000.00 |  250,000.00 | 250,000.00 | $ 3,000,000.00
Unidad de Dl Frecuencia de CALENDARIO Porcentaje
Medida medida Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Programado
Total de Eventos de Alto Impacto . =
Realizados entre Total de Eventos de Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 33.33% \
Alto Impacto Proyectados por 100 1
Anual Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio \
Total de Filmaciones Realizadas entre
Porcentale Total de Fllmacm::; Proyectadas por Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre  iDiciembre Total 0.00% g
e
e PG e e Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
0 ‘: A ": e e‘n g 8 69,600.00 | 250,000.00 |  34,800.00 |  34,800,00 |  129,600.00 e
S0 A Anual Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 17.29%
Presupuesto Aprobado de Eventos de
1
Alto Impacto por 100 ¢ 518,800.00
APOYO A LA CONECTIVIDAD (Programas Cooperativos, Eventos Especializados, Eventos de Cruceros y Cooperativos con lineas de autobuses).
Unidad de ol Frecuencia de CALENDARIO Porcentaje |
Medida medida Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Programado /
Total de Cooperativos Lineas Aéreas i ;
Nacionales e Internacionales por
Reali tre Total de Cooperativos 100.
i i b Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total e
Lineas Aéreas Nacionales e
Internacionales por 100 1 1 3
Total de Eventos Especializados Aéreos Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
por Realizar entre Total de Eventos 100.00%
Especializados Aéreos por 100 Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
Anual 1 1
Total de Eventos Especializados Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Cruceros por Realizar entre Total de 1 oo 0o
Eventos Especializados Cruceros por Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
100 1
2
0 Total de Cooperativos Lineas de Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Autobuses por Realizar entre Total de il o0
Cooperativos Lineas de Autobuses por Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre  iDiciembre Total b
; 100 1 >
orcentale Total de Presupuesto por Ejercer de Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Apoyo a la Conectividad entre Total de Anual 166,666.00 166,666.00 166,667.00 166,667.00 166,667.00 166,667.00 100.00%
Presupuesto Aprobado de Apoyo a la Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total y
Conectividad por 100 166,666.00 166,667.00 166,667.00 166,667.00 166,667.00 166,666.00 i $ 2,000,000.00 /')

o
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Unidad de Formula Frecuencia de CALNDARD. Porcentaje
Medida medida Febrero Marzo Abril Mayo Junio Programado
Total de Cooperativos Lineas Aéreas 1
Nacionales e Internacionales
Realizados entre Total de Cooperativos Anual 33.33%
Lineas Aéreas Nacionales e Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
Internacionales por 100 .
Total de Eventos Especializados Aéreos Bl Marzo ALl Mayo o 7 C
R?;?g:;;::::g:::i::igos : x Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total - 100.00%
Porcentaje Total de Eventos Especializados Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Cruceros Realizados entre Total de 1 50.00%
Eventos Especializados Cruceros por Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
100 1
Total de Cooperativos Lineas de Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Autobuses Realizados entre Total de | 0.00%
Cooperativos Lineas de Autobuses por Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 7
100 0
Total de Presupuesto Ejercido de Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Apoyo a la Conectividad entre Total de Anual - - 0.00%
Presupuesto Aprobado de Apoyo a la Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 3
Conectividad por 100 - - $

Unidad de
Medida

Formula

APOYO A LA EQUIDAD DE GENERO (Realizar de manera eficiente las actividades plasmadas en el Plan Operativo Anual 2023)

Porcentaje

Total de Capacitaciones para la
prevencion y erradicacion de la
violencia por Realizar entre Total de
Capacitaciones para la prevencion y
erradicacion de la violencia Proyectado
por 100

Total de Material Promocional Equidad
de Genero por Realizar entre Total de
Material Promocional Equidad de
Genero Proyectado por 100

Total de Evento para prevenir el acoso
laboral y social de Genero por Realizar
entre Total de Evento para prevenir el
acoso laboral y social de Genero
Proyectado por 100

Total de Presupuesto por Ejercer de

Frecuencia de CALENDARIO Porcentaje
T Febrero Marzo Abril Mayo Junio Programado
1 !
Anual 100.
Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total e
1 3
........................... Febrero Marzo Abril Mayo Junio
i 3 16 16 17 17 17 17 oy
_____________ Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
16 17 17 17 17 16 200
Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Anual 100.00%
Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
1 1 ﬂ
Febrero Marzo Abril Mayo Junio




Unidad de

Medida

apoyo a la equidad de genero entre
Total de Presupuesto Aprobado de
apoyo a la equidad de genero por 100

Formula

Anual

Frecuencia de
medida

Porcentaje

PLANEACION Y EVALUACION (Coordinar la elaboracién de un proyecto organizacional que permita generar una dindmica transversal entre el FIDETUR y los diversos sectores de la industria turistica plasmadas en el

Total de Capacitaciones para la
prevencion y erradicacion de la
violencia por Realizado entre Total de

' Capacitaciones para la prevencion y
erradicacion de la violencia Proyectado
por 100

Anual

Total de Material Promocional Equidad
de Genero por Realizado entre Total de
Material Promocional Equidad de
Genero Proyectado por 100

Anual

Total de Evento para prevenir el acoso
laboral y social de Genero por
Realizado entre Total de Evento para
prevenir el acoso laboral y social de
Genero Proyectado por 100

Anual

Total de Presupuesto Alcanzado de
Apoyo a la equidad de genero entre
Total de Presupuesto Aprobado de

Anual

FIDEICOMISO PARA LA PROMOCION TURISTICA DE ACAPULCO

PRESUPUESTO BASADO EN RESULTADOS 2024 MODIFICADO DE ACAPULCO
7,500.00 7,500.00 7,500.00 7,500.00 7,500.00 7,500.00 100.00%
Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
7,500.00 7,500.00 7,500.00 7,500.00 7,500.00 7,500.00 ; $ 90,000.00
CALENDARIOI s e R e Porcentaje |
Enero iFebrero Marzo EAbrII iMayo iJunio i Programado
1 al
Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total o607
2
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
0.00%
Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
[0}
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
0.00%
Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
0
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
270.00 0.30%
Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
} $ 270.00

Apoyo a la equidad de genero por 100

Plan Operativo Anual 2023)

Unidad de
Medida

Formula

Frecuencia de
medida

Porcentaje

(Total de Estudio sobre el perfil del
turista Realizados/Total de Estudio
sobre el perfil del turista
proyectado)*100

Anual

(Total de Capacitaciones de planeacion
organizacional Realizados/Total de
Capacitaciones de planeacion
organizacional proyectado)*100

e

CALENDARIO Porcentaje
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Programado
Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total £90:00%
1 1
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
1
100.00%
Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
1 1 3 / ¢
Enero Febrero m Abril Mayo Junio




GUERRERO

FIDEICOMISO PARA LA PROMOCION TURISTICA DE ACAPULCO

PRESUPUESTO BASADO EN RESULTADOS 2024 MODIFICADO

(Total de Congreso de planeacion
estrategica Realizados/Total de
Anual i
Congreso de planeacion estrategica 5 i
proyectado)*100 Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
1 1
T(Lta::edP(;es;puestc; [ele Ejel;cer Ide la Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
nidad de Planeacion y Evaluacion | ° &
entre Total de Presupuesto Aprobado Anual 25,000,00 200 2500000 230000 2509000 25000.00 100.00% | |
de la Unidad de Planeacion y Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
Evaluacion por 100 25,000.00 25,000.00 25,000.00 25,000.00 25,000.00 25,000.00 i $  300,000.00
Unidad de Formula Frecuencia de CALENDARIO Porcentaje
Medida medida Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Programado
(Total de Estudio sobre el perfil del
turista Realizados/Total de Estudio R
sobre el perfil del turista I Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre iDiciembre Total 0.00%
proyectado)*100 0
(Total de Capacitaciones de planeacion Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
organizacional Realizados/Total de ey 0.00%
Capacitaciones de planeacion Julio Agosto Septiembre iOctubre Noviembre  iDiciembre iTotal
organizacional proyectado)*100 $ 2
Porcentaje
(Total de Congreso de planeacion Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
estrategica Realizados/Total de. Anis 0.00%
Congreso de planeacion estrategica Julio Agosto Septiembre  iOctubre Noviembre  iDiciembre iTotal
proyectado)*100 $ 7
Total de Presupuesto por Ejercer de la Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Unidad de Planeacion y Evaluacion
entre Total de Presupuesto Aprobado Anual 0.00%
de la Unidad de Planeacion y g Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
Ev; n por 1 $ -
GASTO DE OPERACION (Realizar de manera eficiente las actividades plasmadas en el Plan Operativo Anual 2024)
Unidad de g Frecuencia de CALENDARIO Porcentaje
Medida medida Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Programado
Total de Gasto Operativo por Realizar 1 1 1 1 1 1
entre Total de Gasto Operativo Anual Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 100.00%
Proyectado por 100 1 1 1 1 1 1 12
Porcentaje | Total de Presupuesto por Ejercer de Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Gasto Operativo entre Total de Anual 583,333.33 583,333.33 583,333.33 583,333.33 583,333.33 583,333.33 100.00%
Presupuesto Aprobado de Gasto Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total %
Operativo por 100 583,333.33 583,333.33 583,333.33 583,333.33 583,333.33 583,333.33 { $ 7,000,000.00
Unidad de Eorianile Frecuencia de CALENDARIO
Medida medida Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Total de Gasto Operativo Realizado 1 1 1 1 1 1
entre Total de Gasto Operativo Anual Julio Agosto Septiembre Noviembre Diciembre Total

Porcentaje A
Progra 0
0.00%




Porcentaje

Proyectado por 100

Total de Presupuesto Alcanzado de
Gasto Operativo entre Total de
Presupuesto Aprobado de Gasto
Operativo por 100

Anual

— FIDEICOMISO PARA
FIDEICOMISO PARA LA PROMOCION TURISTICA DE ACAPULCO qCyy f’-f'f'l”‘f"' LA PROMOCION TURISTICA
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6
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
262,765.85 327,407.03 293,512.63 343,000.52 291,019.52 354,980.94 26.75%
Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
$ 1,872,686.49

SERVICIOS PROFESIONALES (Emitir 12 estados financieros mensuales a la Direccién General de Entidades Paraestatales 1 informe semestral y 1 cuenta publica a la Auditorfa Superior del Estado.)

Unidad de g Frecuencia de CALENDARIO Porcentaje
Medida medida Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Programado
Total de Servicios Profesionales por 1 1 1 1 1 1
Realizar entre Total de Servicios Anual Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 100.00%
Profesionales Proyectados por 100 1 1 1 1 1 1 12
Porcentaje i Total de Presupuesto por Ejercer de Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Servicios Profesionales entre Total de Aol 83,333.33 83,333.33 83,333.33 83,333.33 83,333.33 83,333.33 100.00%
Presupuesto Aprobado de Servicios Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
Profesionales por 100 83,333.33 83,333.33 83,333.33 83,333.33 83,333.33 83,333.33 { $ 1,000,000.00
Unidad de Formils Frecuencia de k CALENDARIO Porcentaje
Medida medida Enero Febrero iMarzo Abril Mayo Junio Programado
Total de Servicios Profesionales 1 1 1 1 1 1
Realizado entre Total de Servicios Anual Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 50.00%
Profesionales Proyectado por 100 6
Porcentaje Total de Presupuesto Ejercido de Enero Febrero iMarzo Abril Mayo Junio
Servicios Profesionales entre Total de il 46,500.62 116,383.89 46,783.89 81,583.89 116,383.89 81,583.89 48.92%
Presupuesto Aprobado de Servicios Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
Profesionales por 100 $  489,220.07
OTROS SERVICIOS GENERALES (Cubrir con los pagos de impuestos sobre nominas, servicios bancarios, servicios y mantenimiento y gastos operativos del patrimonio del Fideicomiso.)
Unidad de Formiila Frecuencia de CALENDARIO Porcentaje
Medida medida Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Programado
Total de Otros Servicios Generales por il 1 1 1 al 1
Realizar entre Total de Otros Servicios Anual Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 100.00%
Generales Proyectados por 100 1 1 1 il 1 1 12
Porcentaje { Total de Presupuesto por Ejercer de Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Otros Servicios Generales entre Total Arial 200,000.00 200,000.00 200,000.00 200,000.00 200,000.00 200,000.00 100.00%
de Presupuesto Aprobado de Otros Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
Servicios Generales por 100 200,000.00 200,000.00 200,000.00 200,000.00 200,000.00 200,000.00 | $ 2,400,000.00
Unidad de i Frecuencia de CALENDARIO Porcentaje
Medida medida Enero Febrero iMarzo Abril Mayo Junio Programado
Total de Otros Servicios Generales 1 1 1 1 1 1
Realizado entre Total de Otros Anual Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total 50.00%
Servicios Generales Proyectado por 100 6
Porcentaje i Total de Presupuesto Ejercido de Otros Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Servicios Generales entre Total de A 41,710.96 131,114.70 108,917.88 142,047.84 89,170.43 75,993.64 24.50%
Presupuesto Aprobado de Otros Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Total
Servicios Generales por 100 $  588,955.45 /

o
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Ejercicio Presupuestal: 2024
ODS:8 Trabajo decente y crecimiento econémico
Dimesion. 9 turismo

Eje: 2 Desarrollo Economico Sostenible
Objetivo: 2.38 Fomentar el crecimiento, desarrollo, innovacién y fortalecimiento de la actividad turistica en el estado, a fin de generar empleos y la derrama econémica que impacte positivamente en los destinos.

Estrategia 2.38.2.1 Incrementar la estadia promedio que permita una mayor derrama econémica.
Linea de Accion.- Fomentar el aumento de ocupacién hotelera.
Ente Publico responsable: FIDEICOMISO PARA LA PROMOCION TURISTICA DE ACAPULCO

Nombre del Frecuencia de Unidad de Meta 2024 Fuentes de
Resumen Narrativo Responsable \ndicador Método de Célculo Medicién Linea base medida verificacién Supuestos
Tl T2 T4
Contribuir al incremento de Tasa de (Numero de turistas Reforzando la
crecimiento anual captados en el afio Estadi imagen de
£ la afluencia Turistica de E;:;el\zlia;;aztrlcla 2022/Total de turistas Anual Turistas t::; ?:‘S:ICBS e Acapulco como
en la captacion de | ;.6 yisitan el destino turistico
Acapulco como destino. turistas destino)*100 de calidad
o Promocion y difusion Numero de (Acciones Incrementa la
3 Lic. Aida Patricia |Programas de realizadas/Total de Infopmesge afluencia de
| turistica de Acapulco Anual Acciones Actividades del
° Pérez Pérez Promocion Acciones FIDETUR turismo nacional e
- consolidada realizados. Programadas)*100 internacional
8 Metas Estimadas |(Total de Ingresos Secretaria de Fomentar el
& Finanzas
@ Recaudados/Total de Y aumento de
8 FIDEICOMISOS g;‘ A";:P":""a de Ingreso al Trimestral 12 ':‘;"es;: :' Administracion del
£ rez Pere: Ingresos pedaj Estado de ocupacion
8 Hospedaje Estimados)*100 Guerrero Hotelera
Metas por Imagen |(Total de Imagen del Se realiza el Plan
Estratégico de
Destino
ag— —_— Informe de Mercadotecnia de
Imagen de Destino it et Realizado/Total de Trimestral 100 @ er'|a 35 40 Actividades del acuerdo a los
Pérez Pérez Promocional
FIDETUR programas y
Imagen del Destino .
presupuestos sin
1.1 del Destino Proyectado)*100 alteraciones.
Metas por Realizar |(Total de Material Se realiza el Plan
Estratégico de
Promocional
Seguid - T Miteril Informe de Mercadotecnia de
eguidoresien hedes c.Alda Patrica Seguidores Redes |Realizados/Total de Trimestral 27,000 ater.la 2746 4013 Actividades del acuerdo a los
Sociales Pérez Pérez Promocional
FIDETUR programas y
Material Promocional .
presupuestos sin
1.2 Sociales Proyectado)*100 alteraciones.
Metas por Realizar |(Total de Publicaciones Se realiza el Plan
Estratégico de
Digitales
Publicaciones dlgitates Lic. Aida Patricia Publicaciones fofqrmisdy s
nacionales e ' Publicaciones Realizadas/Total de Trimestral 3000 = 823 967 Actividades del acuerdo a los
A Pérez Pérez Digitales
internacionales. FIDETUR programas y
Publicaciones Digitales X
presupuestos sin
13 Digitales Proyectadas)*100 alteraciones.
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Metas por Realizar

(Total de Posteos en

Redes Sociales

Se realiza el Plan
Estratégico de

Mercadotecnia de
Realizados/Total de R Informe de
Posteos en Redes Sociales He. Ala P Posteos en Redes Trimestral 10,000,000 ateos e Redis 1,943,768 2,314,078 Actividades del acuerdo a los
Pérez Pérez Posteos en Redes Sociales
FIDETUR programas y
Sociales presupuestos sin
1.4 Sociales Proyectados)*100 alteraciones. /
Metas por Realizar |(Total de Material Se realiza el PI{ ;
Estratégico de
Publicaciones Aromagbndl Merca:tlat cnia d
ublicacio ¢ e e
Lic. Aida Patricia Material ik
Material Promocional Realizado/Total de Trimestral 25,000 6000 7000 Actividades del acuerdo a los
Pérez Pérez A Promocional FIDETUR
acionales e rogramas
Material Promocional RIOBT Y
presupuestos sin
1.5 Internacionales Proyectado)*100 alteraciones.
Metas por Realizar |(Total de Publicaciones Se realiza el Plan
Socios Comerciales Estratégico de
" |Publicaciones . Publicaciones Informe de Mercadotecnia de
Realizados/Total de
::::L?;l?::s con socios :::;;\th;aé;aztrlcla blicaci s Trimestral 100 con Socios 20 28 Actividades del acuerdo a los
Nacionales e Publicaciones Socios Comerciales FIDETUR programas y
Comerciales presupuestos sin
1.6 Internacionales Proyectados)*100 alteraciones.
Metas por Realizar|Total de Material Se realiza el Plan
Publicaciones Socios Estratégico de
Comerciales
Publicaciones licaci Mercadotecnia de
Publicaciones Campafia Lic. Aida Patricia Alcanzadas entre Total . Publicac ones. Infc?rme e
. . Trimestral 765 Campaiia Digital 300 465 Actividades del  |acuerdo a los
Digital Gratuita Pérez Pérez de Material
Campafia Digital  |pyplicaciones Socios Gentulta ARETLR programasy
Comerciales presup s sin
1.7 Gratuita Proyectadas por 100 alteraciones.
Metas por Realizar |Total de Material Se realiza el Plan
; Publicaciones Socios Estratégico de
Publicaciones ial i J
PRIlicAEih & Mkdios Lic. Aida Patricia iz:r::zr::a:iantre Total i ;]:(lillf)asc::nlzles Infenmee e
digitales de la Campaiia ) Medios digitales ) Trimestral 4,693,540 8 2,041,536.00 | 2,652,004.00 Actividades del acuerdo a los
b g Pérez Pérez de Material de la Campafia
Digital Gratuita . : . . FIDETUR programas y
de la Campafia Publicaciones Socios Digital Gratuita
Comerciales presupuestos sin
1.8 Digital Gratuita Proyectadas por 100 alteraciones.
Metas por Realizar|(Total de Viajes Existen acuerdos
Lic. Ana Nacionales aereos — en las entidades
involucradas para
Realizar Viajes Nacionales fulllgrmipg Realizados/Total de Trimestral 12 Visjes Hacloomies 0 1 Actividades del e
Camarena Aereos FIDETUR realizar las
Sahagun Viajes Nacionales acciones \
2.1 Viajes Nacionales |Proyectados)*100 programadas
Metas por Realizar|(Total de Viajes Existen acuerdos |/
Lic. Ana Internacionales aereos Viajes Informe de en las entidades
involucradas para
Realizar Ylajes e Viajes Realizados/Total de Trimestral 4 Internacionales 0 1 Actividades del ¢
Internacionales Aéreos Camarena realizar las
Viaies | ional Aereos FIDETUR
Sahagun iajes Internacionales acciones
22 Internacionales _ |Proyectados)*100 programada;

N —




Metas por Realizar

(Total de Alianzas
Estrategicas OTAS

Existen acuerdos
en las entidades

-

b ane Alianzas Informe d
Realizar Alianzas Guillermina Realizados/Total de . it MG involucradas para
Alianzas i i Trimestral 2 Estrategicas Actividades del
estratégicas OTAS Camarena Alianzas Estrategicas realizar las
OTAS FIDETUR
Sahagun OTAS acciones
2.3 Estrategicas OTAS |Proyectados)*100 programadas
Realizar Eventos Mayoristas Metas por Realizar |(Total de Evento Existen acuerdos.—|
LicYARa Mayoristas y Sindicatos en las entidades
Guillermina Eventos Realizados/Total de i Even.tos Infc.:rrne de involucradas pard—
s ) Trimestral 3 Mayoritas y Actividades del R
sl Mayoristas y gentoMayorstasy Sindicatos FIDETUR fealzanas
Sahagun Sindicatos acciones
2.4 |y Sindicatos Sindicatos Proyectados)*100 programadas
Metas por Realizar |(Total de Ferias Existen acuerdos
Lic. Ana Nacionales I en las entidades
Guillermina , X s 9 e involucradas para
Realizar Ferias Nacionales Realizados/Total de Trimestral 3 Ferias Nacionales Actividades del i
Camarena realizar las
4 FIDETUR
Sahagun Ferias Nacionales acclones
2.5 Ferias Nacionales |Proyectados)*100 programadas
Realizar Ferias Metas por Realizar |(Total de Ferias Existen acuerdos
Lic. Ana Internacionales en las entidades
Guillermina Ferias Informe de involucradas para
o Ferias Realizados/Total de Trimestral 10 i Actividades del
Camarena Internacionales FIDETUR realizar las
Sahagun Ferias Internacionales eoones
2.6 |Internacionales Internacionales  |Proyectados)*100 programadas
Metas por Realizar |(Total de Webinars Existen acuerdos
Lic. Ana 4 en las entidades
Eliiles o Realizados/Total de : Informe de involucradas para
Realizar Webinars P Trimestral 10 Webinars Actividades del izarl
Webinars FIDETUR reaiearas
Sahagun acciones
2.7 Webinars Proyectados)*100 programadas
Generar boletines de prensa Metas por Realizar |(Total de Boletin de Existe interes por
Biliien i s Boletnes i informede  [penedelcs
Boletin de Prensa ¥ Trimestral 12 Prensa en Actividades del medios
Camarena Boletin de Prensa en Hol | R
|Sahagun Espafiol Espafio FIDETU involucrados en el
3.1 |mensual en espafiol. en Espafiol Proyectados)*100 sector turistico.
Generar boletines de prensa Metas por Realizar |(Total de Boletin de Existe interes por
gczlf\na i grer;.sa & I/nrglte i : Boletines d Infortne g¢ ikt
ados/Total de oletines de
R Boletin de Prensa o I% R Trimestral 12 Actividades del medios
Camarena Boletin de Prensa en Prensa en Ingles
Sahagun Ingles FIDETUR involucrados en el
3.2 |mensual en ingles. en Ingles Proyectados)*100 sector turistico.
Generar Newsletter Metas por Realizar |(Total de Newsletter Existe interes por
gc..lfma . :SPT.ﬁOLe ?flisl d Informe de parte de los
o Newsletter RO Ge Trimestral 6 Newlatters Actividades del medios
Camarena Newsletter Espafiol e
Sahagun Ingles FIDETUR involucrados en el
3.3 |Mensual (espafiol e ingles). Proyectados)*100 sector turistico.

Espaiiol e Ingles




Generar 2,000 publicaciones

Metas por Realizar

(Total de Publicaciones

Existe interes por

gratuitas digitales y
gratuitas en medios de A Atk parte de los
Lic. Ana Publicaciones tradicionales Publicaciones It
s A ot
comunicacién digital y Slllemina Realizados/Total de Trimestral 2000 gratuitas) 1000 1000 Actividades del medios
Camarena digitales y FIDETUR
Sahagun gratuitas digitales |Publicaciones gratuitas tradicionales.
tradicional en los mercados e involucrados en el
digitales y tradicionales
3.4 |meta. y tradicionales Proyectados)*100 sector turistico.
Generar 4 entrevistas Metas por Realizar |(Total de Entrevistas Existe interes por
i nacionales e F2 \
mensuales con diversos L Aia g W : parte de los
medios de comunicacién | Guillermina thidn e s Entrevistas Informe de i 3
A Rl Realizados/Total de Trimestral 48 Nacionales e 1 1 Actividades del medios
LG i Sahagun nacionales e Entrevistas nacionales Internacionales FIDETUR ~——"
con los principales voceros e internacionales involiciacosicie!
3.5 |de Acapulco. internacionales  |Proyectados)*100 sector turistico.
Estrategia de Comunicacién Metas por Realizar |(Total de Estrategia de Existe interes por
Comunicacién para la
Lic. Ana Estrategla de promocion del destino Estrategia de parte de los
Guillermina Realizados/Total de Comunicacién Informe de P
para la promocion del o Comunicacién : Trimestral 5 para la 0 0 Actividades del medios
Estrategia de promocion del FIDETUR
Sahagun C icacié I . \
para la promocion |-emunicacion para fa destino involucrados en el !
promocion del destino '
3.6 |destino del destino Proyectados)*100 sector turistico.
Realizar 10 de viajes de Metas por Realizar |(Total de Viajes de Existe interes por
familiarizacion
familiarizacién Viajes de nacionales e parte de los
Lic. Ana internacionales £
Guillermina Realizados/Total de filisgacion infoime ce
contemplando los mercados Familiarizacion i Trimestral 10 Nacionales e 0 0 Actividades del medios
Camarena Viajes de 2
oY Internacionales FIDETUR
Sahagun familiarizacion o
mencionados nacionales e nacionales e nacionales e involucrados en el N
internacionales
3.7 |internacionales. internacionales.  |Proyectados)*100 sector turistico.
Realizar boletin de prensa Metas por Realizar |(Total de Boletines de Existe interes por /
Prensa Acciones
; ; arte de los P
Lic. Ana Beletnaside FIDE:FUR Boletines de ik P
i Guillermina Realizados/Total de i Prensa de e
mensual sobre las acciones f % Trimestral 12 g 2 2 Actividades del medios
Camarena Viajes de Boletines de Acciones FIDETUR
Sahagun Prensa de Prensa Acciones FIDETUR ahicdasanal |
FIDETUR
3.8 |de FIDETUR. Acciones FIDETUR |Proyectadas)*100 sector turistico.
Realizar Newsletter Metas por Realizar |(Total de Newsletter Existe interes por
g;lﬁ’::“na FIDETUR {itomme!da parte de los
bimestral de las acciones de DRI Newsletter Realizados/Total de Trimestral 6 Newlatters 0 al Actividades del medios /
Sahagun Newsletter FIDETUR FIDETUR involucrados en el‘w
3.9 |FIDETUR. FIDETUR Proyectados)*100 sector turistico.
Realizar entrevistas Metas por Realizar |(Total de Entrevistas Existe interes por
gz.ilz:':wina :‘:aclliifasdlc(::/a“lrzstal de Entrevistas Informede Peclos
mensuales en medios de Entrevistas medios i Trimestral 24 i« 0 2 Actividades del medios
Camarena Entrevistas medios Medios Locales FIDETUR i
Sahagun locales involucrad. el
3.10 | comunicacién locales. locales Proyectadas)*100 sector#risticg.




Actividad

Seguidores en Redes

|Metas por Realizar

(Total de Publicaciones

en Redes Sociales

Existe interes por

Lic. Ana 4 3 parte de los
Realizados entre Total i Informe de
Gulern Seguidores en Trimestral 27,000 Publicaciones en 2746 4013 Actividades del medios
Camarena de Publicaciones en Redes Sociales FIDETUR
Sahagun Redes Sociales involucrados en el
3.11 Sociales Redes Sociales Proyectados)*100 sector turistico.
Publicar 3,000 mensajes en Metas por Realizar|(Total de Publicaciones Existe interes por
e i en Redes Sociales parte de los L
Realizados entre Total P Informe de %
Gufleris Publicaciones en Trimestral 3,000 ubjcacianies en 823 967 Actividades del medios "
Camarena de Publicaciones en Redes Sociales FIDETUR
Sahagun Redes Sociales involucrados en el
3.12 |todos los perfiles. Redes Sociales Proyectados)*100 sector turistico.
Superar los 10 millones de Metas por Realizar|(Total de Impresiones Existe interes por 5\
Lic. Ana en Redes Sociales nform de parte de los
Realizados/Total de I
el Impresiones en Trimestral | 10,000,000 'MPresionesen | g2 268| 2,314,078 Actividades del  |medios
Camarena Impresiones en Redes Redes Sociales FIDETUR Yl
Sahagun Sociales involucrados en el
3.13 [impresiones. Redes Sociales Proyectadas)*100 sector turistico.
Participar en al menos 6 Metas por Realizar|(Total de Congresos y Existe interes en \
Ferias y Congresos Convenciones Informe de — \
! Al li realizar Congresos
Nacionales sobre el Turismo I';l; Au;: Patricia ChTigEEY 2ea zados/Total de Trimestral 3 cCongresIos y 0 1 Actividades del
de Reuniones y temas rez Pérez ongresos y onvenciones FIDETUR v Convenciones en
afines, para atraer eventos Convenciones
4.1 |para Acapulco. Convenciones Proyectadas)*100 Acapulco.
Realizar 1 Bidding Book y 1 Metas por Realizar|(Total de Bidding Book Existe interes en
y Bidding Kit Informe de #
ST . 2 realizar Congresos
e A gtricla Bidding Book y Realizados/Total de Trimestral 1 Bidde Booiy 0 0 Actividades del {
Pérez Pérez Bidding Kit Gonvendanesien
Bidding Book y Bidding FIDETUR \ A
4.2 |Bidding Kit Bidding Kit Kit Proyectados)*100 Acapulco.
Candidatura y Sede de Metas por Realizar|(Total de Candidatura y Existe interes en
Sede de Congreso
. Candidatura y Informe de realizar Congresos
ic. Realizados/Total de
:;r(:\zi:aé:;aztnma Candidaturay Candidat sede d Trimestral 25 Sede de 0 0 Actividades del
andidaturay sede de Congreso FIDETUR y Convenciones en
Congreso
4.3 |Congreso Sede de Congreso |Proyectados)*100 Acapulco.
Realizar tramites y servicios Metas por Realizar |(Total de tramites y Existe interes en
servicios de congresos
Lic. Aida Patricia tramites y Realizados/Total de ) Tramites y Informe de realizar Congresos
pérez Pérez ) e B Trimestral 3 Servicios de 0 0 Actividades del ¢
servicios de tramites y servicios de Congresos FIDETUR y Convenciones en
congresos
4.4 |de congresos congresos Proyectados)*100 Acapulco.
Se propone apoyary Metas por Realizar|(Total de Eventos de Los eventos son
i
participar en eventos de alto Alto Impacto Sramit Sr— a— impalcto
) Lic. Alda Patricia Realizados/Total de ) rar.n esy nforme de promocional y
impacto promocional, que Pérez Pérez Eventos de Alto . de Alt Trimestral 3 servicios de 0 1 Actividades del generan una
d smi ventoside Alto congresos FIDETUR importante
generan derrama econémica Impacto déraria
5.1 |y posicionen al destino. Impacto Proyectados)*100 economica., )‘\

S
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Se propone apoyar a Metas por Realizar|(Total de Apoyo a Los eventos son
de alto impacto
Filmaciones
filmaciones que generen Lic. Aida Patricia Informe de promocional y
P é;‘ez Pérez Apoyo a Realizadas/Total de Trimestral Filmaciones 0 0 Actividades del  [generan una
derrama econémica para el FIDETUR importante
Apoyo a Filmaciones
derrama
5.2 |sector turistico del destino. filmaciones |Proyectadas)*100 economica.
Realizar programas Metas por Realizar|(Total de Cooperativos La conectividad
Lineas Aereas aerea, terrestre y
Cooperativos Nacionales e
cooperativos con lineas Internacionales Cooperativos | EP— maritima, perm
Lic. Aida Patricia | lineas aereas ! mejorar las
Lineas Aereas Realizados/Total de Trimestral 1 0 Actividades del g L
Pérez Pérez nacionales e facilidades de \ <]
|aéreas nacionales e Kanpethae Linkas internacionales HIPETR
Nacionales e Aereas Nacionales e arribo del turismo
Internacionales nacional e
6.1 |internacionales Internacionales Proyectados)*100 internacional.
Participar en eventos Metas por Realizar |(Total de Eventos La conectividad
Especializados Aereos aere.a, terrestrey
- Informe de maritima, permite
. Patrici Realizados/Total de Eventos Aereo! i
He. flde Paticia Eventos Aereos Trimestral y _s s 0 1 Actividades del mej?rar las
Pérez Pérez Eventos Especializados Especializados facilidades de
FIDETUR ¢
" arribo del turismo
ETe0s nacional e
6.2 |especializados. Especializados. Proyectados)*100 internacional.
Participar en 1 evento Metas por Realizar|(Total de Eventos La conectividad
Especializados aerea, terrestre y
) . Cruceros Eventos de Informe de maritima, permite
Lic. Aida Patricia ) mejorar las
especializado en el Eventos Cruceros |Realizados/Total de Trimestral Cruceros 0 1 Actividades del
Pérez Pérez Especializados FIDETUR facilidades de
Eventos Especializados P! arribo del turismo
Cruceros nacional e
6.3 |segmento de cruceros. Especializados. Proyectados)*100 internacional.
Participar en 2 programas Metas por Realizar |(Total de Cooperativos La conectividad
Lineas de Autobuses aere;l, terrestrelr
maritima, permite
; Cooperativos Realizados/Total de Cooperativos Informe de
Lic. Aida Patricia N mejorar las
cooperativos de publicidad Trimestral lineas de 0 0 Actividades del
Pérez Pérez ) Cooperativos Lineas de siutobises FIDETUR facilidades de
Lineas de — arribo del turismo
utobuses nacional e
6.4 |con lineas de autobuses. Autobuses. Proyectados)*100 internacional.
Capacitaciones para la Metas por Realizar |(Total de Eventos para Apoyarala
Capacitaciones para la
revencion
Capacitaciones P v concientizacion de
erradicacion de la
Lic. Gabriel Violencls Informe de
prevencion y erradicacion de|, " para la prevencion |Realizados/Total de Trimestral prevenir el acoso i 1 Actividades del  |la equidad de
Venancio Gerardo :
Capacitaciones para la FIDETUR
. prevencion y
y erradicacion de erradication de ia genero en el
violencia
7.1 |la violencia la violencia proyectados)*100 laboral y social sector turistico.
= e ——




Material Promocional Metas por Realizar |(Total de Apoyar Material Apoyar a la
Material Promocional
Material concientizacion de
1B Equidad de Genero Promocional Informe de
¢ Promocional Realizados/Total de Trimestral 200 Actividades del  |la equidad de
Venancio Gerardo FIDETUR
Material Promocional Equidad de
Equidad de genero en el
Equidad de Genero
7.2 |Equidad de Genero Genero proyectado)*100 Genero sector turlstlcq/ -
Evento para prevenir el Metas por Realizar |(Total de Evento para Evento para Apoyar ala
<
prevenir el acoso didntizach
concientizacion
Evento para laboral y social Informe de \/
Ue.Gabrie! Realizados/Total de Trimestral 1 prevenir el acoso Actividades del  [la equidad de
Venancio Gerardo
prevenir el acoso |Evento para prevenir el FIDETUR
genero en el
acoso laboral y social
7.3 |acoso laboral y social laboral y social proyectado)*100 laboral y social sector turistico.
Estudio sobre el perfil del Metas por Realizar|(Total de Estudio sobre Estudio sobre el Apoyar y
el perfil del turista lifoie e Coordinar y
i Realizados/Total de
Hesluts Altonso Estudio sobre el Trimestral 1 Actividades del elaboracion de un
Plauchud Torpey Estudio sobre el perfil FIDETUR
del turista proyecto
8.1 |turista perfil del turista _ |proyectado)*100 perfil del turista organizacional \
Capacitaciones de Metas por Realizar |(Total de Capacitaciones Apoyar y
Capacitaciones de 3 {
) planeacion Supervisar la
Lic. Luis Alfonso SumctaponEsde organizacional Informe de elaboracion de
Plz.ucl:'nu d Torpe: Realizados/Total de Trimestral 3 de planeacion Actividades del
pey flafieacion clapacitTclones de FIDETUR indicadores y
e acion diagnosticos
organizacional
8.2 |planeacion organizacional organizacional proyectados)*100 organizacional especificos
Congreso de planeacion Metas por Realizar |(Total de Congreso de Congreso de Apoyar y
planeacion estrategica Supervisar la
Lic. Luis Alfonso par Congreigode Realizados/Total de Informe de elaboracion de
Plaisghiud Torpey " Trimestral 1 planeacion Actividades del -
planeacion Corgresoide FIDETUR indicadores y
planeacion estrategica diagnosticos
8.3 |estrategica estrategica proyectados)*100 estrategica especificos
Cumplir con los gastos de Metas por Realizar |(Total de Gasto Cubrir al 100% los {
operacién, pago de némina, gastos de
pago de 50 dias de Operativo operacién
aguinaldo, bono del Id;a‘ de | —— derivatlacHalEs
las madres, bono del dfa del |Lic. Befltnz Gasto Operativo  |Realizado/Total de Trimestral 12 Gastos.de Actividades del relaciones labores,
padre, impuestos federales y|Renteria Cardenas Operacién FIDETUR
g impuesto
aportaciones de seguridad
social para el Gasto Operativo federales y
funcionamiento del
9.1 |Fideicomiso. 2020 Proyectado)*100

aportaciones de
seguridad social.\?&




Los servicios profesionales
que se tienen contratados

Metas por Realizar

(Total de Servicios

Se cuenta con

mediante honorarios, Profesionales servicios
referente a Marketing, Informe de
. Lic. Beatriz Servicios
Fotografia, Video y servicios Servicios Realizados/Total de Trimestral 12 Actividades del financieros,
Renteria Cardenas Profesionales
financieros y legales de FIDETUR
acuerdo a lo dispuesto en Servicios Profesionales legalesy
las leyes Federales, Estatales ‘(<
10.1|y Locales. Profesionales Proyectado)*100 administrativos.
Cumplir con las obligaciones Metas por Realizar |(Total de Otros Cubrir con pai&k
de los impuestos estatales, Servicios Generales ey
p ) estatales, servicios
Realizados/Total de " Informe de
2 i bancarios,
servicios bancarios, l'.‘lc Itaea.atr::z d Otros Servicios Trimestral 12 Otr605 SEH:IC o Actividades del !
enteria Cardenas Otros Servicios enerales FIDETUR servicios generales
mantenimiento de oficinay & y mantenimiento
enerales 5
del patrimonio del
11.1 |otros servicios generales, Generales Proyectados)*100 fideicomiso.
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